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Bevezet�  

Magyarországnak az Európai Unióba történ�  belépése aktuálissá és 
szükségessé teszi a gazdaság minden szerepl� jének, a saját háza táján 
történ�  szembenézést az elért eredményeivel, jelenlegi helyzetével a 
világban, valamint esélyeivel és teend� ivel. 
A Magyar Kereskedelmi és Iparkamara Vállalkozások Európában cím�  
sorozatával ehhez kíván segítséget nyújtani, információt szolgáltatni a 
különböz�  szakterületeken tevékenyked�  cégeknek. 
A sorozat Ön által kézbevett füzete a nyomdaipar magyarországi és várható 
európai uniós helyzetét kívánja bemutatni. 
A nyomdaipar fogalmát hagyományos értelemben kezeltük, így 
foglalkozunk a könyv, folyóirat, napilap, kereskedelmi nyomtatvány 
gyártáson túlmen� en a kiadói, a csomagolóanyag ipar és a nyomdaiparhoz 
szorosan kapcsolódó papíripar tényadataival is. 
A szerz� k a statisztikai adatok feldolgozásán túlmen� en saját, több évtizedes 
hazai és nemzetközi kapcsolataik és személyes ismereteikre alapozva 
állították össze ezen kiadványt. 
Közreadunk négy interjút, amelyek reprezentálják a hazai nyomdaipar kis-, 
közép- és nagyvállalkozásainak vezet� i vélekedését a jelenlegi helyzetr� l és 
az európai kilátásokról.  
Az anyag mellékletében a fontosabb jogszabályi hátteret, követelményeket 
is bemutatjuk.  
A kiadványban törekedtünk megfogalmazni az ipar ezen területe számára a 
kilátásokat, a f� bb teend� ket, irányvonalat mutatva, hogy megkönnyítsük – 
különösen a kisvállalkozások számára – az új helyzethez való igazodást. 
 
2002. november 
 
 
       A Szerz� k 
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I. AZ EURÓPAI UNIÓ NYOMDAIPARÁNAK 
HELYZETE ÉS HELYE AZ EURÓPAI 
NYOMDAIPARON BELÜL 

I.1.  Az Európai Unió feldolgozóiparának helyzete és fejl� dése 

Az Európai Unió – az Amerikai Egyesült Államok és Japán mellett – a világ 
legfejlettebb közösségét alkotja. 
Az Európai Unión belül kiemelked�  a feldolgozóipar fejlettsége, ami 
kifejez� dik a kutatás-fejlesztés nagy intenzitásában, valamint az el� állított 
termékek és az alkalmazott technológiák magas m� szaki színvonalában. 
 
A feldolgozóipar termelése, az elmúlt évtizedben mérsékelt ütemben, de 
hosszabb id� n át folyamatosan fejl� dött.  Az 1993-as visszaesést követ� en 
fellendült, és a következ�  5 évben 4,9%-os növekedést regisztráltak (éves 
átlagban, reálértéken számolva). 2000-ben több mint 4000 milliárd eurós 
értéket ért el.  Ennek csaknem háromnegyedét a négy legnagyobb 
létszámmal és GDP-vel rendelkez�  tagország, Németország, Franciaország, 
Nagy-Britannia és Olaszország adta. Nem szabad figyelmen kívül hagyni 
azonban azt a tényt, hogy más tagországok – Írország, Spanyolország, 
Portugália – az uniós átlagnál jóval nagyobb termelésnövekedést értek el az 
elmúlt években. Az Európai Unió legnagyobb országainak súlya a 
feldolgozóipar termelésén belül csökken, miközben néhány ország 
részaránya fokozatosan növekszik. Mindezt jól példázza az Európai Unió 
legnagyobb ipari termelését nyújtó ország, Németország is, amely több mint 
negyedét adja a feldolgozóipari termelésnek, ám részaránya – hosszabb id� t 
figyelembe véve – mérsékl� dést mutat. 
 
Az 1990-es években feler� södött a termel� kapacitásoknak az Unión kívülre 
– többek között a kelet-európai országokba – történ�  áthelyezése. 
A globális világpiaci verseny nagymértékben befolyásolja a folyamatokat. 
Mindez arra ösztönzi a gyártókat, hogy a termelést a legkedvez� bb 
adottságú országokba helyezzék ki. Az egy munkaórára jutó költségek 
tekintetében napjainkban is nagyok a különbségek a tagországok között. 
1998-ben Németországban 27,7 ecu, Franciaországban 24,1 ecu volt a 
feldolgozóipari átlag az egy munkaórára jutó költségek tekintetében, 
Spanyolországban 15,7 ecu, Portugáliában pedig 6,2 ecu. 
A termelés kihelyezése, valamint a termelékenység növekedése a 
foglalkoztatottak számának jelent� s csökkenéséhez vezetett az unió 
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feldolgozóiparában. Az 1999. évi 23,3 milliós dolgozói állomány 2,5 milliós 
csökkenést mutat az 1985. évihez képest. 
 
Az 1. és 2. sz. melléklet az Európai Unió tagországainak, valamint az 
Egyesült Államoknak és Magyarországnak a makrogazdasági mutatóit 
foglalja össze. 
 

I.2. Az Európai Unió nyomdaiparának helyzete és helye az 
európai feldolgozóiparon belül 

I.2.1. Az Európai Unió nyomdaipari termelésének alakulása 

A Európai Unióban a nyomdaipari vállalatok a termékek széles skáláját 
állítják el� , az egyszínes névjegykártya nyomtatásától a több színes, nagy 
példányszámú direct-mail katalógusokig. A kisebb nyomdák f� leg a helyi 
piacokra koncentrálnak, ahol a hangsúly a tervezésre, a szolgáltatásra, és a 
legkülönböz� bb vev� i igények gyors kielégítésére irányul. A nagyobb 
nyomdák nemzeti és nemzetközi ügyfelekkel állnak kapcsolatban, akiknek 
nyomtatott reklámanyagokat, könyveket vagy kereskedelmi 
nyomtatványokat stb. szállítanak. Mellettük néhány világcég is m� ködik 
újság és magazin kiadásra specializálódva. 
Az Európai Unióban egy-két nagyobb nyomda mélynyomtatással 
katalógusokat, magazinokat és reklámanyagokat állít el�  a nemzetközi 
piacra. A nyomdaipari cégek többsége méretük és termékeik miatt azonban 
helyi és regionális piacon m� ködik. 
A nyomdák mellett, amelyek a teljes nyomdai termelési folyamatot lefedik, 
m� ködnek olyan vállalkozások, amelyek a termelés egy résztevékenységére 
specializálódtak, és így nyomdaipari pre-press, könyvkötészeti és 
továbbfeldolgozási szolgáltatásokat ajánlanak a nyomdák és ügyfeleik 
részére. 
Az Európai Unióban a nyomdaiparnak fontos szerepe van az ipari 
termelésen belül. Az Európai Unió nyomdaipara a 80-as évek végén 
ugrásszer�  fejl� désnek indult, amely az Európai Unió gazdaságának 
emelked�  trendjével esett egybe. 1991-ben a nyomdaipari termelés 
növekedésében megtorpanás következett be. A 90-es évek kezdetén 
érzékelhet�  nemzetközi gazdasági válság kihatott az ipari szektorok 
többségére, hatása a nyomdaiparban a 90-es évek els�  felében a termelés 
stagnálásában mutatkozott meg. 



Nyomdaipar az Európai Unióban és Magyarországon 8 

Németország
24%

Nagy-Britannia 
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1. ábra. Az Európai Unió nyomdaipari termelésének megoszlása 

Az Európai Unió tagországainak nyomdaiparát összehasonlítva, 
Németország, Franciaország és Nagy-Britannia együttesen a nyomdaipari 
termelés 61%-át adják, a legkisebbek, Portugália, Írország és Luxemburg 
együttesen mindössze 4%-ot képviselnek (1. ábra). 
 

1. táblázat. Az európai uniós országok nyomdaipari termelésének alakulása, 
1998 

Ország Lakosság 
száma,  
1000 f�  

Egy 
lakosra 

jutó bruttó 
termelési 

érték, euró 

Egy lakosra 
jutó 

nyomdaipari 
termelési 

érték, euró 

Nyomda-
iparban 

foglalkoz-
tatottak 

száma, f�  

Egy 
nyomdaipari
dolgozó által 

el� állított 
termelési 

érték, euró 
Németország 82 000 22 600 194 136 000 116 970 
Franciaország 59 000 21 355 219 123 000 105 048 
Nagy-Britannia 59 000 20 390 207 126 000 96 928 
Olaszország 57 000 17 784 214 123 000 99 170 
Spanyolország 39 000 12 209 121 55 000 85 800 
Hollandia 16 000 20 431 241 30 500 126 426 
Belgium 10 000 21 675 260 25 600 101 562 
Svédország 9 000 21 777 310 27 500 101 454 
Ausztria 8 000 22 906 241 20 800 92 692 
Dánia 5 000 30 050 402 17 900 112 290 
Finnország 5 000 21 624 238 13900 85 611 
Görögország 11 000 10 355   99 10 900 99 908 
Portugália 10 000 8 731   81 9000 90 000 
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Ország Lakosság 
száma,  
1000 f�  

Egy 
lakosra 

jutó bruttó 
termelési 

érték, euró 

Egy lakosra 
jutó 

nyomdaipari 
termelési 

érték, euró 

Nyomda-
iparban 

foglalkoz-
tatottak 

száma, f�  

Egy 
nyomdaipari
dolgozó által 

el� állított 
termelési 

érték, euró 
Írország 3 600 17 766 178 6400 100 125 
Luxemburg 400 39 213 401 1500 106 933 

* értékek kerekítve 
 
A 1. táblázatban közölt adatok alapján látható, hogy az egy f� re vetített 
nyomdaipari termelési érték alapján Dánia (402 euró) milyen hatalmas 
el� nnyel vezet Németország (198 euró) el� tt. 
Ha az egy nyomdaipari dolgozó által el� állított termelési értékeket 
hasonlítjuk össze természetesen más rangsort kapunk. Ebben az 
összehasonlításban már nem találunk olyan nagy különbségeket az egyes 
országok között. 
Magyarország hasonló adatait (13 euró/f�  egy lakosra jutó nyomdaipari 
termelési érték, 32000 euró/f�  egy nyomdaipari dolgozóra jutó termelési 
értéke) összevetve a táblázatban szerepl�  adatokkal, kétségtelen tény, hogy a 
hazai gazdaság fejl� désével a magyar nyomdaipar is nagy lehet� ségek el� tt 
áll. A hasonló lélekszámú – és a nyomdaipari rangsor végén található – 
Portugália utolérése például az egy lakosra jutó nyomdaipari termelés 
megháromszorozódását eredményezheti. 
A 3. sz. melléklet az egy dolgozóra jutó árbevétel alakulását szemlélteti az 
Európai Unió tagországaiban. 
 
A termelékenység alakulása 

A termelékenység változása az iparba – az egy alkalmazottra es�  hozzáadott 
értékkel mérve – az elmúlt években országonként más-más volt. A fejlett 
nyugat-európai országokban a feldolgozóipar termelékenysége a 1990-es 
években átlagosan 3–4%-kal növekedett.  
Az elmúlt évtized els�  kétharmadára világviszonylatban az Amerikai 
Egyesült Államok és Ausztria feldolgozóiparának gyors teljesítmény 
javulása volt jellemz� , míg átlagos növekedést mutattak Japán és 
Spanyolország. Ausztria kiemelked� en jó eredményeket mutat 1990–1996 
között, a termelékenység növekedése nagyrészt az alkalmazottak számának 
20%-ot is meghaladó csökkenése mellett ment végbe. Ez id�  alatt a 
nyomdaipar mutatói 200%-os növekedést mutattak. 
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2. táblázat. Az Európai Unió néhány tagországának egy alkalmazottra 
es�  hozzáadott értékei 

Ország Hozzáadott 
érték/alkalmazott 

2000-ben 
millió euró* 

 
2000/1998 

% 

 
2000/1999 

% 

Ausztria  
Belgium 
Németország 
Dánia 
Finnország 
Franciaország 
Luxemburg 
Hollandia 
Portugália 
Svédország 

58 
60 
58 
67 
50 
69 
65 
55 
21 
50 

108 
108 
110 
107 
100 

- 
104 
104 
85 

110 

105 
102 
106 
102 
103 
98 

102 
101 
103 
100 

 * értékek kerekítve 
 
A 2. táblázat adatai mutatják, hogy 1998–2000 között az Európai Unió 
tagországainak a termelékenység átlagosan mintegy 4,5%-kal n� tt. 
Nemzetközi összehasonlításként közölt adat, az Amerikai Egyesült Államok 
egy f� re es�  hozzáadott értéke 140 millió euró volt. 
 
A  pre-press és az újságnyomtatási szegmens forgalmának alakulása 

A nyomdaipari el� készítés területén az Európai Uniós országokban 
átlagosan 13,8 euró/f�  forgalom volt a 2000. évben, amely értékekhez 
képest a hazai teljesítmény nagyságrendi lemaradást mutat, amellett, hogy 
2000. évben a forgalom duplája az 1998. évinek (3. táblázat). Magyarország: 
6,48 millió euró/f�  (98/2000: 50%, 99/2000: 54%). 
 

3. táblázat. Néhány európai uniós ország nyomdaiparából a pre-press terület 
2000. évi forgalma 

Ország Forgalom 
millió euró* 

Forgalom/f�  
euró 

Forgalom változása, % 

   1998/2000 1999/2000 
Ausztria 
Belgium 
Finnország 
Franciaország 
Németország 
Nagy Britannia 
Luxemburg 
Svédország 

100 
132 
92 

403 
737 

1200 
2 

224 

12,5 
13,2 
18,4 
6,8 
9,0 

20,3 
5,0 

25,0 

91 
84 

114 
- 

98 
86 

150 
89 

90 
89 

115 
103 
98 
95 

156 
98 

  *értékek kerekítve 
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4. táblázat. Néhány Európai Uniós ország újságnyomtatási szegmensének 2000. 
évi forgalma 

Forgalom változása, % Ország Forgalom 
millió euró* 

Forgalom/f�  
euró* 1998/2000 1999/2000 

Ausztria 
Belgium 
Finnország 
Németország 
Nagy Britannia 
Hollandia 

90 
83 

198 
1202 
2700 

12469 

11 
8 

39 
14 
11 

779 

72 
61 
95 
88 
62 

- 

90 
67 
84 
95 
91 
88 

  * értékek kerekítve 
 
A fenti adatok (4. táblázat) jól mutatják, hogy az egyes országok 
hagyományai, újságolvasási szokásai jobban befolyásolják ezen értékeket, 
mint az országok GDP-jében mutatkozó különbségek. A magyar 
újságnyomtatás forgalma 2000-ben 77,35 millió euró volt, ami egy f� re 
számolva 7,5 euró, kevesebb, mint bármely tagország esetén. Különösen 
igaz ez, ha a Magyarországhoz hasonló lélekszámú országokhoz 
viszonyítjuk, még akkor is, ha  jelent� s a dinamika ezen a területen, amit jól 
szemléltet a hazai forgalom 98/2000 adata, ami 71%, és a 99/2000 adata, 
ami 91%. Az Amerikai Egyesült Államokban a közel 256 millió lakosra 
1998-ban 22 998 millió euró újságnyomtatási forgalom érték jutott, ami egy 
f� re 89 eurót jelent. 
 

I.2.2. Papírfelhasználás az Európai Unióban 

A papírfelhasználás igen jól mutatja az egyes tagországok nyomdaiparának 
súlyát. 
Az Európai Unió író-nyomópapír felhasználása közel 40 millió tonna volt 
2000-ben, amelyb� l a legnagyobb mennyiség (~ 26%) az újságpapír 
felhasználás.  A mázolt és natúr papír felhasználás közel megegyez�  39% 
illetve 35% az összfelhasználásból, az utóbbi években a mázolt papír 
felhasználás növekedése mellett (5. táblázat, 2. ábra). 
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5. táblázat.  A nyomdaipari papírfelhasználás* 
Ország Újság 

nyomó-
papír, 
1000 
tonna 

Natúr 
fatartalmú 

író-
nyomó-
papír, 
1000 
tonna 

Natúr 
famentes 

író-
nyomó-
papír, 
1000 
tonna 

Mázolt 
nyomó-
papír, 
1000 
tonna 

Famentes 
mázolt 
nyomó-
papír, 
1000 
tonna 

Nyomó-
papír 

összesen, 
1000 
tonna 

Ausztria 
Belgium 
Dánia 
Finnország 
Franciaország 
Németország 
Görögország 
Olaszország 
Írország 
Hollandia 
Portugália 
Spanyolország 
Svédország 
Nagy-
Britannia 

308 
408 
267 
281 
792 

2727 
131 
710 
63 

624 
90 

666 
476 

2617 

95 
243 
50 
82 

619 
2014 

22 
485 

3 
248 
22 
0 

105 
576 

254 
320 
209 
203 

1629 
1606 

97 
1110 

60 
526 
148 
961 
230 

1747 

206
324
94

126
1258
2292
131
838

7
316
67
0

110
846

202 
445 
136 
150 

1125 
1750 
109 

1298 
49 

372 
99 

996 
168 

1652 

1065 
1740 
756 
842 

5423 
10389 

490 
4441 
182 

2086 
426 

2623 
1089 
7438 

EU összesen 10160 4564 9100 6615 8551 38990 
*értékek kerekítve 

2. ábra. A nyomdaipari papírfelhasználás megoszlása az Európai Unióban 

Spanyolország
6%

Dánia
4%

Olaszország
10%

Nagy-Britannia 
17%

Németország
25%

A többi EU ország
25%

Franciaország
13%
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Az Európai Unióban a legnagyobb a nyomdaipara, és így a legnagyobb 
papírfelhasználása is Németországnak van (25%), ezt követi Nagy-Britannia, 
Franciaország és Olaszország. Az említett négy tagállam közel 28 millió tonnás 
papírfelhasználása a teljes európai uniós papírfelhasználásnak több mint 65%-át 
jelenti. 
 

I.2.3. A nyomdaipar kereskedelme, export-import tevékenység 

Az Európai Unió tagországaiban a nyomdatermékek el� állítását els� sorban a 
bels�  kereslet határozza meg, az export aránya – az iparág forgalmának az 
exportból elért százaléka – 10% alatt van. Ez az alacsony exportrészesedés, 
a nyomdaipari tevékenység speciális jellemz� ivel magyarázható. Ilyenek 
például: 

·  a megrendel� kkel való szoros kapcsolattartás szükségessége, 

·  a nyomdaipari termékek el� állítási folyamata során a kommunikáció 
iránti igény, 

·  nyelvi korlátok, 

·  a relatív magas szállítási költségek. 
Az exporttevékenység f� leg nagy példányszámok esetén valósulhat meg, és 
speciális szerz� dések megkötését igényli. 
 
A nem európai uniós országokkal folytatott kereskedelem nagyobb része 
nyugat-európai országokkal bonyolódik. Az európai uniós tagországok 
nyomdáiban – külföldi megrendelésre – készített termékek mennyisége az 
utóbbi id� ben n� tt. Jelent� s exportnövekedés volt 1997–2000 között 
Hollandiában (39,0%) Németországban (19,6%), Belgiumban (11,5%), 
Ausztriában. Az export közel azonos szinten maradt ebben az id� szakban 
Finnországban, és csökkent Nagy-Britanniában (5,2%). Exporttermékek 
legnagyobb részt könyvek, magazinok, csomagoló anyagok és 
reklámanyagok voltak. 
A kelet-európai országokkal folytatott kereskedelem is évr� l évre n� . 
A nyomdaipar külkereskedelmére nem lehet pontos, részletes adatokat 
megadni, mivel a külkereskedelmi adatok nem tesznek különbséget a 
nyomdák és a kiadók kereskedelme között. 
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I.2.4. Vállalati megoszlás az Európai Unióban 

Kis- és középvállalkozások helye az Európai Unióban 

A vállalkozások létszám-kategóriák szerinti piramisának alapjául szolgáló 
mikro-, kis- és közepes méret�  vállalkozások sajátos helyet foglalnak el a 
piacgazdaságok szervezeti rendszerében. 
Általánosan elismert az Európai Unióban e vállalkozói szektor kiemelked�  
szerepe: 

·  a gazdasági növekedés megalapozásában, 

·  a munkahely-teremtésben, 

·  a termékdiverzifikációból származó el� nyök kiaknázásával a piaci 
verseny élénkítésében, 

·  a hátrányosabb helyzet�  társadalmi csoportok felzárkóztatásának 
el� segítésével a társadalmi kohézió er� sítésében, 

·  a területi egyenl� tlenségek mérséklésében. 
 
Magas fokú és gyors alkalmazkodóképességük, rugalmasságuk ellenére 
azonban – méretükb� l, valamint t� ke- és információszegénységükb� l ered�  
alacsonyabb fokú hatékonyságuk következtében – számottev�  
versenyhátrányban vannak a nagyvállalkozásokkal szemben. 
 
Az Európai Unióban évek óta valamennyi vállalkozás kis- vagy közepes 
méret� . A szóban forgó vállalkozói szektorból származik az el� állított GDP 
55–60%-a, az éves üzleti forgalom 52–55%-a, az export megközelít� leg 
40%-a, a munkahelyek kétharmada. 
1998-ban a tagállamokban m� köd�  19,37 millió vállalkozás 93,2%-a 
mikrovállalkozás (alkalmazottaik száma 38,36 millió), 5,8%-a 
kisvállalkozás (alkalmazottaik száma 21,32 millió), 0,8%-a 
középvállalkozás (alkalmazottaik száma 14,87 millió) volt. Csupán a 
fennmaradó 0,2%-ot (alkalmazottaik száma 38,68) képviselték a 250-nél 
több dolgozót foglalkoztató nagyvállalatok. 
 
Az Európai Unió területén m� köd�  vállalkozások számát tekintve az elmúlt 
években növeked�  tendencia volt megfigyelhet� . Évente majdnem 2 millió 
új – az állomány 10–11%-ának megfelel�  s mintegy 2,5 millió munkahelyet 
teremt�  – vállalkozás indult. A kis- és középvállalkozói, azon belül a 
mikrovállalkozói csoport aktivitását jelzi, hogy az újonnan létesült 
vállalkozások dönt�  többsége körükb� l származott. Ezzel egyidej� leg 
azonban megközelít� leg az állomány 8–9%-át kitev�  körülbelül 2,5 millió 
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álláshelyet biztosító, többnyire sérülékenyebb kis- és középvállalkozói 
szegmensb� l kikerül�  vállalkozás szüntette be tevékenységét. 
 
Az 1990-es évek végén az Európai Unióban a kis- és középvállalkozások 
biztosították a munkahelyek kétharmadát. Ezen érték hátterében az egyes 
tagállamok viszonylatában jóval árnyaltabb kép bontakozik ki. Az eltér�  
szerkezetek kialakulását alapvet� en az egyes országok gazdaságtörténeti 
fejl� désében lév�  különböz� ségekkel lehet magyarázni: hét országban 
(Nagy-Britannia, Finnország, Franciaország, Hollandia, Írország, 
Németország, Svédország) a nagyvállalkozások, négy országban (Ausztria, 
Dánia, Luxemburg, Portugália) a kis- és középvállalkozások, s szintén négy 
országban (Belgium, Görögország, Olaszország, Spanyolország) a 
mikrovállalkozások foglalkoztatták a legtöbb embert. 
 
Az Európai Unió vállalkozásainak átlagos éves üzleti forgalma az 1990-es 
évtized utolsó éveiben 1 millió euró körül mozgott. A kis- és 
középvállalkozások átlagos éves üzleti forgalma – a nagyvállalkozások 215 
millió eurójával szemben – mindössze 500 ezer eurót tett ki, s 9000–10 000 
milliárd eurós éves üzleti összforgalmuknak csupán 11%-a volt 
visszavezethet�  exporttevékenységre. A 8000–9000 milliárd eurónyi éves 
üzleti forgalmat lebonyolító nagyvállalkozások esetében ez az arány már 
22%-os értéket képviselt. 
Az egy foglalkoztatottra jutó hozzáadott értéket vizsgálva (az Európai Unió 
vállalkozásait jellemz�  átlagösszeg 1998-ban 60 ezer euró volt) – az export 
éves forgalomban elfoglalt helyéhez hasonlóan – szintén kétszeres 
különbség mutatkozott a nagyvállalkozások (90 ezer euró) javára a kis- és 
középvállalkozások (45 ezer euró) ellenében. 
 
A vállalkozások gazdasági ágazatok szerinti megoszlását alapvet� en 
befolyásolja a termelékenység, mégpedig oly módon, hogy az id� k 
folyamán egy adott ágazatban azon létszám-kategória szerinti 
vállalkozásméret válik uralkodóvá, amelyik a legmagasabb szint�  
termelékenységet garantálja. Az Európai Unióban is az általában 
alacsonyabb t� keintenzitású ágazatokban (épít� ipar, kereskedelem és 
idegenforgalom-vendéglátás, egyéb üzleti tevékenység, egyéb 
szolgáltatások) játsszák a kis- és középvállalkozások a f� szerepet. Az 
általában magasabb t� keintenzitású ágazatokban a kisebb méret�  
vállalkozások termelékenysége lényegesen elmarad a nagyvállalkozások 
átlagától, így ezeken a területeken (feldolgozó-, energiaipar – beleértve a 
bányászatot – , közlekedés és hírközlés, pénzügy közvetít� i tevékenység) 
50%-nál magasabb foglalkoztatási arányt képviselnek a nagyvállalkozások.  
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Vállalati megoszlás az Európai Unió nyomdaiparában 

Az Európai Unióban a nyomdaipar kis- és közepes cégekb� l áll. A cégek 
mintegy 85%-ának kevesebb, mint 20 alkalmazottja van, amelyek helyi és 
regionális igényeket elégítenek ki. A cégek fennmaradó 15%-a 20–500 f� t 
foglalkoztat. 
A 4. sz. melléklet Ausztria, Németország és Spanyolország nyomdaipari 
vállalati struktúráját mutatja be. 
A fejlett európai országokban m� ködnek olyan nagyvállalatok, amelyek 
kiadói, nyomdaipari tevékenységet is folytatnak, és mellette például 
papírforgalmazással is foglalkoznak. A nagy világvállalatok – az utóbbi 
évek globalizációs tendenciája eredményeként – a médiapiacon mindenütt 
jelen vannak, könyv- és újságkiadással, lemez- és filmgyártással is 
foglalkoznak. A piacon tehát együtt vannak jelen a kis számú nagyvállalatok 
és a kisüzemek sokasága. 
 

I.2.5. Nyomdaipari beruházások 

A nyomdaipari fejlesztések szoros kapcsolatban vannak a nyomdaipari, a 
kommunikációs- és információs technológiák fejl� désével.  
A korszer�  berendezések és gépek a nyomdaipart a technológiai fejl� dés 
élvonalába helyezték. A nyomdaüzemek felszereltsége éppen úgy, mint a 
szakmai tudás és a munkaszervezés szintje befolyásolja a bevállalható 
munkák típusát, mennyiségét és rugalmasságát. A nyomdai termelési 
folyamat ma már automatizált, elektronikus eszközökkel mért és ellen� rzött.  
 
Az utóbbi években számos Európai Uniós országban jelent� sen emelkedett a 
nyomdagépekbe történ�  beruházás. Különösen gyors a változás az 
el� készítés (pre-press) területén. Napjainkban a kisebb nyomdai és 
reprodukciós üzemek is teljesen elektronikus pre-press rendszereket 
alkalmaznak. 
A gépgyártók által kifejlesztett technológiákat és gyártási eljárásokat a világ 
minden részén kiaknázzák. Ennek következménye, hogy a nyomdaipar 
szinte mindegyik nyugat-európai országban hasonló technológiai 
feltételekkel m� ködik. A teljes nyomtatási folyamatban jelent� s szerepet tölt 
be az elektronika alkalmazása, az információ átadásban és a 
kommunikációban. Különösen fontos a szerepe az elektronikus eszközök 
alkalmazásának az ügyfelek és a nyomda közötti információtovábbításban. 
Egészen mindennapossá vált az információátadás ezen módszereinek 
alkalmazása a nyomdaiparban, pl. újságnyomtatásnál a szerkeszt� ség és a 
nyomda között, vagy a nyomda egyes részlegei között. 
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6. táblázat. Nyomdaipari beruházások az Európai Unió néhány tagországában 
Ország Beruházás, 

1999 
millió euró 

Beruházás/f� , 
1999 

euró/f�  

Beruházás, 
1998/1999 

% 
Ausztria 
Belgium 
Németország 
Dánia 
Spanyolország 
Finnország 
Franciaország 
Nagy-Britannia 
Hollandia 

149 
312 

1113 
226 
561 
114 
592 

1258 
399 

18,6 
31,2 
13,5 
45,2 
14,4 
22,8 
10,0 
21,3 
24,9 

130 
90 
99 
74 
91 

110 
83 
97 

104 
 
1999-ben átlagosan az egy f� re jutó beruházás ez Európai Uniós 
országokban 22,4 euró volt (6. táblázat). 
Magyarországon a nyomdaipari beruházások értéke 1998-ban 37, 1999-ben 
29, 2000-ben pedig 52 millió euró közeli érték volt (~ 5 euró/f� ). 
 

I.2.6. Fejl� dési irányok a nyomdaiparban 

Az elmúlt évtizedben a legnagyobb változást a nyomdaiparban a digitális 
technika és az Internet elterjedése okozta. 
A kommunikációs technológiák fejl� désével, a hagyományos és az új 
elektronikus médiák el� retörésével, a globális ipari és kereskedelmi cégek 
által a nyomdaipar is világméret�  üzletté vált. 
 
Ha m� szaki oldalról szemléljük a folyamatokat, akkor megállapítható, hogy 
az elmúlt 20 év forradalmi változásokat hozott. A fényszedés csak az 1970-
es években kezdte el kiszorítani az ólomszedést. Ett� l kezdve a nyomdaipar 
a számítástechnika fejl� désével együtt változott. 
A Desktop Publishing (DTP) az 1980-as években jelent meg a 
nyomdaiparban. A nagy teljesítmény�  számítógépekkel óriási 
adatmennyiségek váltak feldolgozhatóvá. A kép és a szöveg együtt jelent 
meg a képerny� n, a kép és a szöveg együtt történ�  levilágítása valóság lett a 
mindennapi gyakorlatban. 
Az információk feldolgozásának további fejl� dését az 1990-es években 
megjelent digitális technológiák hozták. A nyomdatermékek el� állításának 
technológiai folyamatából az els�  lépcs� , a film digitális úton történ�  
elkészítése, napjainkra teljes mértékben megvalósult. A digitális 
lemezkészítés (CTPlate, computer to plate) elterjedése évr� l-évre növekszik. 
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A digitális technika a nyomógépek területén kétirányú. A digitális 
rendszerek egyrészt a nyomógépek automata vezérl� - és 
szabályozórendszereinél, másrészt a digitális nyomtatási technológiák 
CTPrint és CTPress rendszereinél kerültek kifejlesztésre.  
 
A digitális telekommunikációs technológiák – többek között az ISDN és 
Internet – lehet� vé teszik, hogy a grafikai tervek, szöveg- és képadatok, 
ellen� rz� - és próbanyomatok a vev� k, a stúdiók és a nyomdák között 
továbbításra kerüljenek. A nyomdaipari termelési folyamatok egészét az 
elektronikus adatfeldolgozás uralja. 
A radikális változásokat a termelési folyamat digitalizálása váltotta ki. A 
nyomdaüzemek, bár többnyire papírra nyomtatott termékeket állítanak el� , a 
nyomtatást megel� z�  technológiai folyamatok szinte teljesen 
digitalizálódtak. 
A digitalizált adatokból (adatbankokból) más médiák részére is készülhetnek 
„termékek” (Cross-Média-Publisching). 
A kedvez� en alakuló piaci viszonyok, az automatizálási és racionálási 
lehet� ségek jelent� s kapacitásnövekedést eredményeztek, melynek 
következménye az egyre er� söd�  verseny a nyomdák között. 
 
A nyomdaipar jöv� jével foglalkozó szakemberek véleménye szerint a 
szakmára jellemz�  klasszikus üzleti modell többé nem alkalmas a fejl� dés 
biztosítására. 
Ez az óriási méret� , és igen gyors technikai változás, a hagyományos 
nyomdaipari struktúrát teljesen átalakította. A digitális világ azonban új 
lehet� ségeket is teremtett. Ilyen új lehet� ség például az hogy, a már 
meglév�  kép, szöveg és grafikai elemeket többször és több helyen is fel 
lehet használni, fel lehet dolgozni. Ilyenek lehetnek a hirdetések, direct-mail 
kiadványok, prospektusok, m� szaki dokumentációk, folyóiratok, Internet 
megjelenések, online prezentációk, CD-publikációk stb. A Crossmedia és az 
elektronikus adatfeldolgozás és továbbítás segítségével a termelési 
folyamatok gyorsabbá és gazdaságosabbá tehet� k. 
Az új technológiai lehet� ségek el� segítik új struktúrák, korszer�  
vállalkozástípusok létrejöttét. Szakemberek véleménye szerint a jöv�  nagy 
lehet� sége a nagy teljesítmény�  elektronikus média-bankok létrehozása és 
birtoklása. Ezek az adatbankok lesznek a digitalizált média-termelés 
központjai és elosztó portjai. A különböz�  célra felhasználható 
adatcsoportok továbbítása az Internet segítségével történhet. 
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I.3. Az Európai Unió nyomdaiparának helyzete és helye az 
európai feldolgozóiparon belül termékek szerinti 
bontásban 

A nyomdaiparban ugrásszer�  a technikai fejl� dés. Az elmúlt 4–500 év alatt 
nem fejl� dött a nyomdaipar olyan mértékben, mint az utóbbi 25–30 év alatt. 
Mindez a telekommunikáció és az elektronika fejl� désének velejárója. 
A nyomdaiparban, közvetlen kapcsolatban van a kereslet és a termelés. A 
nyomdaipari cégek – ritka kivételt� l eltekintve – nem raktárra termelnek, 
mint az ipari szektorok nagy része. 
A nyomdaipar – éppúgy, mint a kiadói ipar – termékei információt, tudást 
terjesztenek és szabadid� s tevékenységekr� l gondoskodnak. A nyomtatott 
termékek iránti keresletet befolyásolják az adott ország demográfiai és 
gazdasági tényez� i, a népesség összetétele, háztartások szerkezete, a képzési 
szint, az oktatás éppen úgy, mint a gazdaság helyzete. A nyomdaipari 
termékek nagy részének kulturális, intellektuális és ismeretterjeszt�  szerepe 
van (3. ábra). 
 

3. ábra. A nyomdaipari világpiac termékek szerinti megoszlása 
(a SOHO:small-office/home office piaci szegmens nélkül) 

2000: 430 ezer nyomdaüzem, 430–460 Mrd USD 
(Forrás: Heidelberg) 

Reklám-, üzleti 
nyomtatvány

46%

Újság
16%

Csomagolás, címke
18%

Könyv
7%

Katalógus
4%

Magazin
9%
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I.3.1. Könyv, újság, folyóirat, id� szaki kiadványok el� állítása 

A népesség kis mérték�  növekedése ellenére a háztartások és menedzseri 
munkakörök száma, valamint az oktatásra és információ befogadására 
rendelkezésre álló id�  és jövedelem is n� . Mindezek ösztönzik az újságok, 
magazinok, id� szaki kiadványok, könyvek iránti keresletet. Ebb� l 
következik, hogy a kiadott könyvek száma – a 90-es évek közepén 
tapasztalható mélypont után lassú emelkedésnek indult. Az új technológiák 
új piacokat nyitottak, például a számítógépes kézikönyvek és az oktatási 
anyagok területén. A könyvek példányszáma az elmúlt évek adatai alapján 
csökken, a kiadásra kerül�  könyvcímek darabszáma ezzel szemben 
folyamatosan n� . A könyvnyomtatás az Európai Unióban a teljes nyomdai 
termelés 11%-át teszi ki (4. ábra). 
 
Az újságok nyomtatása – éppen úgy, mint a könyveké – meghatározó 
részben a kiadók megbízásából történik. A társadalom hírek, információk 
iránti igénye növekv�  tendenciát mutat. Ennek ellenére az európai 
újságkiadók az eladott példányszámok folyamatos visszaesését tapasztalják. 
Az okokat a technikai fejl� désben és az új médiák megjelenésében 
kereshetjük. A nyomdaipari termelés 7%-át teszi ki az újságnyomtatás.  
A kiadók a magazinnyomtató cégeknek is fontos ügyfelei. Egyes Európai 
Uniós országokban, mint pl. Németországban, a fogyasztói magazinokat 
gyakran olyan nyomdák állítják el� , amelyek kiadók tulajdonában vannak. 
Más Európai Uniós országokban, így az Nagy-Britanniában, vagy 
Franciaországban a nyomda és a kiadó elkülönül. A speciális folyóiratok – 
vallási, tudományos és szakmai folyóiratok – általában független kiadók 
számára készülnek, egy részük saját nyomdával is rendelkezik. A 
folyóiratok és a rendszeresen megjelen�  kiadványok a nyomdai termelés 
mintegy 15%-át adják. 
 
A német folyóiratpiac jelent� s fejl� dést mutatott az elmúlt években. A 
folyóiratok száma 1992–2000 között 43%-kal növekedett, az eladott 
példányszám csak 7,3%-os emelkedése mellett. Míg a tévézésre fordított 
átlagos id�  tíz év alatt napi 156 percr� l 198 percre n� tt, addig a folyóiratok 
olvasására 2000-ben csak napi 11 percet fordítottak, pl. a német olvasók. 
Jelent� s a növekedés a folyóiratok reklámbevételeinél. A reklámbevételek 
növekedése tíz év alatt 1,3 milliárd euró, ami az 2,7 milliárd eurós értéket 
4,0 milliárd euró-ra növelte. 
Lényeges növekedést könyvelhettek el a számítógépes és Internetes 
folyóiratok is Németországban, az életmód magazinok, és kiugróan magas a 
növekedés a gazdasági-pénzügyi témákkal foglalkozó folyóiratok esetén. 
Egy médiaszakember véleménye szerint „az új folyóiratokat a hirdetési 
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bevételek hajszolása hozza létre, a terjesztés és az olvasottság lényegesen 
nem változik – ez hosszabb távon káros jelenség!” 
 

I.3.2. Reklámanyagok el� állítása 

A kereskedelem és ipar reklámkiadványai a nyomdaipari keresletet és 
termelést nagymértékben befolyásolják.  A reklámok szerepe a 90-es évek 
második felében megn� tt, amelyek óriási bevételeket hoztak a nyomdáknak. 
Az iparág forgalmának csaknem kétharmada függ közvetve vagy 
közvetlenül a reklámbevételekt� l. 2000-ben, Európában a reklámbevétel 332 
milliárd euró volt, ami 8,5%-os növekedést mutat az el� z�  évhez képest. 
A katalógusok, reklámkiadványok, szóróanyagok, céges jelentések, valamint 
az újságokban és magazinokban mellékletként szerepl�  reklámanyagok 
száma folyamatosan n� . 
A nyomtatott reklámanyagok piaci szegmenséhez a termékek széles skálája 
tartozik, így pl. a DM-katalógusok (DM: direct marketing), prospektusok, 
hirdetési anyagok, poszterek, szórólapok. Ezen piaci szegmens szerkezete 
éppen olyan változatos, mint a termékei, vagy az ügyfelei, amelyek 
kereskedelmi és ipari cégek. Politikai pártok és más szervezetek is nagy 
megrendel� i a reklámanyagoknak. Ez a termékkör jelent� sen fejl� dött az 
utóbbi években, amelyet az új reklámformák, mint a direct marketing 
fejl� dése is ösztönözte.  
 

I.3.3. A kereskedelmi nyomtatványok el� állítása 

Nagyrészt kis nyomdaüzemekben történik a magán vagy kereskedelmi 
ügyfelek részére a nyomtatványok nyomtatása. Ez érvényes az 
önkormányzatok, különböz�  szervezetek, ipar, kereskedelem és a helyi 
magánszemélyek kiadványinak a nyomtatására is. A kis nyomdák 
névjegykártyákat, céges levélpapírokat, kereskedelmi nyomtatványokat, 
utazási jegyeket stb. készítenek. Ezek általában egyszer�  kivitel�  
kiadványok, nem ritkán egyoldalas nyomtatott termékek, kis 
példányszámban. A kereskedelmi nyomtatványok fontos és stabil piaci 
szegmenset képeznek. 
 
A kereskedelmi formanyomtatványokat általában erre specializálódott 
nagyobb nyomdavállalatok állítják el� . A piac ezen területén a termelés 
csökkent az utóbbi években, és a csökkenés várhatóan tovább folytatódik. 
Ennek okai:  

·  a telefon/e-mail, PC-bank ügyletintézés elterjedése, 
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·  a tartós másolat (hard copy) szükségességének csökkenése, 

·  az Internet és az elektronikus kereskedelem térhódítása, 

·  a nyomtatott � rlap iránti kereslet csökkenése, mivel a képerny� n történ�  
kitöltés veszi át a szerepüket, 

·  a géppel leolvasható, megbízhatóságot garantáló adminisztráció, 

·  a folyamatosan fejlesztett biztonságtechnika, adat- és márkavédelem, 

·  a kis példányszámok iránti igények és a hozzájuk kapcsolódó új 
technika. 

4. ábra. A nyomdaipari termékek megoszlása az Európai Unióban 
 

A reklám- és kereskedelmi kiadványok részesedése a nyomdaipari 
termelésb� l 42%-ot tesz ki (4. ábra). 
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I.3.4. A csomagolóanyagok el� állítása 

A csomagolóanyag-ipar fontos és integrált része életünknek. Az 5. sz. 
melléklet az iparág világpiaci méretét és fontosságát szemlélteti. A 6. sz. 
melléklet a gazdaság és életforma hatását mutatja be a csomagolóanyagok 
felhasználásában. El� rejelzések szerint 2002-ben Kelet-Európa és Japán 
mutatja a legnagyobb növekedést, amely meghaladhatja a 35%/évet is. A 
mellékletek adatai jól mutatják, hogy a csomagolóanyag fogyasztás az 
Egyesült Államokban alacsonyabb, mint a f� bb nyugat-európai 
országokban. 
A nyomtatott csomagolóanyagok el� állítása a nyomdaipari termékek fontos 
részét képezik. Anyagfelhasználás tekintetében a környezetvédelemre 
érzékeny országokban a papír- és karton felhasználás felé történik az 
elmozdulás. A papír- és karton csomagolóanyagok felhasználását indokolja 
a könny�  nyomtathatóságuk, hulladékaik újrafeldolgozhatósága, valamint a 
maradék természetben történ�  lebomlása. 
 
A csomagolóanyag-gyártó és felhasználó iparban, napjainkban két tendencia 
érvényesül. A környezetvédelmi törekvések ellenére a m� anyag 
csomagolóanyagok évi forgalma n� , miközben a papíralapú (beleértve a 
hullámkartont is) csomagolóanyagoké csökken. Az Európai Unióban a 
nyomtatott csomagolóanyagok a nyomdaipari termelés mintegy 15%-át 
teszik ki. 
 

I.3.5. Egyéb termékek és szolgáltatások 

A nyomdaipari termelés számos egyéb terméket is gyárt, úgymint a 
naptárakat, képeslapokat, térképészeti termékeket stb., amelyek a 
nyomdaipari termelés 10%-át teszik ki. 
A nyomdaipar szolgáltatásokat is ajánl ügyfeleinek. A pre-press stúdiók 
tervezési szerkesztési, levilágítási munkákat kínálnak, a független kötészeti 
üzemek a nyomdatermékek továbbfeldolgozási m� veleteire szakosodva 
dolgoznak.  
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II.  MAGYARORSZÁG NYOMDAIPARA 

II. 1. Magyarország nyomdaiparának helyzete és helye az 
ország feldolgozóiparán belül 

II.1.1. A magyar nyomdaipar helyzete, fejl� dése 1990-t� l 
napjainkig 

A nyomdaipari termelés és értékesítés nagy változásokon ment keresztül az 
elmúlt közel másfél évtizedben. 
Magyarországon a nyomdaipar nagy hagyományokkal rendelkez�  ipari 
tevékenység, története évszázadokra nyúlik vissza. Az els�  nyomdát 1472-
ben Hess András, Itáliából hazatért tipográfusmester alapította Budán. Az 
általa megjelenítetett els�  könyv, a Chronica Hungarorum (Budai Krónika) 
volt. Az azóta eltelt évszázadokban híres nyomdák sora alakult. A második 
világháború el� tt kisüzemek jellemezték a magyar nyomdaipart, azt 
követ� en azonban Budapesten és a vidéki nagyvárosokban létrejöttek a 
szocialista nyomdaipar központjai.  
 
1989–1993 

A rendszerváltás a nyomdaiparban is jelent� s változásokat hozott. A hazai 
piac kis mérete, a fizet� képes kereslet er� teljes ingadozása (a kulturális 
termékek kereslete szoros összefüggésben van a lakosság 
jövedelemviszonyaival), az állami támogatások megsz� nése a korszer� tlen 
vállalati szerkezet és technológia azt eredményezte, hogy számos vállalat 
nehéz helyzetbe került. A hazai nyomdaipart, szemben a többi 
feldolgozóipari ágazattal, amelyben már 1989/90 óta tartott a hanyatlási 
folyamat, 1992-ben érte el a recesszió. A kedvez� tlen gazdasági fordulat 
okozója a belföldi kereslet csökkenése és ezzel párhuzamosan a pénzügyi 
feltételek romlása volt. 
A nyomdaipari szervezeti struktúrára és a termelés volumenére ebben az 
id� szakban még a nagyvállalatok túlsúlya volt a jellemz� , amely alacsony 
hatékonyságot eredményezett. A hatékonyság növekedését korlátozta a 
nyomdaipar szervezeti struktúrájának másik jellemz� je, a f� város-
centrikusság is. 
A sorozatosan elmaradó beruházások miatt jellemz�  volt a gépesítés 
alacsony foka, az elavult géppark. 
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1993-tól napjainkig 

Az 1990-es évek második felében Magyarországon, az iparon belül jól 
érzékelhet�  szerkezeti változások következtek be. Ezek közül kiemelked� , 
hogy a rendszerváltás évében még 84,0%-os részesedés�  feldolgozóipar 
aránya 1998-ra több mint 4 százalékkal növekedett. A feldolgozóipari 
alágazatok közül, a gépipar látványos növekedése mellet egyedül a fa-, 
papír- és nyomdaipar mutatott fejl� dést. 1990–1998 között a 
feldolgozóiparon belül a fa-, papír- és nyomdaipar részaránya 4,3%-r� l 
4,7%-ra n� tt. 
A nyomdaipar sikere és egy ország gazdasága szoros összefüggésben van 
egymással, ennek demonstrálására a 7. sz. mellékben néhány 
makrogazdasági tényez�  változását tekintjük át. 
 
A nyomdaipari termelés 1993-tól kezdett újra növekedni. Ezt követ� en a 
termelés és az értékesítés jelent� s ingadozása ellenére a nyomdaipari 
termelés 1993 és 2000 között közel háromszorosára n� tt. Az elmúlt évek 
gazdasági növekedésével párhuzamosan, 1999–2000-ben a nyomdaipart is a 
fellendülés jellemezte. 
A fejl� dés értékét növeli, hogy a folyamat a nyomdai technológiai 
folyamatok, a vállalati szerkezet és a tulajdonosi struktúra, a piaci és a 
partnerkapcsolatok átalakulása, a digitális forradalom közepette zajlott le. 
 
A vidéki és budapesti központokat felváltották a kis- és középvállalkozások. 
A privatizáció a nyomdaiparban lényegében 1997-ben befejez� dött.  
Ma a nyomdaiparban tevékenyked�  cégek több mint 80%-a kisvállalkozás, 
6–8%-a középvállalkozói körb� l kerül ki, és alig néhány százalék a 
nagyvállalat. 
A nyomdaiparban, 2000-ben a 3006 regisztrált vállalkozásból több mint 
90% (2664) tartozott a mikrovállalatok közé (1–9 ember foglalkoztatásával), 
a kisvállalatok száma jóval kevesebb (284). 
Az 50–249 embert foglalkoztató 51 középvállalat mellett 7 nagyvállalat 
m� ködött a nyomdaiparban a 2000. évben. 
A nyomdaipari cégek több mint 90%-a többségi magyar tulajdonban van, a 
nyomdaipari nagyvállalatokban azonban közel 25%-ban van külföldi 
tulajdon. 
 
Az elmúlt években felgyorsult technikai fejl� dés – a számítástechnika és az 
informatika térhódításával – hatására, a nyomdaipar napjaink történelmének 
legnagyobb változását éli meg. A nagy gyakorlatot és szaktudást igényl�  
m� vészi- illetve kézm� ves szakmából a digitális információtechnológia 
világába való átmenet évei megváltoztatták a nyomdaipar szerkezetét, új 
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technológiák jöttek létre és m� ködnek a hagyományos technológiákkal 
párhuzamosan. A technikai fejl� dés hatására egyre több tevékenység kerül 
ki a sz� ken vett nyomdaipar kereteib� l, egyre több tevékenységet végeznek 
olyan szakemberek, vagy cégek, akik a nyomdaiparnak csak bizonyos 
részterületeivel vannak kapcsolatban.  
 
A nyomdai- és kiadói tevékenység sajátos jelleg� . Bár mindkett�  ipari 
ágazat, valójában – a végterméket tekintve – a szolgáltató- vagy a 
közszolgálati szektorban volna a helyük. A nyomdaiparban ugyanakkor ipari 
tevékenység folyik. 
A kiadói tevékenység és a nyomdaipari tevékenység együttesen 2000-ben a 
teljes ipari termelésb� l, ill. értékesítésb� l 1–1,1%-kal, az ipari 
foglalkoztatásból 0,8–1,8%-kal részesedtek. Mivel mindkét ágazat 
els� sorban a belföldi piacon értékesít, a belföldi értékesítésben 2–2,1%-os, 
az ipari exporton belül csak elenyész�  súlyt képvisel. 
 

II.1.2. Magyarország nyomdaipari termelésének alakulása  

A nyomdaipar helyzete, fejl� dése nagymértékben függ az adott ország 
gazdasági mutatóitól. Magyarország az utóbbi években egyre kedvez� bb 
gazdasági helyzetbe került, és ez a nyomdaiparban is fokozatosan éreztette 
hatását. 
A nyomdaipar termelése az 1995. évi 53,337 milliárd forintról 2000-ben 
122,753 milliárd forintra emelkedett. Az elmúlt 5 éves periódus néhány 
szakaszában – így 1995-ben, 1997-ben és 1999-ben – a termelés ugrásszer�  
b� vülésér� l beszélhetünk (7. táblázat).  
 

7. táblázat.  A hazai nyomdai tevékenység jellemz�  adatai 
Érték: millió forint 

Gazdasági 
mutató 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 

Termelés 32 635 36 978 53 337 55 772 70 982 77 084 93 471 122 753 

Értékesítés 32 570 36 884 52 954 55 709 70 783 77 002 93 345 122 635 

ebb� l: 
belföldi 

 
30 768 

 
34 732 

 
49 475 

 
52 629 

 
66 770 

 
72 405 

 
88 596 

 
116 133 

Export  1 802 2 152 3 479 3 080 4 013 4 597 4749 6 502 
1993-ban: a 20 f�  feletti, 1994–1997-ig a 10 f�  feletti, 1998-tól az 5 f�  és a feletti 
vállalkozások adatai 

Forrás: KSH Ipari és Épít� ipari Statisztikai Évkönyv 
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Az évtized második felének nyomdaipari fejl� dését az ipar egészének 
volumenindexével összehasonlítva a következ�  adatok szemléltetik (8. 
táblázat). 
 
8. táblázat. A hazai ipar és nyomdaipar termelésének volumenindexe, 1996–

2000 
(%-ban; el� z�  év = 100, összehasonlító árakon) 

Szektor 1996 1997 1998 1999 2000 
Nyomdaipar 89,5 114,5 92,6 111,3 120,6 

Ipar 103,4 111,1 112,6 111,3 118,7 

 
A nyomdaipari tevékenységnek két, egymástól technológiailag elkülönül�  
része van. Az egyik a klasszikus nyomdai termékek gyártása, a másik pedig 
a nyomdai szolgáltatás. Az ágazat termékei a napilapok, könyvek, 
folyóiratok és különféle reklámkiadványok, valamint kereskedelmi 
nyomtatványok, és csomagolóanyagok. Szolgáltatásokon a nem közvetlenül 
a termék el� állítására fordított tevékenységeket, a nem készterméket 
eredményez�  részm� veleteket (formakészítés, kötészeti feldolgozás, 
csomagolás, szállítás stb.) értjük. 
 

9. táblázat.  A magyar nyomdaipari termelés szerkezeti jellemz� i, 1999       
Érték: millió forint 

Gazdasági 
mutató 

Napilap 
nyomtatás 

Máshova 
nem 
sorolt 
nyomtatás 

Könyvkötés, 
befejez�  
m� veletek 

Nyomdaipari 
el� készítés 

Egyéb 
nyomdai 
tevékenység 

Termelés 18300 60694 2660 902 10916 

Értékesítés 18267 60582 2672 905 10919 

Ebb� l: 

belföldi 

17847 56870 2376 802 10701 

export 420 3711 296 103 218 

%-os 
megoszlás 

19 65 3 1 12 

Alkalmazottak száma 

F�  1 435 8 905 1 705 250  2 485 

%-os 
megoszlás 

10 60 11 2 17 

Az 5 f�  és a feletti vállalkozások adatai 
Forrás: KSH Ipari és Épít� ipari statisztikai évkönyv 

A nyomdaiparon belül az egyes nyomdaipari tevékenységek közül a 
legfontosabb a máshova nem sorolt nyomtatás: heti- és havilapok, 
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folyóiratok, könyvek el� állítása. Ez a tevékenység adta 2000-ben a 
nyomdaipar forgalmának felét, az alkalmazottak 3/5-ét. Ezt követte a 
napilap nyomtatás. A könyvkötés és a befejez�  m� veletek, valamint az 
egyéb nyomdai tevékenység az el� bbieknél munkaigényesebbek. Ezt 
mutatja az is, hogy a foglalkoztatásban sokkal nagyobb súlyt képviselnek, 
mint a kibocsátásban (9. táblázat). 
A nyomdaipar els� sorban a belföldi igények kielégítését végzi, a külpiacok 
jelent� sége csekély. 2000-ben az árbevétel csaknem 8–9%-a származott 
exportból. 
 
A nyomdaipar Európai Uniós tagállamokba irányuló exportja nem változott, 
azonban n� tt a kelet-európai országokba és a FÁK-országokba. A 
nyomdaipari termékek importja is jelent� s, amely csökkenti a hazai piaci 
lehet� ségeket. F� leg Németországból, Olaszországból, Ausztriából, 
Szlovákiából, Szlovéniából importálunk, de a FÁK-országokból is érkeznek 
nyomdaipari termékek. 
 
A nyomdaipar fejl� dését és versenyképességét alapvet� en a bels�  gazdasági, 
társadalmi folyamatok, és a külföldi cégek piacszerz�  magatartása 
befolyásolta. Az egyes nyomdaipari termékeknél a következ�  években 
nyilvánvalóan eltér�  tendenciák érvényesülnek majd, attól függ� en, hogy a 
kapacitások összetétele, a kínálat, a kiadványok árszintje és a kereslet 
milyen irányban változik. Ugyanakkor a kultúrtermékek iránti kereslet és 
fogyasztás alakulásában továbbra is meghatározó szerepet játszanak majd a 
demográfiai változások, a képzettség, az ipari fejl� dés és nem utolsó sorban 
a tradíciók. 
 
A nyomdaipar importja is jelent� s. A nyomdaipari gépek kizárólag, az 
alapanyagok (f� leg a papírok) 60–70%-a külföldr� l származik. A papírokon 
kívül importálunk grafikai anyagokat, könyvköt� anyagokat, egyéb tisztító- 
és segédanyagokat is. Ez jelent� sen növeli a nyomdaipari termékek árait, 
ami annál inkább is érzékenyen érinti a nyomdaipari cégeket, mivel a 
termékek el� állítási költségeinek kb. 40–60%-át az alapanyagár teszi ki. 
 

II.1.3. Vállalati struktúra 

A nyomdaipari vállalkozások számának növekedésével párhuzamosan 
jelent� s változások történtek a vállalatok méretében is (10. táblázat).  
2000-ben a nyomdaipar mintegy 16 ezer f� t foglalkoztatott. A vállalkozások 
száma az 1980-as évek végét� l évr� l évre megkétszerez� dött, és ma közel 
3000 vállalkozás van bejegyezve ezen a területen.  
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10. táblázat. A nyomdaipari vállalkozások szerkezete, 2000 
Adott üzemben 

foglalkoztatott létszám, f�  
Üzemek 

% 
Foglalkoztatottak 

% 
1–9 

10–19 

20–49 

50–99 

100–199 

200–490 

93,7 

3,5 

1,9 

0,5 

0,2 

0,2 

 

34,9* 

12,4 

13,3 

12,5 

19,9 

> 500 0 6,9 

Összesen: 100 100 
   *1–19 f�  közötti létszám 
 
A nyomdaiparban a dolgozói létszám az elmúlt évtized trendjének 
megfelel� en folyamatosan csökkent. A 90-es évek utolsó éveiben mérsékelt 
emelkedés tapasztalható (11. táblázat). 
 

11. táblázat.  Alkalmazottak létszáma a nyomdaiparban 
Létszám, f�  Terület 

1998 1999 2000 
Napilap gyártás 1563 1435 1613 

Máshova nem 
sorolt nyomtatás 

8183 8905 9220 

Tovább feldolgozás 2056 1705 1755 

Pre-press 129 250 322 

Egyéb nyomdai 
tevékenység 

2076 2485 3166 

Összesen: 14107 14780 16076 

 
A munkanélküliség a nyomdaiparban (3–3,5%), 2000-ben alatta volt az 
országos átlagnak (5,9%). Az utóbbi években n� tt az igény a magasan 
kvalifikált szakemberek iránt.  
A nyomdaiparban tevékenyked�  cégeket vizsgálva megállapítható, hogy a 
külföldi tulajdon részaránya (kb. 25%) 1995 óta kevéssé változott, miközben 
az állami tulajdon részaránya minimálisra csökkent. A külföldi tulajdonosok 
többsége szakmai befektet� . Az 1990-es évek második felében felgyorsult 
privatizáció során els� sorban belföldi magánszemélyek, illetve társaságok 
kerültek tulajdonosi pozícióba. Ez utóbbiak 2000-ben a nyomdaipari 
vállalatok jegyzett t� kéjének (32 milliárd forint) közel háromnegyedével (23 
milliárd Ft) rendelkeztek. 
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II.1.4. Beruházások 

A nyomdaipar eszközigényes ágazat, a jó min� ség eléréséhez korszer�  
gépekre, berendezésekre, mér� m� szerekre van szükség. A nyomdaipar 
vázolt folyamatos – mérsékelten hullámzó – fejl� dése beruházások révén 
valósult meg. A nyomdaipar technológia színvonalát vizsgálva, külön kell 
választani a nyomdai el� készítés (pre-press), valamint a nyomtatás (press) és 
továbbfeldolgozás (post-press) területeit. 
A modern nyomdaipari technológia a tervezést� l a nyomtatásig ma már 
többnyire digitális adatokkal dolgozik. Az el� készítés munkafolyamatai 
napjainkban már nagyrészt digitális úton valósulnak meg. A kép- és 
szövegfeldolgozás ma már teljesen elektronikus úton történik, a 
nyomóforma-készítés területén is egyre korszer� bb berendezések jelennek 
meg, köztük a digitális formakészítés, a computer-to-plate és a computer-to-
cylinder technológiák. 
 
A nyomó- és kötészeti géppark átlagéletkora hazánkban lényegesen elmarad 
a nyugat-európai átlagtól. Egy-egy gépet jóval hosszabb id� n keresztül 
üzemeltetnek a hazai nyomdákban, mint ami az európai uniós országokban 
szokásos.  
Az alapanyagok, gépek, berendezések a nyomdaiparban az Európai Unió 
tagországaiból vagy más fejlett országokból származnak. Az technikai 
beruházásoknak köszönhet� en ma Magyarországon kb. 18–25%-os szabad 
kapacitás van, amely er� teljes piaci versenyt eredményez. A hazai 
nyomdaiparban az elmúlt években több beruházás valósult meg, amelyet a 
technikai fejl� dés kényszerített ki, a hatékonyság tovább javult. A 
beruházások nagyobbik része a külföldi befektetéséhez kapcsolódik. 
Az elmúlt 3–5 évben a nyomdaipari cégek megítélése a hitelintézetek 
részér� l jelent� sen javult. A pénzintézetek lehet� séget látnak a 
nyomdaiparban, és különböz�  finanszírozási lehet� ségeket kínálnak 
számukra. Ennek eredményeként a 2000-ben végrehajtott beruházások 
értéke meghaladta a 4 milliárd forintot. A beruházások nagy része 
els� sorban a kevés számú nagy nyomdaipari vállalathoz köthet� , amely 
során a géppark felújítását, korszer� sítését hajtották végre.  
 

II.1.5. Kiadói tevékenység 

A hagyományos nyomdaipar legnagyobb megrendel� i a kiadók. A 
kulturális-termék kiadással, mint f�  tevékenységgel foglalkozó, legalább 5 
f� t foglalkoztató vállalkozások árbevétele (88 milliárd forint) 1999-ben 
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hasonló nagyságrend�  volt, mint – a hozzá szorosan kapcsolódó – 
nyomdaiparé, 2000-ben pedig meghaladta azt (12. táblázat). 
Ebbe az ágazatba tartozó vállalati kör értékesítési árbevétele folyamatosan 
n� tt az 1990-es években, de a számított volumenindexek itt is hullámzó 
eredményeket mutatnak. A rendszerváltást követ�  kezdeti megugrást 1994–
96 között megtorpanás követte. 1997-t� l azonban folyamatosan javuló 
teljesítmény figyelhet�  meg e területen. 
 

12. táblázat. A magyar kiadói tevékenységet jellemz�  adatok 
Érték: millió forint 

Gazdasági 
mutató 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 

Termelés 19 319 27 265 35 331 38 378 45113 68 380 88 043 133 785 

Értékesítés 19 044 26 884 34 984 38 604 45 124 67 784 88 129 133 673 

ebb� l: 

belföldi 

 

18 804 

 

26 332 

 

34 521 

 

37 891 

 

44 407 

 

66 257 

 

86 594 

 

132 238 

export 240 552 462 713 717 1 526 1 535 1 435 
1993-ban: a 20 f�  feletti, 1994–1997-ig a 10 f�  feletti, 1998-tól az 5 f�  és a feletti 
vállalkozások adatai 

Forrás: KSH Ipari és Épít� ipari statisztikai évkönyv 

 
A rendszerváltás jelent� s változásokat hozott a kulturális termékek piacán is. 
A korábbi centralizált kultúrpolitika fellazulásával megn� tt a hazánkban 
el� állított, illetve forgalmazott kultúrcikkek sokszín� sége. Mindez 
ösztönözte a kiadói tevékenységgel foglalkozó vállalkozások számának 
növekedését, több új kiadói vállalkozás alakult, a kiadói piac a nyugati 
mintákat követte. Új sajtótermékek jelentek meg a magyar piacon, 
különösen a heti- és havilapok és a színes magazinok száma emelkedett. A 
piacgazdasági átalakulással összefüggésben megn� tt a szórólapok, 
hirdetések, vállalati tájékoztató anyagok, reklámkiadványok és nyomtatott 
csomagolóanyagok mennyisége. A gazdasági háttér-információkat kínáló 
kiadványok száma is b� vült. Változott a kiadványok arculata. Színesebb, 
tetszet� sebb lett a megjelenés, megn� tt a reklámok és hirdetések aránya, az 
olvasottság növelése érdekében a kiadványok gyakran tartalmaznak 
mellékleteket is. A kiadók, egy-egy fogyasztói-társadalmi réteg speciális 
igényeit kívánják felkelteni és kielégíteni a színes heti- és havilapokkal. 
 
A kiadói tevékenység forgalmának az 1990-es évek elején megfigyelhet�  
megugrása els� sorban a korábban korlátok közé szorított kereslet 
felszabadításának és az újfajta piaci igények megjelenítésének 
tulajdonítható. Az ezt követ�  stagnálás, majd visszaesés a lakossági 
reálkeresetek csökkenésével, az általános gazdasági helyzettel, a gazdasági 
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átalakulás nehézségeivel magyarázható. Hasonló okokra vezethet�  vissza az 
utóbbi években megfigyelhet�  konjunktúra is. 
A legalább 5 f� s kiadói vállalatok által foglalkoztatottak száma 2000-ben 
megközelítette a 7 ezret. A kiadói tevékenység alapvet� en a hazai piacra 
épül, az export részaránya az árbevételen belül nem éri el a 2%-ot. 
 
A kiadói tevékenységen belül 1999-ben a napilap kiadásban m� köd�  cégek 
adták a teljes kiadói árbevétel felét. A könyvkiadásban jelenlév�  
vállalkozások az értékesítésben 27%-kal részesedtek, az id� szaki 
kiadványok 17%-os részarányt képviseltek. 
1999-ben valamennyi kiadói tevékenységi körben gyors árbevétel-
növekedés volt tapasztaltható, els� sorban az id� szaki kiadványok és a 
hangfelvételek kiadása mutatott dinamikus növekedést. 
Az elmúlt évtizedben végbement változásokat a felhasznált és a kibocsátott 
termékek mennyiségének változásán keresztül is figyelemmel kísérhetjük. 
Az egy f� re jutó papírfogyasztás jól jellemzi egy ország gazdasági fejlettségi 
szintjét, a fejl� dés mutatójaként kezelhet� . (5. ábra) 
 
           kg/f�  

5. ábra. Egy f� re jutó papírfogyasztás 2000-ben 
 
Az egy f� re jutó papírfogyasztás 1990–96 között er� teljesen visszaesett. Bár 
1996 után emelkedni kezdett, és 2000-ben megközelítette a 70 kg/f� t, még 
mindig messze elmarad a fejlett országok fogyasztásához képest.  
Hasonló változásokat figyelhetünk meg a könyvkiadás területén is. Az egy 
f� re es�  Magyarországon kiadott könyvek száma az 1993. évi 7 db-ról, 
1997-re 4 db-ra esett vissza. E területen 1997 után lassú emelkedés 
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tapasztalható, bár elmarad az évtized eleji 10 db/f� /év-es értékt� l, de európai 
összehasonlításban kedvez� nek tekinthet� . 
 

II.1.6. A papíripar helyzete 

A papír- és nyomdaiparban végbemen�  változások szoros összefüggést 
mutatnak. Ha a nyomdaipari termékek piaca b� vül, az kedvez� en hat a 
papírfogyasztásra, ami fordítva is igaz.  
 
A papíripar tevékenységi területei: 
 

·  Papíripari rostanyag, papír gyártása 

·  Papírtermékek gyártása 

·  Papír csomagolóeszköz gyártása 

·  Háztartási, egészségügyi papírtermékek gyártása 

·  Irodai papíráru gyártása 

·  Tapétagyártás 

·  Egyéb papírtermékek gyártása 
 
Magyarország papír- és kartongyártása 1994–99 között 33%-kal n� tt, a 
felhasználás 23%-kal b� vült. A termelés összességében elmarad a belföldi 
piac igényeit� l, jelent� s az import.  
Magyarországon a papíripari termelés napjainkban kb. 400–500 ezer 
tonna/év. A papírfelhasználás viszont 700 ezer tonna/év. A hiányt importtal 
pótolják. 
 

13. táblázat. A papíripari termelés alakulása 1996–2000 között 
Termelés, ezer tonna Terület 

1996 1997 1998 1999 
Magyarország 363 400 433 455 

Európai Unió 68 800 75 700 77 500 80 000 

 
A 13. táblázatból látható, hogy az európai uniós tagországok az elmúlt 5 
évben csaknem 15%-os növekedést mutatnak a papírtermelés területén, míg 
Magyarországon ez a növekedés több mint 20%-os volt. 
 
A papíripari termelés magyarországi szerkezetére a következ� k jellemz� k: 

·  kicsit kevesebb, mint 50%-a író-nyomó papír, 
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·  több mint 40%-a csomagolóanyag, 

·  és kevesebb, mint 10%-a az egyéb papírok (higiéniai, m� szaki papírok). 

 
A magyarországi papírfogyasztási struktúra gyakorlatilag megfelel a nyugat-
európai fogyasztási szerkezetnek: 

·  50% a csomagolóanyagok, 

·  25% az író-nyomó papírok, 

·  15% az újságpapírok, 

·  10% az egészségügyi, higiéniai papírok felhasználása. 

 
A papíripari termelés és felhasználás szerkezetét a 14. táblázat szemlélteti. 
 

14. táblázat. Magyarország papír-és kartonforgalma, 1999-ben 
 tonna 

Megnevezés Termelés Export Import Felhasználás 
Újságnyomópapír 

Író- és nyomópapír 

Hullámpapír 

Egyéb csomagolópapír 

Tissue papír 

Karton 

Egyéb papír és karton 

0 

202 542 

167 502 

48 886 

34 327 

0 

2 456 

246 

98 980 

85 810 

25 060 

2 122 

746 

360 

90 531 

120 353 

71 568 

22 259 

14 674 

39 965 

39 442 

90 285 

223 915 

153 260 

46 085 

46 879 

39 219 

41 538 

Összesen: 455 713 213 324 398 792 641 181 

 
Hazánkban 1996-ban befejez� dött a papíripar privatizációja. A 
tulajdonosváltással párhuzamosan szerkezeti változás is bekövetkezett. Az 
egykori monopolcég, a Papíripari Vállalat szétesett, és több különálló 
papírgyár, illetve több száz papírfeldolgozó és –keresked�  vállalkozás 
alakult. Ezzel párhuzamosan a világ legnagyobb papírgyárainál  egyesülési 
hullám söpört végig. Jelenleg több mint 250 jogi személyiség�  vállalkozás 
foglalkozik papír és papírtermékek, illetve csomagolóanyagok el� állításával. 
A tulajdonosváltás jellemz� en külföldi t� ke bevonásával zajlott le. Míg 
1991-ben a külföldi t� ke arány 22% volt, addig 1999-ben ez az arány már 
mintegy 85% volt. 
A magyarországi papíripari cégeknél foglalkoztatott létszám 1999-ben 
mintegy 17 000 f�  volt. Ez a szám az elmúlt évekhez képest több mint 20%-
os csökkenést mutat. 
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A termelés és a felhasználás egyaránt az 1996-os évben indult 
növekedésnek, részben a privatizációt követ�  papíripari beruházások, 
részben pedig a csomagolóipar er� teljes fejl� dése, illetve a számítástechnika 
és a nyomdaipar igényeinek növekedése miatt. 
A  8. sz. melléklet a f� bb papír típusokat, és a nagyobb európai papírgyártó 
cégeket mutatja be. 
 
Globalizáció a papíriparban 

Az utóbbi évtizedben a világ cellulóz- és papíripara, valamint az ehhez 
kapcsolódó papírpiacok három területre koncentrálódnak: Amerika, Európa, 
Ázsia. Kibontakozóban van a negyedik pólus is: Latin-Amerika. 
A cellulóz- és papíripari globalizáció f�  tényez� i a következ� k: 

·  a piaci befolyás növekedésének szándéka, 

·  a befektetések értékének növelése, 

·  a szinergiák és ésszer� sítések kínálta lehet� ségek kihasználása. 
 
Mindezek elérése azonban új kapacitások létrehozása nélkül történjen – ez a 
vállalkozások célja. 
A papíripari globalizáció néhány következménye: 

·  lassan teljesen elt� nnek a közepes méret�  cellulóz- és papíripari cégek, 
beleolvadnak a „megavállalkozásokba”. A legkisebbek megmaradnak, 
és folytatják túlélési harcukat a hiány-piacon, 

·  a létrejöv�  óriásvállalkozások néhány kulcsfontosságúnak ítélt termékre 
vagy üzleti szegmensre koncentrálják er� feszítéseiket, a diverzifikálási 
törekvések lassan megsz� nnek, 

·  a szinergiák jelentkezésének f�  területei: beszerzés, logisztika, 
marketing, 

·  az árak ciklikus jellegét kevesebb piaci szerepl�  sikeresebben tudja 
kiegyenlíteni, tompítani a cellulóz- és papír kereslet-kínálat arány 
céltudatos szabályozásával. 

Szakemberek véleménye szerint a papíripar világméretekben még mindig 
túlzottan megosztott, valószín� leg a fúziós aktivitás tovább folytatódik. 
Ennek ellentmondani látszik azonban, hogy az elmúlt évben a globalizáció 
lelassult, a globalizációs folyamat résztvev� i óvatosabbá váltak. 
A 9. sz. melléklet a világ vezet�  papírgyártó cégeit mutatja be. 
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II.2. Magyarország nyomdaiparának helyzete és helye az 
ország feldolgozóiparán belül termékek szerinti bontásban 

A f� bb nyomdaipari termékcsoportokat, és hazai megoszlásukat a 6. ábra 
kördiagramja szemlélteti. 

6. ábra. Nyomdaipari termékek megoszlása Magyarországon 
 

II.2.1. Újság, folyóirat, id� szaki kiadványok 

A nyomdaipari termelésben a legnagyobb volumen�  termékcsoportot az 
újság, magazin, id� szaki kiadványok képezik. A napilapokból igen széles a 
választék, a hazai termelés mennyisége 1992 óta azonban csökken. A lapok 
példányszáma visszaesett, a korábbi évekhez képest a napilapok 
olvasottsága csökkent. 
Magyarországon jelenleg több mint 30 napilap kerül forgalomba, amelynek 
körülbelül egyharmada országos, kétharmada pedig regionális terjesztés� . 
A folyóiratoknál stabil termékb� vülés tapasztalható. Az üzleti 
tevékenységek szélesedése, az információk egyre nagyobb fontossága az 
oka, hogy már több mint ezer féle folyóirat és egyéb id� szakos kiadvány 
jelenik meg a piacon. 
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A rendszerváltás el� tt az újság és folyóirat piac kínálatát nem a piaci, illetve 
az olvasói igények határozták meg, nem volt piaci verseny, a nyomtatott 
sajtótermékek megjelentetése engedélyezéshez kötött volt. 
 
1990 után jelent� s változások kezd� dtek. Az 1990 februárjában módosított 
1986-os sajtótörvény lehet� vé tette, hogy id� szaki kiadványokat, lapokat 
természetes személy, valamint jogi személyiséggel nem rendelkez�  társaság 
is alapíthat. Megkezd� dött a kiadók és kiadványok számának gyors 
növekedése. 
A lapkiadás állami kézb� l magánkézbe került. Jelenleg – néhány nagyobb 
lapkiadón kívül – a közepes és a kis cégek alkotják a kiadók többségét, 
miközben a forgalom nagy részét továbbra is a nagyobb társaságok adják. 
 
A külföldi tulajdon aránya a lapkiadásban meghatározó. A kiadói szektor 
legnagyobb forgalmú és t� keerej�  vállalatai szinte mind a sajtópiacon 
m� ködnek. A magyar nyomtatott sajtópiacot az állandó átalakulás és a 
koncentráció jellemezte az elmúlt évtizedben. Napjainkban a lapkiadásban 
néhány külföldi érdekeltség�  médiacsoport súlya meghatározó. Az Axel-
Springer részaránya a magyarországi lapkiadásban ma már megközelíti a 
30%-ot. A magazinpiacon 2000-ben a holland érdekeltség�  VNU Lapkiadó 
Rt. részesedése a lappiaci árbevételb� l 30%, a hirdetési piaci árbevételb� l 
28%, az eladott példányszámokból pedig 35% volt. A VNU Budapest 
Lapkiadó Rt-nél 2002. els�  félévében tulajdonosváltás zajlott le. A holland 
VNU – vezet�  nemzetközi média- és információs vállalat – megállapodást 
írt alá fogyasztói információs csoportjának (CIG: Consumer Information 
Group) eladásáról a Helsinki központú Sanoma WSOY médiacsoportjával. 
Az európai magazinkiadásban egy új er�  kialakulását eredményezte Európa 
ötödik legnagyobb magazinkiadójának, a CIG-nek és Finnország 
legnagyobb magazinkiadójának, a Sanoma WSOY Helsinki Media-nak az 
egyesítése. 2000. év végén tovább terjeszkedett a magyar piacon a svájci 
érdekeltség�  Ringier-H kiadó Kft. is, a Blikk, a Nemzeti Sport és a Magyar 
Hírlap kiadója. A nagyobb forgalmú kiadók közé sorolhatók még a HVG 
Kiadó Rt., a Magyar Hírlap Rt., az Expressz Kiadói Rt. is. 

 
A lapkiadás jelenlegi struktúrája 

A rendszerváltás el� tti években, amikor a lapkiadás ellen� rzés alatt állt, 5 
központi napilapot és 19–21 országos lapot adtak ki. 
Ma, a helyi lapok száma nagy, minden nagyobb település dicsekedhet 
legkevesebb egy lappal, ha nem többel. Ezek kiadása a helyi 
önkormányzatok, kulturális központok, helyi szervezetek és közösségek 
védnöksége alatt történik. Ritkán foglalkoznak nemzetközi vagy fontosabb 
országos témákkal, kivéve természetesen a választásokat stb. A f�  
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tevékenységük a helyi érdekeltség�  információk biztosítása, mint például a 
helyi önkormányzatok döntései, beszámoló a helyi találkozókról, iskolai és 
egyházi életr� l és sportról. Tartalmaznak helyi hirdetéseket, háztartási és 
f� zési oldalakat, cikkeket a fontosabb évfordulókról stb.  
A hirdetési újságok – amelyek száma jelent� sen emelkedik – nemzetközi 
hálózat kiadványai, egyedi helyi vagy regionális újságok. Néhány közülük 
csak apróhirdetéseket tartalmaz, mások változatossá teszik hosszabb-
rövidebb cikkekkel, pl. kertészkedés, receptek, orvosi tanácsok és hasonlók. 
A szórakoztató, kikapcsolódást szolgáló és hobby magazinok, mint a 
rejtvény, divat, humor, lakberendezési, f� zési és erotikus magazinok a 
következ�  csoport. 
A kulturális magazinok és folyóiratok kiadásának száma Magyarországon 
nagy. Ezek példányszáma általában kicsi, és t� ke nélkül nehezen tudnak 
fennmaradni. 
A kereskedelmi magazinok széles választékkal büszkélkedhetnek. A 
környezetvédelmi kiadványok száma n� , csakúgy, mint a pedagógiai és az 
oktatás-módszertani és számítástechnikai magazinoké. A különböz�  orvosi 
és egészségmeg� rz�  ágazatok is rendelkeznek saját id� szaki kiadványokkal, 
a szakmai és az általános olvasóközönség számára. 
A különböz�  templomok és felekezetek kiadványai mellett találunk 
plébániák, gyülekezetek, püspökségek stb. által kiadott lapokat. 
 
Az európai uniós tagországok többségében az adófizetés az újság eladásban 
0%-os adókulccsal bír, néhány országban van csak 4–5% körüli érték. Ez azt 
jelenti, hogy a lapkiadás kedvezményes bánásmódot élvez. A kormányok 
elismerik az információk szabad cseréjét és a sajtószabadságot. 
Magyarországon a kulturális termékeket 12%-os adó mellett az 1%-os 
kulturális hozzájárulás is terheli. 
 
A piaci viszonyok kialakulásával párhuzamosan elkezd� dött a 
példányszámok auditálása, valamint az olvasottság mérése. Ezek az 
eszközök nélkülözhetetlenek a reklámügynökségek számára, médiaterveik 
kialakításában. Az auditálás nehezen indult, mivel a kiadók nehezen 
barátkoztak meg azzal a gondolattal, hogy valós példányszámaikat a 
szakma, különösen a reklámszakma megismeri. A példányszámok 
auditálásának elmúlt évei alatt egyre több kiadó látta be, hogy a 
példányszámok auditálása, az átláthatóság elengedhetetlen. 
A magazinpiac rendkívül színes. Vannak olyan népszer�  címek, amelyek 
már 1990 el� tt a piacon voltak. Azonban nagyon sok új cím van, amely 
magyar szellemi t� ke gyümölcse, és számos világtermék, amely 
”magyarítva", de stílusát szigorúan megtartva jelenik meg. A legnagyobb 
példányszámban a magazinok és n� i lapok jelennek meg. A piacon éles 
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verseny alakult ki. Id� nként hasonló termékek jelennek meg a 
versenytársaktól, ugyanazt a piaci szegmenset célozva meg. 
 
A magazinok sikeres m� ködése reklámbevételek nélkül elképzelhetetlen. A 
2000. els�  félévi országos reklámköltség adatok szerint a magazinok a 
reklámtorta 14,1%-át képviselik. A televízió 52%, a napilapok 15%, a 
közterület 7%, a rádió 5%, kábeltévé 2%, a mozi 0,4% (7. ábra). 

7. ábra. A hazai reklámbevételek megoszlása, 2000 I. félév 
 
A magazinpiac folyamatosan változik. Szakért� k szerint a következ�  
években egyre többféle termék jelenik meg, amely az olvasóknak egy 
speciális szegmensét kívánja megcélozni. A piacra továbbra is jellemz�  lesz 
a magazinok kiadói jogának vétele-eladása. Ez összeegyeztethet�  azzal a 
tendenciával, hogy Magyarországon a lapkiadók száma csökken.  
A 10. sz. melléklet a hazai lapok példányszámairól nyújt információt. 
 
Hazai reklámpiac 

A hazai reklámpiac összességében 31%-os növekedést könyvelhetett el 
2000-ben a megel� z�  évhez képest. Ez több mint 226 milliárd forintos 
bevételt jelentett. 62%-os kiugró reklámbevétel-növekedéssel zárta a tavalyi 
évet a televíziós szektor. A piaci verseny legnagyobb vesztesei ugyanakkor 
a kábeltévék voltak, 74%-os reklámbevétel-csökkenéssel (15. táblázat). 
A nyomdaiparral kapcsolatos reklámpiaci szektorban, a vidéki napilapok 
kivételével, inflációt meghaladó ütem�  volt a növekedés. Figyelemre méltó 
eredményt ért el a közterületi reklám (50%-os növekedés), melynek egy 
jelent� s része nyomdaipari tevékenységgel kapcsolatos. 
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15. táblázat. Reklámbevételek változása Magyarországon 
Médium Reklámbevételek 

változása, % 
2000/1999 

Televíziók 
Rádiók 
Kábeltévék 
Országos napilapok 
Vidéki napilapok 
Folyóiratok, hetilapok 
Szaksajtó 
Mozi 
Közterület 

162 
119 
26 

116 
108 
122 
113 
133 
150 

 

II.2.2. Könyv 

A másik nagy nyomdaipari tevékenységi kör a könyvnyomtatás. A termelés 
számbavétele nehéz, és nem lehet teljes kör�  a magán- és kalózkiadások 
miatt. 
A közelmúlt társadalmi és gazdasági folyamatainak hatására a hazai 
könyvkiadás mennyisége, jellege, a kiadványok m� faji összetétele 
nagymértékben megváltozott. B� vül a választék, és egyre kisebb a fajlagos 
megjelenési példányszám. 
 Db 

8. ábra. A Magyarországon kiadott könyvek átlagos példányszáma 
 a könyvek jellege szerint, 2000 

(Forrás: KSH) 
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 Db 

9. ábra. A Magyarországon kiadott könyvek száma, a könyvek 
 jellege szerint, 2000 

(Forrás: KSH) 
 

Sokkal kevesebb könyv jelenik meg évente mint korábban, a szakma pedig 
kettészakadt (8., 9. ábra). Van néhány, méretét tekintve is nagy kiadó, ahol 
komoly munka folyik, ahol hosszú távra terveznek. Mögöttük szép számban 
sorakoznak kisebb rétegigényeket kielégít�  cégek, amelyekben szintén 
gondos munka folyik, azonban kicsi a piacuk és jellemz�  rájuk a 
t� keszegénység. A másik részhez azok a kiadók tartoznak, ahol kis 
költséggel, alacsony m� szaki színvonalon igénytelen könyveket állítanak 
el� . Ez utóbbiak nagy része saját nyomdával is rendelkezik. 
A könyvkiadás tehát az elmúlt esztend� kben meglehet� sen polarizálódott. 
Ez a folyamat annak is köszönhet� , hogy 1990-94 között a könyvkiadás 
állami dotációja jelent� sen lecsökkent, a nagy kiadók – kényszer� ségb� l is – 
szétaprózódtak. Ezzel párhuzamosan felgyorsult a magánosítás, a könyv- és 
zenem� kiadással foglalkozó gazdasági szervezetek száma ugrásszer� en 
megn� tt. A jogi személyiség�  gazdálkodó szervezetek száma mára csaknem 
megkétszerez� dött. A nem jogi személyiség�  szervezetek még ennél is 
gyorsabban szaporodtak, és jelent� s a magán-, vagyis a szerz� i kiadások 
száma is.  
Továbbra is gondot a könyvkiadást is terhel�  12%-os adókulcs és a 
vámmentes könyvimport jelent. 
Magyarországon, az utóbbi tíz évben – az európai tendenciáknak 
megfelel� en – a kiadott könyvek száma mérsékelten emelkedik, a 
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példányszámok meredek csökkenése mellett (10. ábra), amelyet a 11. sz. 
melléklet is szemléltet. 

 
 

10. ábra. Az egy lakosra jutó kiadott könyvek számának alakulása 
Magyarországon, 1995-2000 

(Forrás: KSH) 
 

II.2.3. Reklámanyagok, kereskedelmi nyomtatványok 

A nyomdaipari termelésen belül a reklám kiadványok el� állítása az utóbbi 
6–8 évben növekv�  részarányú. Ez a változás is szoros összefüggésben van 
a gazdasági élet átalakulásával. A termékek sokfélék, ebb� l adódóan a 
tájékoztató nyomtatványok közül az igényesebb prospektusokat, 
szórólapokat, speciális, személyre szóló termékeket – a kis- és közepes 
példányszámok miatt – a kisebb nyomdák állítják el� . A nagyobb 
példányszámú és/vagy bonyolult kivitelezés�  termékeket viszont továbbra is 
a nagyobb nyomdák készítik el. 

 

II.2.4. Csomagolóanyagok 

A nyomtatott csomagolóanyagokat el� állító vállalkozások sajátos helyet 
foglalnak el a nyomdaiparban. Nyomdaipari tevékenységet folytatnak, a 
papír csomagolóeszközöket gyártó cégek, amelyek a papíriparnak is részei, 
valamint m� ködésük és fejl� désük szoros kapcsolatban áll a 
csomagolóeszközök piacával. 
A 12. sz. melléklet a nyomdaipari termelésben fontos szerepet játszó 
flexibilis csomagolóanyagok felhasználásának piaci területeit mutatja be. 
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A csomagolóeszközök piaci helyzete 

Magyarországon a rendszerváltást követ�  els�  években, 1990–1993 között a 
csomagolóeszközök piacán a termelést és a felhasználást is visszaesés 
jellemezte. Ennek f�  oka az volt, hogy a legnagyobb csomagolóanyag 
felhasználók, az élelmiszeripari és vegyipari vállalatok exportjának zöme 
korábban a kelet-európai piacokra irányult, amelyek összeomlásával a cégek 
csomagolóeszközök iránti kereslete is er� sen lecsökkent. A hazai 
csomagolóanyagok iránti felhasználói igény mérsékl� déséhez olyan 
fogyasztási cikkek b� vül�  importja is hozzájárult, amelyek egyre inkább 
készre csomagoltan érkeztek az országba. Ezzel egyidej� leg a 
csomagolóeszközök behozatala – nagyrészt az importliberalizáció 
következtében – ebben az id� ben is b� vült (16. táblázat). 
1993 után a termelés, a felhasználás és az export dinamikus növekedésnek 
indult, és tovább b� vült a behozatal is. A hazai piac egyre több 
csomagolóeszközt igényelt. Különösen gyorsan n� tt a papír-, illetve a 
m� anyag csomagolóeszközök iránti kereslet.  
A hazai gyártásba tapasztalt növekv�  tendenciát 1998-tól megszakította az 
orosz piac összeomlása, amely Magyarországon els� sorban az üvegipart 
sújtotta.  
 
16. táblázat. Az egyes csomagolóeszközök volumenindex változása 1999-ben 

(1998=100) 

Alapanyag Termelés, 
% 

Értékesítés, 
% 

Belföldi 
értékesítés, 

% 

Export 
értékesítés, 

% 
Fa 409,3 107,1 114,6 92,1 

Könny� fém 75,1 88,8 76,0 126,0 

M� anyag 90,2 90,1 86,5 97,1 

Öblösüveg 84,2 84,6 70,6 100,9 

Papír 89,2 89,7 92,4 82,6 

Vas, acél 
(tároló) 

73,4 73,1 97,0 61,6 

* értékek kerekítve 
 
A 16. táblázatból jól látható, hogy 1999-ben az el� z�  évi szinthez képest 
mind a termelés mind a hazai gyártású termékek értékesítése összességében 
jelent� s volumen-csökkenést mutatott.  
A csomagolóeszköz piac elemzésénél ki kell emelni, hogy a papír 
csomagolóeszköz gyártás és értékesítés volumenindexei 1998-ig jelent� s 
fellendülést mutattak. Különösen az 1997–1998. évi fejl� dés bizonyult gyors 
ütem� nek. Ezt els� sorban a jelent� s export eredményezte, de a jóval 
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nagyobb hányadot kitev�  belföldi értékesítés is er� s növekedést mutatott 
ebben a két esztend� ben. A papír csomagolóeszközök piacán azonban – 
hasonlóan a többi szakágazathoz – 1999-ben kedvez� tlen irányzatok 
alakultak ki, amit jól tükröz például az export mennyiségének közel 20%-os 
visszaesése. Figyelemre méltó, hogy 1999-ben nem csupán mennyiségben, 
de értékben is csökkenést mutattak a termelési és értékesítési adatok. Az 
1999. évi adatok szerint az exportorientáció a hat szakágazatban együttesen 
átlagosan 33,9%-os volt, vagyis a magyar csomagolóipar által el� állított 
termékek 2/3-részben a hazai igények kielégítését szolgálták. Az elmúlt 
évtized végén az összes értékesítésnek csak alig több mint 1/3-a származott 
export bevételekb� l.  
 
A csomagolóeszközök gyártásán belül a legnagyobb volument jelenleg a 
papír alapú hullámtermékek és papír-karton csomagolóeszközök teszik ki, 
amelyek termelése 1996–1999 között 175 ezer tonnáról 237 ezer tonnára 
n� tt. A termelés azonban korábban, 1995–ben már 200 ezer tonna fölött 
volt, tehát ehhez képest az évtized végéig a növekedés mérsékeltebbnek 
bizonyult. A papír csomagolóanyag termelés b� vüléséhez 1997–98-ban a 
papíripari fejlesztések mellett hozzájárult a környezetvédelmi törvény is, 
amely segítette az újrahasznosított anyagból készült termékek el� retörését. 
A termékszerkezeten belül a hullámlemezek, dobozok és rekeszek javára 
figyelhet�  meg eltolódás. 
A m� anyag csomagolóeszközökb� l el� állított mennyiség 1996–1999 között 
48,5%-kal, 124 ezer tonnára n� tt. A termékcsoporton belül a legnagyobb 
mérték�  fejl� dés az ún. egyéb m� anyag csomagolóeszközök körében volt. A 
termelt mennyiséget tekintve a legnagyobb hányadot a különböz�  zsákok, 
zacskók, illetve ballonok, palackok teszik ki, amelyek volumene az elmúlt 
évek során folyamatosan n� tt. 
A 11. ábra a flexibilis csomagolóanyagok megoszlását szemlélteti. 
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11. ábra. Flexibilis csomagolóanyagok piaci megoszlása Magyarországon, 
2001 

 
A flexibilis csomagolóanyagok gazdasági mutatóit és nemzetközi 
összehasonlítását a 17., 18. táblázat és a 13. sz. melléklet mutatja be. 
 

17. táblázat. A kelet-európai flexibilis csomagolóanyag gyártás jellemz�  
adatai, 2001 

Gazdasági mutató 
Érték, 

millió euró* 
Termelés 950 

Értékesítés 950 

ebb� l:  

export 20 

Import 170 

Felhasználás 1 100 
* értékek kerekítve 
 

PE
39%

Al-fóliák
14% BOPET

1%

Egyéb polimerek
1%

Cellulóz filmek
1%

BOPP
18%

PP
7%

Papír 
csomagolóanyag

2%

PVC
3%

Papír 
csomagolóanyag

14%
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18. táblázat. A kelet-európai flexibilis csomagolóanyag gyártó piac 
megoszlása, 2001 

Terület 
Felhasználás, 
millió euró* 

% 
Növekedés, el� z�  
évhez képest, % 

Oroszország 

Lengyelország 

Magyarország 

Cseh Köztársaság 

Ukrajna 

Románia 

Szlovákia 

Balkán Államok 

Balti Államok 

Bulgária 

Egyéb 

500 

220 

70 

60 

60 

50 

40 

30 

20 

20 

30 

45 

20 

6 

5 

5 

5 

4 

3 

2 

2 

3 

20 

2 

3 

3 

3 

10 

3 

10 

5 

10 

5 

Kelet Európa 
összes 

1 100 100 11 

* értékek kerekítve 
 
A csomagolóiparban a privatizáció gyorsan zajlott le, mindössze kisszámú 
multinacionális cég kezében van a hazai piacot meghatározó cégek többségi, 
vagy teljes tulajdona. A papíripari ágazatban els� sorban az osztrák és 
skandináv t� ke dominál, az üvegiparban az amerikai Owens Illinois Inc. van 
jelen, a fém csomagolóeszköz iparban francia és holland érdekeltség, a textil 
csomagolóanyag-gyártó iparban ciprusi érdekeltség található meg. A 
szerteágazó m� anyag csomagolóeszközöket gyártó vállalkozások nagy része 
német tulajdonban van. Míg a papír csomagolóiparban néhány nagy termel�  
jelenléte a meghatározó, addig a m� anyagiparban a nagy termel� k mellett 
sok a kis létszámú vállalkozás, amelyek egy-egy m� anyag csomagolótermék 
gyártására szakosodtak (mint például a m� anyag tasakok, vagy a 
hidegkonyhai élelmiszercsomagoló dobozok). 
 
A csomagolóeszközök külkereskedelmi forgalma 

2000-ben a csomagolóiparban mintegy 450 vállalkozás tevékenykedett, 
csaknem 16 000 alkalmazottal. A legtöbb vállalkozás a papír- és m� anyag 
csomagolóeszköz-gyártásban található. 
Az egy foglalkoztatottra jutó árbevétel tekintetében a papír 
csomagolóeszközöket gyártó cégek állnak az élen. Nem sokkal maradnak le 
azonban a m� anyag csomagolóeszközöket gyártó vállalatok sem. 
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A csomagolóeszközök export/import forgalma nem játszik kiemelked�  
szerepet a teljes magyar külkereskedelemben. 2000-ben a kivitel értéke 
mintegy 80 milliárd forint, a behozatalé pedig 115 milliárd forint volt (19. 
táblázat). Ezek a termékcsoportok a hazai külkereskedelmi forgalomnak alig 
több mint 1%-át képviselik.  
 

19. táblázat. A csomagolóeszközök külkereskedelmi forgalmának 
megoszlása 

Export Import Gazdasági mutató 
1995 2000 1995 2000 

Csomagolóanyagok 
forgalma (millió forint) 

50 224 80860 76 571 115 622 

Növekedés 

·  millió forint 

·  % 

 

+ 30 636 

+ 61 

 

+ 39 051 

+ 51 

Piacmegoszlás (százalékban) 

M� anyag 

Fa 

Papír 

Textília 

Üveg 

Fémek 

26,8 

19,1 

19,3 

8,7 

4,0 

22,1 

39,9 

18,1 

14,14 

4,4 

5,8 

17,7 

19,8 

2,1 

40,3 

1,4 

10,3 

26,9 

36,0 

4,5 

28,8 

1,5 

8,7 

20,5 

 
A csomagolóeszközök iránti igény megváltozott az utóbbi évtizedben, 
els� sorban a min� ségi feltételek és a szerviz iránti igényben. 
Példa nélkülivé vált az alábbi tényez� k jelent� sége: 

·  küls�  megjelenés, 

·  állandó kiváló min� ség, 

·  környezetbarát anyagok, 

·  Just in Time (JIT) szerviz, 

·  min� ségirányítási rendszerek és a szállítók m� szaki fejl� dési háttere. 
 
A 14. sz. mellékletben a csomagolással kapcsolatos EU-szabványokat és 
szabványtervezeteket foglaltuk össze. 
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II.2.5. Értékcikkek 

A biztonsági nyomtatványok (értékcikk és okirat) esetén szintén 
tapasztalható a struktúra folyamatos átalakulása és korszer� södése. A 
termékek nagy része elavult. Ennek alapvet�  oka nem csak a megfelel�  
gyártóbázis hiánya, hanem a felhasználói infrastruktúra fejletlensége, vagyis 
a nyomtatványok feldolgozhatóságához, nyilvántartásához, 
forgalmazásához, ellen� rzéséhez szükséges eszközök elégtelensége. 
A magyar bankjegy gyártóbázisának korszer� sítése megtörtént, és 
megkezd� dött a nemzetközi színvonalú, új bankjegysorozat kibocsátása. A 
pénzforgalmi nyomtatványok esetében – ezek megrendel� i dönt� en a 
kereskedelmi bankok – els� sorban a forgalmi infrastruktúra hiánya 
akadályozza a termékek gyorsabb korszer� sítését. 
A nyomdaiparban különösen nagy szerep jut a technikai koordinációnak a 
biztonsági nyomtatványok esetében. Az Európai Unió 14 nemzeti 
bankjegynyomdája egy közös szervezetben, a Banknote Printers’ Confrence-
ben (BPC) szorosan együttm� ködik. Ennek tulajdonítható az azonos 
fejlettségi szint ezen a területen. A BPC els� sorban szakmai szervezet, 
szakmai bizottsági ajánlásokat dolgoz ki, amelyek nem kötelez�  jelleg� ek. 
Ezen a területen európai uniós szabványok – a Schengen-vízum kivételével 
– nincsenek. A közös bankjegy, az euró tökéletesen azonos forgatókönyv 
szerint készül. Az egyéb személyi okmányok esetében – a személyi 
igazolvány (ID) és a gépjárm� -vezet� i engedély (DL) – szintén az ICAO-
IATA szabványokat alkalmazzák. Magyarország bankjegynyomdája 1992 
óta teljes jogú tagja a BPC-nek. A magyar okmányok közül a az útlevelek 
már 1988 óta – több mint tíz éve – az ICAO-IATA el� írásoknak 
megfelel� en készülnek, és az ehhez szükséges számítógépes központi 
adatbázis is rendelkezésre áll. A többi személyes okmány még eltér ett� l, és 
hiányzik a számítógépes központi adatbázissal támogatott nyilvántartásuk is. 



Vállalkozók Európában 49

III. FELKÉSZÜLÉS AZ EURÓPAI UNIÓS 
CSATLAKOZÁSRA: ESÉLYEK, TEEND � K, 
FELADATOK 

III.1. Termékforgalmazással kapcsolatos EU-politika, 
követelmények 

(A Magyar Kereskedelmi és Iparkamara, Termékforgalmazás az Európai 
Unióban és Magyarországon cím�  2001-ben megjelent kiadványának f� bb 
megállapításait foglalja össze a fejezet). 
 

III.1.1. Az Európai Unió fogyasztóvédelmi programja 

Az Európai Unió egységes fogyasztóvédelmi politikával védi a 
tagállamokban a fogyasztók érdekeit. A fogyasztók bizalma vagy 
bizalmatlansága meghatározza piaci részvételük aktivitását, ezért 
elengedhetetlen, hogy az Európai Unióban a vev�  a legbiztonságosabb 
árukhoz, szolgáltatásokhoz jusson hozzá és azokról megfelel�  tájékoztatást 
kapjon. 
A program öt alapvet�  érdek biztosítására épül: a fogyasztók egészségének 
és biztonságának védelme; gazdasági érdekek védelme; a fogyasztók 
tájékoztatása jogaikról; jogorvoslat; a fogyasztói érdekek képviselete a 
fogyasztók részvételével. 
 
A fogyasztóvédelem az említett célokhoz rendelten alakítja ki a jogi 
szabályozás rendszerét, amivel biztosítani kívánja, hogy 

·  az árukra és szolgáltatásokra vonatkozó m� szaki-biztonsági el� írások 
szavatolják a fogyasztók személyi biztonságát és egészségét, 

·  tisztességtelen szerz� dési feltételek, félrevezet�  reklámok ne 
veszélyeztessék a fogyasztók gazdasági érdekeit, 

·  a fogyasztók valóságos tájékoztatást kapjanak az áruról vagy 
szolgáltatásról (az áru, a gyártó és a forgalmazó adatai, min� ségi adatok, 
ár, használati-kezelési útmutató stb.), és megfelel�  ismeretekkel 
rendelkezzenek érdekeik érvényesítése érdekében, 

·  a hibás áru vagy szolgáltatás által okozott kár a leghatékonyabb eljárás 
keretében legyen megtéríthet� , 

·  a fogyasztói érdekeket képvisel�  civil szervez� dések részt vehessenek a 
vonatkozó szabályok kialakításában. 
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Az Európai Gazdasági Közösség döntéshozó szerveinek különböz�  
állásfoglalásaiban az 1970-es évek elejét� l megtalálható a fogyasztói 
érdekek védelmének kérdése. 
 
Az Európai Tanács 1989-ben elfogadta az EKG els�  hároméves fogyasztói 
programját. Ezzel párhuzamosan jelent� s intézkedés volt a Fogyasztói 
Politikai Szolgálat létrehozása az Európai Parlament keretein belül. 
 
A Maastrichti Szerz� dés szemléletváltozást hozott az Európai Unió 
politikájában azáltal, hogy a fogyasztóvédelmet önálló közösségi területként 
ismerte el. Az új szemléletet tovább er� sítette az amszterdami szerz� dés, 
amely felértékelte a fogyasztóvédelem jelent� ségét. Magába foglalja a 
„minimális harmonizáció” elvét, amely lehet� vé teszi azt is, hogy a 
tagállamok a közösséginél szigorúbb rendelkezéseket vezessenek be, vagy 
tartsanak fenn a fogyasztók érdekeinek védelmére. 
 
Az Európai Unió Bizottsága 2002-ben új középtávú fogyasztóvédelmi 
stratégiát és akciótervet dolgozott ki, amely a 2002-2006-ig terjed�  
id� szakra szól, s három f�  célt emel ki. Egyrészt az egységes, magas szint�  
fogyasztóvédelem megvalósítását az EU egész területén, másrészt a 
fogyasztóvédelmi jogszabályok hatékonyabb érvényesítését, valamint a 
fogyasztói képviseletek és szervezetek bevonását az Uniós politikák 
alakításába. 
E három f�  célhoz számos konkrét program kapcsolódik, amely már 
tekintettel van a csatlakozni szándékozó országok adottságaira is, s annak 
érdekében, hogy ez az V. fogyasztóvédelmi politika, illetve stratégia 
megvalósuljon számos területen újra vizsgálja az EU Bizottsága a 
fogyasztóvédelem szabályozását, különösen az elektronikus kereskedelem, a 
jogérvényesítés, valamint a határokon átnyúló polgárjogi együttm� ködés 
területén. 
 
A jelenlegi európai uniós fogyasztóvédelmi program a korábbiaknál 
nagyobb hangsúlyt fektet a szolgáltatásokra. Ezek gazdasági súlya egyenes 
arányban n�  az Európai Unió gazdaságának szolgáltatás-orientálttá 
válásával. A szolgáltatások egészen más problémákat vetnek fel a 
fogyasztóvédelem területén, mint a termékek. Ugyanakkor a szolgáltatások 
és a termékek közötti hagyományos különbség elmosódik, mert a termékek 
értékesítéséhez egyre inkább szolgáltatás is kapcsolódik.  
 
A Magyarország és az Európai Unió között (1991. december 16-án) a 
társulásról kötött szerz� dés a fogyasztóvédelemmel kapcsolatos 
szabályozást a kiemelt jogközelítési területek közé sorolta. Az Európai 
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Tanács 1995. júniusi cannes-i ülésén elfogadott Fehér Könyv iránymutatást 
adott a közép- és kelet-európai társult országoknak az unió egységes bels�  
piacának szabályozására kialakított jogi normák átvételével kapcsolatosan. 
 
Magyarországnak a csatlakozás id� pontjára minden tekintetben meg kell 
felelnie azon átfogó – számos részletet tartalmazó, sok helyütt bonyolult – 
rendszernek, amelyet az Európai Unió a termékforgalmazás tekintetében 
tagállamai közrem� ködésével kialakított. Az ehhez kapcsolódó 
jogharmonizációs munka – az Országgy� lés által elfogadott törvények, 
valamint kormányrendeletek és el� írások alapján – folyamatban van, és 
befejezése 2002 végére várható. 
 

III.1.2. Vámszabályozás 

A közösség számára kialakított vámunió a teljes árucsere forgalomra 
kiterjed. Magába foglalja a tagállamok közötti vámok alkalmazásának, az 
azon alapuló köztartozások kifizetésének tilalmát, illetve egységes vámtarifa 
bevezetését harmadik ország viszonylatában. 
 
A közös vámtarifával az Európai Unió azt az elvet követi, hogy a közösségi 
termel� k, a védelem által meghatározott versenyhelyzetben legyenek, a 
küls�  termel� k áruival szemben. Ezzel az elvvel nem ellentétes az, hogy a 
közösségi termel� k versenyhelyzetének javítására bizonyos küls�  forrásból 
származó nyersanyagokra, félkész termékekre alacsony vámokat vagy 
id� leges vámfelfüggesztést alkalmazzanak, például az informatika területén 
a verseny ösztönzése érdekében. 
 
Az Európai Unió 1971 óta preferenciális vámeljárásban részesít fejl� d�  
országokból származó meghatározott termékeket. Ennek az úgynevezett 
GSP-rendszernek a keretében védzáradék mechanizmus m� ködik, amely 
lehet� séget ad a kedvezmény nélküli vám visszaállítására, ha az import 
valamely közösségi termel� nek kárt okoz, vagy károkozással fenyeget. A 
GSP-rendszer ugyanakkor speciális ösztönz� kkel is rendelkezik, amely adott 
országnak a szociális és környezetvédelmi politikájában kifejtett 
er� feszítéseit, fejl� dését „jutalmazza”. 
 
A közösségi vámkódex és végrehajtási rendelet minden tagállamra 
vonatkozóan egységes feltételeket és követelményeket rögzít a 
vámeljárások, a vám kiszabása és megfizetése, a vámbiztosíték nyújtása 
tekintetében. 
A vámformalitások egyszer� ségér� l szóló egyezmény egységes 
vámokmányok alkalmazását teszi lehet� vé. 
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A kombinált nómenklatúra (KN) a vámpolitika egyik legfontosabb eleme. 
A közösség által importált vagy exportált összes áru ennek figyelembe 
vételével kapja meg minden tagországban azt a vámtarifaszámot, amelyik 
eldönti az alkalmazandó vámtételt. 
Az Európai Unió vámkódexe tartalmazza a kötelez�  tarifainformáció 
(BTI) rendszerét, amelynek értelmében bárki jogosult – az illetékes 
vámhatósághoz írásos kérelem benyújtása után – állásfoglalást kapni a kivitt 
vagy behozott áru vámtarifa-besorolásáról. Az így szerzett határozat hat évre 
szól. 
A kombinált nómenklatúra egyben a TARIC (az EU kereskedelempolitikai 
eszköze, az unió integrált tarifája) alapjául szolgál. Célja, hogy a 
külkereskedelmi forgalomhoz kapcsolódó valamennyi adó, kedvezmény, 
korlátozás, tiltás az adott termék vámtarifaszámához, illetve a TARIC 
kódjához legyen köthet� . 
 
Magyarország Európai Unióba való belépése után valamennyi tagország 
belföldnek számít majd a vámkezeléskor. Az unió tagjaként csatlakoznunk 
kell a schengeni egyezményhez is, és a kialakítandó bels�  és küls�  
határokon az árukra és szolgáltatásokra vonatkozó közösségi szabályozást 
kell alkalmazni. 
A csatlakozásig az önálló magyar vámtarifában foglalt tételeket 
alkalmazzuk, azt követ� en pedig a kombinált nómenklatúrában felt� ntetett 
vámtételeket. Nem lesz nehéz alkalmazni az uniós vámtarifákat, mivel 1996 
óta a magyar vámtarifa is az Európai Unió kombinált nómenklatúráján 
alapul. Ez azt jelenti, hogy nyolc számjegyig megegyezik azzal, csak a 9. és 
10. számjegy utal a magyar alkalmazásra.  
 

III.1.3. Származási szabályok 

A közösségi vámpolitikát szolgálja a származási szabályok rendszere, amely 
a vámrendszerre épül�  korlátokat állít a külföldr� l érkez�  áruk elé, vagyis 
ehhez kapcsolja a tarifás kedvezmények igénybevételét. 
Az Európai Unió vámkódexében lev�  kötelez�  származási információs 
rendszer – írásos kérelem alapján – lehet� vé teszi a vámhatóságtól 
állásfoglalás beszerzését az export- vagy importügyletben érintett áru 
származásáról. 
Az Európai Unió a társult országok csatlakozását megel� z�  fontos 
feladatának tekinti a páneurópai kumuláció megvalósítását. Ez azt jelenti, 
hogy Magyarország és a rendszerhez tartozó többi ország a származás 
szempontjából egységes területet alkot, így függetlenül attól, hogy a 
terméket a páneurópai övezet (EU-, EFTA-, CEFTA-tagországok, EU-
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társult tagállamok) melyik országában állítják el� , jogosult a megkötött 
társulási vagy szabadkereskedelmi megállapodások származási 
jegyz� könyveiben el� írt vámkedvezményre. Más szóval, származó anyag 
annyi lehet egy termékben, amennyit a szabadkereskedelmi megállapodások 
származási jegyz� könyvei megengednek, és megfizették utána a vámot. 

 

III.1.4. Termékek biztonságára vonatkozó követelmények 

Az Európai Unióban a termékek és szolgáltatások forgalmazásához 
kapcsolódó követelmények két alapvet�  prioritáson alapulnak. Alapvet�  
követelmény, hogy nem hozható forgalomba olyan termék, vagy nem 
nyújtható olyan szolgáltatás, mely veszélyezteti a fogyasztók életét, 
egészségét és vagyoni biztonságát. Emellett biztosítani kell a termékek és 
szolgáltatások szabad áramlását úgy, hogy a megfelel� ség igazolásának 
egységes elveken nyugvó rendszerét kell kialakítani, s ugyanakkor 
megakadályozni minden olyan termék vagy szolgáltatás forgalomba 
kerülését, mely nem felel meg az alapvet�  követelményeknek, illetve nem 
rendelkezik megfelel� ség igazolással. 
 
A követelményeket irányelvekben rögzítik, amelyek betartása a termékek 
el� állítói, forgalmazói számára kötelez� . Az irányelveket folyamatosan 
felülvizsgálják és korszer� sítik. 
 
Az Európai Unió Bizottságának középtávú fogyasztóvédelemi politikai 
akcióterve az irányelvek felülvizsgálatát, az el� írások szigorítását, a piaci-
felügyeleti ellen� rzések fokozását, bizonyos területeken (létrák, felszíni 
h� mér� k, öngyújtók, s minden gyermekgondozási cikk, illetve 
gyermekekkel kapcsolatba kerülhet�  termék) új szabványok kidolgozását 
t� zte ki célul. 
A figyelem középpontjában a jobb végrehajtás, az ellen� rzések fokozása és 
a vészhelyzetekre adandó gyorsabb válasz áll. 
 
Az irányelv a következ� k szerint forgalmazza meg a biztonságos termék 
fogalmát. 
Biztonságos az a termék, amelyik a rendeltetésszer�  vagy az ésszer� en 
várható használat id� tartama alatt nem, vagy csak ésszer� en elvárható 
minimális mértékben veszélyezteti a fogyasztó életét, egészségét és testi 
épségét. 
 
A termékbiztonságra vonatkozó irányelvek száma rendkívül nagy, ezért 
ezeknek a hazai jogrendbe történ�  átvétele csak a fokozatosság elve alapján 
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lehetséges. A csatlakozási tárgyalások megkezdése óta számos irányelv 
honosítása, átvétele történt meg, de ez a folyamat tovább folytatódik a 
csatlakozásig, a jogharmonizációban meghatározott ütemterv szerint. 
Az Európai Unió tagországai számára a 92/59/EKG irányelv meghatározza 
az általános termékbiztonság szabályait, mindazokra a termékekre és 
szolgáltatásokra melyekre nem adtak ki külön termékspecifikus irányelvet. 
A hazai jogrendbe az általános termékbiztonsági irányelv a 
fogyasztóvédelemr� l szóló 1997. évi CLV. törvénnyel került bevezetésre, 
melynek ellen� rzésére és végrehajtására vonatkozó részletes szabályozás 
pedig az áruk és szolgáltatások biztonságosságáról és az ezzel kapcsolatos 
piac-felügyeleti eljárásról szóló 79/1998 (IV. 29.) Kormányrendeletben 
kerültek szabályozásra. Az Európai Uniós irányelv és a hazai jogszabályok 
célja, hogy csak biztonságos termék, vagy szolgáltatás kerüljön piacra, 
illetve a fogyasztóhoz. 
A fogyasztóvédelemr� l szóló 1997. évi CLV törvény II. fejezete foglalkozik 
a fogyasztók életének, egészségének és biztonságának védelmével. A 
törvény 3. §-a mondja ki, hogy forgalomba csak biztonságos áru hozható, 
melyr� l a gyártónak kell gondoskodni. A biztonságosságért tehát alapvet� en 
a gyártó felel. 
 
A termékek és szolgáltatások biztonsága az uniós és a magyar 
szabályozásban egyaránt alapvet�  körülmény. Tekintettel arra, hogy a hazai 
szabályozás összhangban van az Európai Uniós el� írásokkal, azok a 
gyártók, amelyek eleget tesznek a hazai jogszabályi követelményeknek, 
biztonsági szempontból az unió piacán is megfelelnek. 
 

III.1.5. A megfelel� ség tanúsítás általános követelményei 

Az Európai Unió alapelvének megfelel� en a termékek szabad áramlása a 
kereskedelmi akadályok megszüntetését jelenti, amit a tagországok által 
közösen kialakított harmonizált „min� ségi eszköztár” – a m� szaki el� írások, 
az európai szabványok, a megfelel� ség értékelési eljárások – segít el� . 
 

Az európai jogszabályoknak három fajtája létezik: irányelv, melyet gyakran 
direktívának hívnak, rendelet és határozat. 
A leggyakrabban alkalmazott jogforrás az irányelv, amely kötelez�  
el� írásokat tartalmaz, és be kell vezetni a tagországok jogrendjébe. Tehát az 
irányelvek felváltják a nemzeti jogszabályokat. A rendelet is kötelez�  
el� írás, mely egészében közvetlenül alkalmazható a tagállamokban, nincs 
külön bevezetési kötelezettség. A határozat hasonló a rendelethez – 
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egészében kötelez� , közvetlenül érvényes –, de csak azokra érvényes, akiket 
megjelöl. 
Az ipari termékekre vonatkozó jogszabályok „szabványmélység� ” 
szabályozása hosszadalmas folyamat és nem bizonyult elég hatékonynak. 
Ezért a m� szaki harmonizáció és szabványok ügyében 1985-ben 
megfogalmazták az „új megközelítésr� l”  szóló határozatot. Ezen elv 
alapján a lényeges követelmények kerülnek meghatározásra, a részletes 
szabályok kidolgozását a szabványosító szervekre bízzák, tehát ezek 
szabványformát öltenek. 
 
Az új megközelítés�  irányelvek lényegében egységes felépítés� ek, és a 
következ�  elemeket tartalmazzák: 

·  alapvet�  biztonsági és egészségvédelmi követelményeket, 

·  az európai szabványokra való hivatkozást, 

·  a vizsgálat-tanúsítás eljárását, 

·  a megfelel� ségi jelölés alkalmazását, 

·  a hatósági ellen� rz�  tevékenységet. 
 
Az irányelvekhez kapcsolódnak az úgynevezett harmonizált európai 
szabványok, amelyek a követelmények m� szaki tartalmát határozzák meg. 
A harmonizált szabványnak való megfelelés automatikusan az alapvet�  
követelmények teljesülését jelenti. A harmonizált szabványok nem 
kötelez� ek, de el� nyt nyújtanak a tanúsítási eljárásban: a szabványnak való 
megfelelés egyenérték�  a direktívának való megfeleléssel. 
 
A megfelel� ség igazolás 

Az Európai Unió meghatározta a vizsgálat és a tanúsítás egységes elveit, és 
határozatot adott ki (1993), amely kiterjed az egységes termékeknek a 
megfelel� ség értékelési eljárása keretében alkalmazható tanúsítási 
moduljára, valamint a CE (Communauté Européenne) megfelel� ségi jelölés 
alkalmazására. 
Az új megközelítés�  irányelvek megjelölik azokat a tanúsítási eljárásokat, 
amelyeknek az adott terméket alá kell vetni ahhoz, hogy a közösségen belül 
forgalmazható legyen. Általában elegend�  a gyártó vagy a forgalmazó 
megfelel� ségi nyilatkozata, nagyfokú veszélyt hordozó termékekre 
vonatkozóan azonban független szervezet tanúsítását írják el� .  
A megfelel� ség harmadik fél általi megállapítása az úgynevezett notifikált 
vagy bejelentett intézmények feladata. Az Európai Unióban a tagországok 
bejelentik országuk vizsgáló és tanúsító szerveit. Ezeknek a meghatározott 
kritériumrendszer alapján kiválasztott szervezeteknek a listáját az unió 
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hivatalosan közzéteszi. Az Európai Unióban csak tagországi intézmény 
bejelentésére van lehet� ség. 
 
A megfelel� ség jelölés  

Az Európai Unióban a CE jelölés deklarálja, hogy a termék valamennyi 
vonatkozó új megközelítés�  irányelvnek megfelel. (Azoknál a termékeknél 
kell alkalmazni, amelyek ilyen irányelv hatálya alá esnek.) A CE-jelölést 
jogosan visel�  termék az Európai Unió piacán bárhol szabadon – korlátozás 
nélkül – forgalmazható. 
 
Magyarországon átmeneti rendelkezést vezettek be: 

·  amikor a gyártói megfelel� ség - az  ún. A-modul - elegend�  a 
forgalomba hozatolhoz, CE-jelölést kell alkalmazni, 

·  amikor harmadik fél általi tanúsításra – B-modell – van szükség, H 
jelölést kell használni. 

 
Mindez nem befolyásolja azt a tényt, hogy az unióban csak CE jelöléssel 
lehet terméket forgalmazni, s ahol független szervezet tanúsítására van 
szükség, csak tagországi szervezet jöhet szóba. 
 
Kölcsönös elismerés 

A kölcsönös elismerés elve azt jelenti, hogy az egyik tagországban az 
el� írásoknak megfelel� en el� állított termék a többi uniós országban 
szabadon forgalmazható. Mindennek lényeges hatása van a harmadik – 
unión kívüli – országokkal folytatott kereskedelemre. Ha ugyanis egy 
harmadik ország terméke szabályosan forgalomba került az egyik 
tagállamban, akkor a többiben is forgalmazható.  
Az Európai Unió már több, úgynevezett harmadik országgal kötött 
kölcsönös elismerési megállapodást, például az Amerikai Egyesült 
Államokkal, Kanadával, Ausztráliával és Japánnal. A csatlakozó 
országokkal az úgynevezett PECA-megállapodást írta alá a megfelel� ség 
tanúsítások kölcsönös elismerésére. Ennek feltétele a szakterületre érvényes 
joganyag teljes harmonizációja és az intézményi rendszer 
m� köd� képessége. A PECA els�  lépéseként Magyarországgal és 
Csehországgal került 2001. február 26-án aláírásra. Gyakorlatilag ez annyit 
jelent, hogy a megállapodás alapján a két fél, az Európai Unió és a Magyar 
Köztársaság kölcsönösen elfogadja egymás tanúsítványait. 
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Szabványok 

A szabványok alkalmazása alapvet� en önkéntes. Még akkor sem kötelez� ek, 
ha az új megközelítés�  irányelvek vonatkoznak rájuk. Harmonizált 
szabványoknak nevezik azokat az európai szabványokat, amelyek 
megtartása az irányelv lényeges követelményeinek való megfelelést jelenti. 
 
Magyarországon a kötelez�  szabványok helyét mindinkább átveszik a 
jogszabályok, mindenekel� tt az európai irányelveket honosító rendeletek. 
Az iparági/gazdasági tárca vonatkozó rendelete (306 1994. IX.8.) kiadásakor 
még 1600 szabványt tartalmazott. A sokszor módosított rendelet ma már 
csak néhány száz szabvány alkalmazását írja el� , de ez a szám is tovább 
csökken. 
A kötelez�  alkalmazást elrendel�  miniszter engedélyezheti a szabványtól 
való eltérést, az érintett miniszterekkel egyetértésben. Ilyenkor az eltérést 
kezdeményez� nek kell az eljárás megfelel� ségét bizonyítania. 
 

III.1.6. A termékek és szolgáltatások bels�  piacon történ�  
forgalomba hozatalával kapcsolatos el� írások, 
követelmének 

Az Európai Unió fogyasztóvédelmi politikája nagy súlyt fektet a fogyasztók 
megfelel�  tájékoztatására is. Önálló közösségi irányelv nem született a 
tájékoztatásra vonatkozóan, de a fogyasztók információhoz való jogát az 
Európai Tanács már 1975-ben határozatban rögzítette. 
 
Magyarországon a szabályozás alapját a fogyasztóvédelemr� l szóló 1997. 
évi CLV. törvény teremti meg, melynek IV. fejezete foglalkozik ezzel a 
kérdéssel. A fogyasztói tájékoztatás célja az, hogy a címkézés, a 
csomagolás, az árfeltüntetés, használati-kezelési útmutató ne tévessze meg a 
fogyasztót, vagyis az áru és a szolgáltatás természetére, mennyiségére, 
min� ségére, összetételére, eltarthatóságára, származására, gyártására 
vonatkozó adatok-információk megfelel�  módon és helyen legyenek 
feltüntetve. 
A gyártónak és a forgalmazónak érdeke a fogyasztók mind teljesebb kör�  
tájékoztatása, mivel a termékfelel� ségr� l szóló 1993. évi X. törvény 
egyértelm� en a gyártó felel� sségét mondja ki a termékekkel kapcsolatosan 
(pl. nem megfelel�  tájékoztatás esetén a gyártó pert veszthet a fogyasztóval 
szemben). 
A hivatkozott törvény el� írja a fogyasztói tájékoztatás kötelez�  formáit. 
Ezek közül az egyik legfontosabb a címkézés, amelynek általános szabályait 
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a fogyasztóvédelemr� l szóló törvény határozza meg (9–11. paragrafus). A 
törvény kimondja, hogy a termék akkor hozható forgalomba, ha a 
csomagoláson vagy másutt, de az árutól elválaszthatatlanul elhelyezett 
címkén magyarul közérthet� en és egyértelm� en tartalmazza a fogyasztók 
tájékoztatásához és a hatósági ellen� rzéshez szükséges – a törvényben el� írt 
– adatokat.  
 
A címkének három fontos adatot mindenképpen tartalmaznia kell: az áru 
pontos megnevezését, származási helyét, a gyártó vagy a forgalmazó nevét 
és címét. Ezeken túlmen� en – az áru jellegét� l és rendeltetését� l függ� en – a 
következ� ket kell még feltüntetni rajta: az áru 

·  méretét, nettó mennyiségét, 

·  összetev� it (különös figyelemmel a fogyasztó egészségét érint�  
anyagokra), 

·  rendeltetésszer�  használatát, illetve a min� ségmeg� rzés várható 
id� tartamát, 

·  alapvet�  m� szaki jellemz� it, 

·  min� ségi osztályát, 

·  energiafelhasználási ismérveit, 

·  környezet-, illetve természetkímél�  (környezetbarát) jellegét, 

·  megfelel� ségi jelölését, illetve engedélyköteles árunál az 
engedélyszámot. 

 
A címkézésre vonatkozóan leírt szabályozás EU-konform, mivel 
megegyezik az unió fogyasztóvédelmi szabályozásával és gyakorlataival. 
Az eddigieken túlmen� en néhány termékre, termékcsoportra speciális 
címkézési szabályok vonatkoznak, amelyek nem helyettesítik, hanem 
b� vítik az áruval kapcsolatos alapvet�  információkat. 
A speciális el� írások közé sorolható: 

·  az el� re csomagolt termékekkel kapcsolatos el� írások (az 5 gramm és 
10 kilogramm közötti tömeg� , valamint az 5 milliliter és 10 liter közötti 
térfogatú termékekre); 

·  a  használati és kezelési útmutató; 

·  a megfelel� ségtanúsítás (a tanúsítványt a gyártónak, illetve az 
import� rnek kell megszereznie – ezt nem kell továbbadnia, de az árut 
kísér�  szállítólevélen, számlán nyilatkoznia kell arról, hogy a termék 
rendelkezik azzal); 



Vállalkozók Európában 59

·  az ár és egységár feltüntetése (a törvényes fizet� eszközben megadva, a 
forgalomban fizetend�  – áfás – ár megjelölésével). 

 
A fogyasztóvédelmi törvény felel� sségi szabályokat is megállapít: a 
címkézés, a használati és kezelési útmutató, valamint a csomagolás 
tekintetében a gyártó felel� sségét fogalmazza meg, míg az ár feltüntetését a 
forgalmazó felel� sségévé teszi.  
 

III.1.7. A Fogyasztóvédelmi F� felügyel� ség tevékenysége 

A fogyasztóvédelemr� l szóló 1997. évi CLV. törvény 43. paragrafusának g) 
pontja alapján a termékbiztonság ellen� rzésével összefügg�  piacfelügyeleti 
feladatokat a Fogyasztóvédelmi F� felügyel� ség és a felügyel� ségek 
irányítják. A végrehajtásról a piacfelügyeleti eljárásról szóló 79/1998. (IV. 
29) Korm. rendelet tartalmaz alapvet�  rendelkezéseket. 
A fogyasztóvédelmi hatóságok jogosultak: 

·  tájékoztatást kérni a gyártótól és a forgalmazótól a termék biztonságára 
vonatkozóan, 

·  mintát venni a biztonságossági vizsgálatok elvégzéséhez, 

·  ha az áru nem t� nik biztonságosnak, a vizsgálatok id� tartamára betiltani 
annak forgalmazását, reklámozását. 

 
 A felügyel� ségek ellen� rzik, hogy az áru rendelkezik-e hatósági 
engedéllyel, tanúsítvánnyal és megfelel-e az abban foglaltaknak. Munkájuk 
során laboratóriumi vizsgálatokat végezhetnek, jogosultak belépni a 
helyiségekbe és a telephelyekre – ha szükséges, rend� ri segítséggel is –, s az 
ellen� rzéshez hang- és képfelvételeket készíthetnek. 
Ha az áru nem felel meg a biztonságosság követelményeinek, a 
felügyel� ségek többféle intézkedésre jogosultak (a veszélyre vonatkozóan 
figyelmeztetés elhelyezését el� írni; elrendelni a fogyasztók széles kör�  
tájékoztatását; korlátozni az áru forgalomból való kivonását és indokolt 
esetben megsemmisítését). 
A gyártó és a forgalmazó köteles megadni a felügyel� ségeknek a szükséges 
információkat, az ellen� rzések során együttm� ködni s az elrendelt 
intézkedéseket végrehajtani. 
 
A Fogyasztóvédelmi F� felügyel� ségen kívül számos más hatóság lát el 
piacfelügyeleti feladatokat a rájuk, illet� leg feladataikra vonatkozó 
jogszabályok alapján. 
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IV.1.8. A választott bíróságok és a békéltet�  testületek szerepe, 
feladatai 

Választott bíróságok 

A magyar jogrendszerben a választottbírósági eljárást a 
választottbíráskodásról szóló 1994. évi LXXi. tv (Vbtv.) szabályozza. Ez az 
UNICITRAL (az ENSZ kereskedelmi jogi szervezete) mintatörvénye 
alapján készült. 
 
A Vbtv. értelmében jogvita esetén bírósági peres eljárás ehlyett 
választottbírósági eljárásnak van helye az alábbi feltételek teljesülése esetén: 

·  a felek egyike gazdasági tevékenységgel hivatásszer� en foglalkozik, és 
a jogvita e tevékenységb� l származik 

·  a felek szabadon rendelkezhetnek az eljárás tárgyáról 

·  választottbírósági szerz� désben (az alapszerz� dés záradéka is ilyennek 
tekintend� ) kötötték ki a választottbírósági eljárást. 

 
A választottbíráskodás egyfokú, az ítélet ellen fellebbezésnek helye nincs. A 
törvényben tételesen meghatározott kivételes feltételek megvalósulása 
esetén (pld. hatáskör hiánya) az ítélet érvénytelenítése kérhet�  a rendes 
bíróságtól. 
A választottbíráskodás el� nye, mindenekel� tt az, hogy 

·  a joger� s döntésre nem kell évekig várni, és 

·  a Választottbíróság ítélete nemzetközi egyezmény alapján külföldön is 
végrehajtható. 

A választottbíróság lehet eseti vagy állandó (intézményi). Állandó 
választottbíróságot országos gazdasági kamara hozhat létre. A Magyar 
Kereskedelmi és Iparkamara mellett szervezett Választottbíróság az egyetlen 
általános (tehát nem specializált) hatáskörrel rendelkez�  választottbíróság, 
amely nemzetközi ügyekben is ítélkezhet. Ez a Választottbíróság saját 
szabályzata szerint jár el. A szabályzat az UNICITRAL mintaszabályzata 
alapján készült. A szabályzat magyar, német és angol nyelven díjmentesen 
az érdekl� d� k rendelkezésére áll. 
 
Békéltet�  testületek 

A fogyasztóvédelmi törvény által létrehozott Békéltet�  Testületeknek fontos 
helyük van a fogyasztóvédelmi intézmények rendszerében. Ez az Európai 
Unióban is így van, hiszen a fogyasztókkal kapcsolatban sok olyan kis vitás 
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ügy létezik, amellyel nem érdemes bírósághoz fordulni – annak id� igénye és 
költségei miatt. 
A magyar jogalkotás a vonatkozó EU - irányelvet követve fogalmazta meg – 
az 1997. évi CLV. törvényben – ezen intézmény feladatait. A szóban forgó 
testületek a gazdasági kamarák mellett fejtik ki független tevékenységüket, 
tagjaikat a kamara és a civil szervezetek jelölik. 
A békéltet�  eljárás célja az, hogy a fogyasztó és a gazdálkodószervezet 
közötti vitás ügyeket megkíséreljék egyességgel rendezni, elkerülve a 
bíróságot. A békéltet�  testületek hatásköre az áruk és szolgáltatások 
min� ségével, biztonságával, a termékfelel� sségi szabályok alkalmazásával, 
továbbá a szerz� déskötéssel kapcsolatos jogviták rendezésére terjed ki. 
Eljárásra a fogyasztó állandó lakhelye szerinti testület illetékes. 
Az eljárás akkor indítható meg, ha el� tte a fogyasztó már megkísérelte 
panasza rendezését a gazdálkodóval. Ez utóbbi ugyanis köteles foglalkozni a 
panaszával, s arra írásban reagálni. 
Az eljárás kérelemre indul, amelyet a testület elnökéhez kell benyújtani. Az 
elnök három napon belül dönt, hogy a testület hatáskörébe tartozik-e. Ezt 
követ� en 15 napon belül t� zik ki a meghallgatási id� pontot, err� l a feleket 
értesítik. A bepanaszolt gazdálkodónak a felhívástól számított öt napon belül 
kell nyilatkoznia arról, hogy elfogadja-e a tanács döntését. 
Az eljárás során a tanács elnöke egyezséget kísérel meg létrehozni a felek 
között. Az eljárás befejezésével a tanács meghozza döntését, ami lehet: 

·  ajánlás, ha a gazdálkodó úgy nyilatkozott az eljárás kezdetén, hogy a 
tanács döntését nem fogadja el kötelezésként; 

·  kötelezést tartalmazó határozat.  
A határozat ellen fellebbezésnek nincs helye, érvénytelenítése azonban 
kérhet�  a bíróságtól. A kötelez�  határozat végrehajtását a kamara és a 
fogyasztóvédelmi felügyel� ségek ellen� rzik. 
Ez az eljárás jelent� s költségekt� l kíméli meg a vállalkozókat, ezért célszer�  
az egységen alapuló vitarendezést választani a bírósági eljárás el� tt. 
 

III.2. Környezetvédelmi kérdések a nyomdaiparban 

Az európai nyomdaipar olyan iparág, amely nem tartozik a környezetet 
nagymértékben szennyez�  iparágak közé. Ugyanakkor növekv�  anyagi 
eszközöket szentel arra, hogy megfeleljen a szigorodó környezeti 
követelményeknek. Például nagy érték�  beruházásokkal korlátozza a 
tekercsofszet-nyomtatás szerves illóanyag (VOC) kibocsátását, javítja a 
vízmin� séget és szorgalmazza a hulladékpapír újrahasznosítását. Az 
újrahasznosítás azonban csak az egyik pillére az Európai Unió 
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stratégiájának, amely a természeti er� források megóvására irányul, a 
természeti er� források felhasználásának a  csökkentése éppen olyan fontos. 
Az Európai Unió számos tagországában a nyomdaipari szövetségek 
szorosan együttm� ködnek a kormánnyal, hogy megállapodjanak a megfelel�  
környezetvédelmi intézkedések megtételében. 
Európai uniós-hatáskör�  jogszabályok nincsenek, amelyek speciálisan a 
nyomdaiparra vonatkoznak (egyes biztonsági nyomtatványokat kivéve), a 
jogi szabályozás nemzeti keretek között folyik. 
 

III.2.1 Környezetközpontú irányítási rendszerek 

A technika rohamos fejl� désével, a népesség gyarapodásával, a fokozódó 
urbanizációval együtt napjainkra az emberiség globális problémájává vált a 
környezetszennyezés. 
A nyomdaiparban a vállalkozások egy része már felismerte, hogy 
boldogulásuk szorosan összefügg sz� kebb és tágabb környezetük 
állapotával, és jut arra az elhatározásra, hogy irányítási rendszerükbe be kell 
építeni a környezetvédelmet. 
Egyre több nyomdaipari cég kezdi meg az ISO 9000 szabvány szerinti 
min� ségirányítási rendszer bevezetését követ� en, vagy éppen azzal egy 
id� ben az MSZ EN ISO 14001 szabvány szerinti környezetközpontú 
irányítási rendszer bevezetését. Ennek jelent� ségét már több kis-, közép- és 
nagy nyomda is felismerte, és rendelkeznek érvényes min� ségtanúsítvánnyal 
e területen, például az Állami Nyomda Rt., Grafika Typopress Kft., Gyomai 
Kner Nyomda Rt., Raszter Nyomda Kft., Révai Nyomda Rt., Szekszárdi 
Nyomda Kft., Szikra-Athenaeum Nyomda Rt. 
Az MSZ EN ISO 14001 szabvány általános jellemz� i: 

·  a szabvány bármilyen tevékenységet végz�  szervezetre alkalmazható 
(pl. gyártás, szolgáltatás), és bármilyen szinten (pl. telephelyi, ágazati, 
vállalati), 

·  az ISO 14001 európai szint�  szabvány, 

·  a rendszer négyszint�  cikluson (tervezés – végrehajtás – ellen� rzés – 
beavatkozás) alapszik. 

Hangsúlyozni kell azonban, hogy az ISO 14001 szabvány nem tartalmaz 
abszolút jelleg�  követelményeket a környezetközpontú teend� kre nézve 
azokon az elkötelezettségeken kívül, amelyeket a cég a saját maga által 
meghirdetett környezetpolitikában megfogalmaz, továbbá a jogszabályok 
teljesítését, és ami talán a legfontosabb, a folyamatos javítást. 
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Adott esetben a legmegfelel� bb módszer alkalmazása és a gazdaságilag 
lehetséges megoldás tekintetében kell dönteni, vagyis az egyes 
környezetkímél� , a környezetterhelést csökkent�  módszerek 
hatékonyságának és költségének a viszonyát kell szem el� tt tartani. 
Már jelent meg olyan EU-direktíva, amely a nagy szerves illóanyag (VOC) 
kibocsátók számára korlátozásokat javasol. Ezen direktíva és a várható 
további megszorítások hatása rövid id� n belül, de legkés� bb az Európai 
Unióhoz történ�  csatlakozásunkkal egy id� ben a hazai nyomdákat is érinteni 
fogja. A környezetirányítási rendszer bevezetése mindenképpen ezen küls� , 
kényszerít�  hatásokat megel� z�  lépés kell legyen. 
 

III.2.2. VOC emisszió csökkentése 

A VOC emisszió csökkentésére mintegy hatévi el� készület után 1999-ben 
rendelet készült (EU 1999.03.29). A rendelet célja a föld légkörének legalsó 
rétegében (a troposzférában) az ózonképz� dés csökkentése. A szerves 
illóanyagok az intenzív nyári napsugárzás hatására a nitrogén-oxidokkal 
fotokémiai reakcióba lépnek, amelynek eredményeként az alsó légkörben 
ózon képz� dik, melyre a WHO (az ENSZ Egészségügyi Világszervezet) 
által megállapított határérték 110 mg/m³. 
 

Az ózon rendkívül agresszív 

oxidálószer, káros az él� világra és 

felel� s a nyári szmogok kialakulásáért 

VOCs 
(voilatile organic compounds) szerves 

illóanyagok: olyan szerves vegyületek, 

amelyeknek 20 °C-on a g� znyomása 

nagyobb, mint 0,01kPa 

 

A szerves illóanyagok még megengedett kibocsátási értékét többféle módon 
adják meg, melyek közül a legelterjedtebb definíciókat a 15. sz. 
mellékletben foglaltuk össze. 
Az Európai Unió 1999.03.29-i rendelete az ózonképz� désért felel� s nagy 
oldószer kibocsátókra határértékeket ír el�  a kéményen át távozó gázokra és 
az úgynevezett diffúz emisszióra (diffúz emisszió alatt azon gázok 
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mennyiségét értik, amelyek az ablakon, ajtón és az egyéb szell� z� kön át 
távoznak). Így a rendelet a nyomdaiparon belül minden nagyobb 
tekercsnyomó berendezést üzemeltet� t érint. A rendelet hatálya alá azok a 
nyomdák tartoznak, amelyek oldószer kibocsátása eléri, illetve meghaladja 
az alábbi értékeket: 

·  heat-set tekercsnyomtatást végz�  nyomdák, 15 tonnától; 

·  illusztrációs mélynyomó tekercsnyomtatást végz�  nyomdák, 25 
tonnától; 

·  a csomagolóanyag mélynyomtatók, a flexo tekercsnyomtatók és 
szitanyomók esetén 15 tonnától. 

A fenti berendezéseket üzemeltet� knek anyagmérleget kell készíteni, 
kiemelten az oldószerekre vonatkozóan. Az anyagmérleg alternatívájaként a 
berendezések üzemeltet� je emisszió csökkentési tervet készíthet, 
amennyiben abban ki tudja mutatni a kívánt VOC emisszió csökkentést. 
A Bundesverband Druck und Medien (német nyomdász szakmai szövetség) 
tagvállaltai részére segítségként számítógépes programot készített, az el� írt 
oldószermérleg, illetve a VOC emisszió csökkentési terv elkészítéséhez. 
Ezen rendelettel teljes összhangban elkészült a környezetvédelmi 
minisztérium 10/2001. (IV. 19.) KöM rendelete az egyes tevékenységek és 
berendezések illékony szerves vegyület kibocsátásának korlátozásáról (lásd 
18. sz. melléklet). 
A 20. táblázatban az oldószer-felhasználási küszöbértékeket és kibocsátási 
határértékeket láthatók. 
Hazánkban a nagyobb nyomdák már mind rendelkeznek utóéget�  
berendezéssel. A közepes nyomdák nagy részénél azonban még ismeretlen a 
VOC-emisszió problémaköre és csökkentésének lehet� ségei. 
 

20. táblázat. Oldószer-felhasználási küszöbértékek, kibocsátási határértékek 
(10/2001. (IV. 19.) KöM rendelet, 2.1. számú melléklete alapján) 

Kibocsátási határérték: 273,15 K h� mérsékletre és 101,3 kPa nyomásra átszámítva 

VOC diffúz kibocsátási 

határérték 

(oldószerbevitel %-a) 

Tevékenység és 

besorolási küszöbérték  

(oldószer felhasználás 

t/év) 

Küszöbértékek 

(oldószer 

felhasználás 

t/év) 

VOC véggáz 

kibocsátás 

határértéke 

(mg C/Nm³) új meglév�  

Tekercses 

ofszetnyomtatás, forró 

leveg� s szárítással 

(> 15) 

15–25 

> 25 

 

 

100 

20 

 

 

30* 

30* 

 

 

30* 

30* 
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VOC diffúz kibocsátási 

határérték 

(oldószerbevitel %-a) 

 

Rotációs mélynyomtatás 

sajtótermékeken (> 25) 

 

Egyéb rotációs 

mélynyomtatás, 

flexográfia, rotációs 

szitanyomtatás, 

kasírozás vagy lakkozás 

(>30) 

 

 

 

 

15–25 

>25 

>30** 

 

 

75 

 

 

100 

100 

100 

 

10 

 

 

25 

20 

20 

 

15 

 

 

25 

20 

20 

*   A késztermékbe kerül�  oldószermaradék nem tekinthet�  a diffúz kibocsátás részének. 

** A textilre és kartonra való rotációs szitanyomtatás küszöbértéke. 

 

A tudományos ismeretek fejl� dése és ennek hatására a környezetvédelem 
jogi szabályozásának szigorodása várhatóan kikényszeríti az alkoholmentes 
ofszetnyomtatás áttörését. 
Ismert, hogy az izopropil-alkohol (IPA) az ofszetnyomtatásban a 
nedvesít� folyadék számos tulajdonságára pozitív hatást gyakorol. Az IPA 
azonban a gépterem h� mérsékletén intenzíven párolog, és g� ze a leveg� be 
kerülve a dolgozók egészségére ártalmas, a környezetet károsítja. A 
különböz�  országok különböz�  mértékben korlátozzák a szerves 
illóanyagok, és így az IPA-kibocsátást is. 
Az IPA-csökkentés területén a lépésr� l lépésre stratégia több nyugat-európai 
nyomdában bevált. Nagyon lényeges a kulcsszerepl� k meggy� zése, 
el� adások, megbeszélések, bemutatások tapasztalatcserék formájában. 
A mérés és a szabályozás segíti a munkát, így például az Unisensor német 
cég Alcoprint 2000 típusú alkoholkoncentrációt mér�  és szabályozó 
rendszere. 
Els�  lépés a nedvesít� folyadékban az IPA-tartalom beállítása és ±2%-on 
belül állandó értéken tartása, ami már magában is mintegy 5% reális 
megtakarítást jelent. További lépések a 10 térfogatszázalék, majd 6 
térfogatszázalék elérése és a végs�  cél az IPA teljes kiiktatása az ofszet 
nedvesít� folyadékokból. 
A 2. lépés feltételezi a nyomógép mechanikai optimalizálását. 
A 3. lépés a nyomtatási folyamat kémiai optimalizálását igényli. 
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A 4. lépés az alkoholmentes nyomtatás, amely környezetbarát, nem 
veszélyes nedvesít� folyadék adalékanyagok alkalmazását igényli. 
Új fejlesztés az Alcofree 3000 típusú berendezés. Ez a rendszer is hasonlóan 
IR - abszorpciós elven m� ködik, mint az Európában már több, mint 600 
nyomógépsoron használt Alcoprint 2000. Ezen berendezésnél azonban az 
adalékanyagok koncentráció-ingadozásának még elfogadható sávja sz� kebb, 
mint az alkoholos rendszereknél. Ez a rendszer ezért magasabb 
követelményeket támaszt az adalékanyagok tulajdonságainak állandósága, 
tisztasága vonatkozásában. 
A szabályozás nagyobb pontosságát gazdaságossági tényez� k is indokolják, 
mivel ezek az adalékanyagok sokkal kisebb mennyiségben kerülnek 
felhasználásra, de 4-7-szer drágábbak, mint az IPA. 
A tapasztalatok azt mutatják, hogy egy mér� rendszer amortizációs ideje, 
kevesebb mint 1,5 év. 
Hatásai: 

·  IPA munkahelyi koncentrációcsökkentése, 

·  VOC-emisszió csökkenés, 

·  a nyomtatási folyamat stabilabbá válik, 

·  az új német emissziós törvényeknek megfelel�  150 mg/m³ határértéket 
egy MAN Lithoman III. gépen 6%-nál, egy Heidelberg Web 16-on 8% 
körül, egy KBA Compacta 318-nál kb. 5%-nál érték el. 

 

A heat-set nyomtatásnál jelenleg 13–15% a nedvesít� folyadék IPA - 
tartalma, az Európai Unió e területre vonatkozó direktívája 8%-ban 
maximalizálja az IPA értékét. 
Az új nedvesít� folyadék adalékanyagok ezt ma már e régebbi típusú 
gépeken is biztosítani tudják, ami a dolgozók egészsége szempontjából is 
jelent� s. Hosszabb távon várható, hogy az illékony oldószerek, különösen az 
IPA kiiktatása elkerülhetetlen. 
Hazánkban például a „védett I.” besorolásban Budapesten a 21/1986. (VI.2.) 
MT rendelet 5.§ (1) bekezdése, valamint a végrehajtására kiadott 4/1986. 
(VI.2.) OKTH rendelkezés 8.§ (1) és (2) bekezdése értelmében a heat-set 
technológiát érint�  kibocsátási határértékek a 16. sz. mellékletben foglaltak 
szerintiek (a tekercsofszet heat - set szárító kéményének 9 m-es 
magasságában mérve). 
 

A nyomdaiparban a mosó- és tisztítószerek jelent� s mennyiségben 
tartalmazzák az ásványi olajok különböz�  lobbanáspontú párlatait. Mint az 
15. ábrán látható – els� sorban környezetvédelmi nyomásra – a felhasználás 
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az elmúlt öt év alatt eltolódott a magas lobbanáspontú, kevésbé t� z- és 
robbanásveszélyes, kevésbé illékony termékek irányába. 
 

 

15. ábra. A nyomdaipari mosószerek felhasználása Németországban, 1995-
2000 

 

A lobbanáspont meghatározásának módját a DIN EN 22719 szabvány 
rögzíti. A t� zveszélyességi osztályba történ�  besorolás a lobbanáspont 
értékek alapján történik a 21. táblázatnak megfelel� en. 
 

21. sz. táblázat. T� zveszélyességi osztályba sorolás 
T� zveszélyességi osztály Lobbanáspont, °C például 

A I. 

A II. 

A III. 

B 

<21 
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55-100 
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Az alacsony lobbanáspontú anyagok gyorsan párolognak, így a tisztításnál 
például a gumikend� n gyorsan megszáradnak. Az oldószer a gépterem 
leveg� jébe kerül, ezért ezen tisztítószerekb� l több kell, mint a magasabb 
lobbanáspontú, kevésbé illékony termékekb� l. Így az A I. osztály termékei 
terhelik legjobban a környezetet és veszélyeztetik a dolgozók egészségét. 
 

Az elmúlt években Európa-szerte elmozdulás kezd� dött a VCA (vegetable 
cleaning agent), növényi olaj alapú tisztítószerek támogatására. A növényi 
olajok 100 °C feletti oldószer-keverékben emulgeáltak. Ezek a hathatós 
tisztító olajok kémiailag finomított növényi olajokat tartalmaznak 
(napraforgó, repce, szója stb.), és abban különböznek a hagyományos 
ásványi olaj alapú mosószerekt� l, hogy nehezen párolognak el a tisztított 
felületr� l, csökkentve ezzel a belégzéses terhelést, és a felhasznált 
mennyiséget. 
A növényi olajok alkalmazásával több Európai Uniós projekt foglalkozik, 
amelyek közül egy konkrétan az ofszet tisztítószerek területén történ�  
felhasználásukat vizsgálta. A tisztítószerek közül néhány a hazai 
nyomdaiparban ismert gyártó/forgalmazó növényiolaj-alapú terméke a 17. 
sz. mellékletben látható. 
 

III.2.3. Hulladékpapírok újrahasznosítása 

A környezetvédelmi el� írások fokozatos szigorodása az utóbbi években 
egyre jobban el� térbe helyezte a környezetbarát termékek gyártását, 
valamint az újrahasznosítást. 
A papíripar már régóta elkötelezett magas szint�  környezettudat 
formálásában, a környezetvédelmi szabványok kialakításában és 
betartásában. Ma az Európában gyártott összes papír és karton 50%-a 
környezetvédelmi szempontból min� sített termék. A papíripar nagy 
mennyiségben használ újrahasznosított alapanyagokat termékeik 
gyártásához. 
Az ipar az újrahasznosítható papírokra, kartonokra már régóta nem mint 
hulladékra, hanem mint értékes alapanyagokra tekint. 
A papír újrahasznosítása Európában jelent� sen növekedett a 90-es években. 
A begy� jtött és újrafelhasznált papír mennyisége az ezredforduló végére 
durván kétharmaddal volt több, mint az elmúlt évtized elején. Ez azt jelenti, 
hogy európai szinten az újrahasznosítási arány (a begy� jtött papír százalékos 
aránya a teljes papírfelhasználáshoz viszonyítva) 48,7% volt 1999-ben, a 
38,8%-os 1990-es aránnyal szemben.  
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A CEPI (Confederation of European Paper Industries) és az ERPA 
(European Recovered Paper Association) közétettek egy bejelentést ( 
European Declaration of Paper Recovery), amely célul t� zi ki azt, hogy 
2005-re az Európában felhasznált papír- és kartontermékek legalább 56%-át 
fogják újrahasznosítani, továbbá azt, hogy a jöv� ben tovább tökéletesítik a 
környezet min� ségének mérési módszereit. 
 

Papír-újrahasznosítás Európában 

1990 

1999 

2005 

39% 

49% 

56% 

 

Az európai papír- és kartongyártók, valamint a hulladékpapír-begy� jt� k és 
keresked� k úgy vélik, hogy még kedvez� bb újrahasznosítási arányok 
érhet� k el a hosszú távú környezetvédelmi intézkedések bevezetésével. A 
2005-re kit� zött 56%-os újrahasznosítási arány inkább európai átlag 
célkit� zés, mint nemzeti szintekre vonatkozó érték, mivel a begy� jtési és az 
újrahasznosítási lehet� ségek a különböz�  országokban jelent� sen eltérnek. 
Hazánkban, a papíriparban tevékenyked�  cégek jelent� s lemaradással 
rendelkeznek a környezetvédelem területén. Magyarországon csak lassan 
kezdjük belátni, hogy a sok kidobott, elpazarolt papírtermék komoly értéket 
képviselhetne, ha megvalósulna újrafelhasználásuk. Példaként említjük, 
hogy Németországból exportálunk hulladékpapírt, mert a szomszédos 
Ausztria teljes egészében újrahasznosítja a saját papírhulladékát. A fejl� dés 
további lehet� sége lehetne az erd� telepítési program. 
 

Környezetvédelmi termékdíjak 

A kormány 29/2002. (II.27.) Korm. rendelete a környezetvédelmi 
termékdíjról, továbbá egyes termékek környezetvédelmi termékdíjáról szóló 
1995. évi LVI. törvény végrehajtásához szükséges egyes intézkedésekr� l 
rendelkez�  113/1995. (IX.27.) Korm. rendelet módosításáról szól. 
A rendelet 1. sz. melléklete a csomagolóeszközök termékdíjával kapcsolatos 
részben az alábbiakat tartalmazza: 
Egyéni teljesít�  esetén 
A csomagolóeszköz termékdíj alól mentesül az a kötelezett, aki az általa 
forgalmazott csomagolóeszközb� l keletkez�  hulladékmennyiségb� l anyag 
fajtánként az alábbi 22. sz. táblázat szerinti mennyiséget hasznosítja oly 
módon, hogy minden egyes anyagfajtánál az adott anyagfajtából keletkez�  
hulladék legalább 30%-a anyagában hasznosításra kerüljön. 
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22. sz. táblázat. Kötelez�  hasznosítási arány [29/2002. (II.27.) 1. sz. 
melléklet] 

 Kötelez�  hasznosítási arány (h) 
Csomagolóeszköz anyaga 2002 2003 2004 2005 
 % 
Papír 45 50 55 60 
Fa 45 50 55 60 
Természetes alapú textil 45 50 55 60 
Üveg (palackok esetén csak 
akkor, ha az újratölthet�  
palackok aránya eléri a 80%-
ot) 

37 40 45 50 

M� anyag (palackok esetén 
csak akkor, ha az újratölthet�  
palackok aránya eléri a 80%-
ot) 

37 40 45 50 

Társított 37 40 45 50 
Nem természetes alapú textil 37 40 45 50 
Fém 45 50 55 60 
Alumínium 45 50 55 60 
 

Hasznosítást koordináló szervezet esetén 
A csomagolóeszköz termékdíj alól mentesül a hasznosítást koordináló 
szervezet, ha a kötelezettségébe tartozó termékdíj köteles termékb� l 
képz� d�  összes hulladék 2002-ben legalább 35%-a, 2003-ban legalább 40%-
a, 2005-ben legalább 50%-a hasznosításra kerül oly módon, hogy a 
hasznosítás anyagában eléri legalább az összes hulladék 25%-át, és anyag 
fajtánként eléri legalább az alábbi arányokat. 
 

Év 2002 2003 2004 2005 

Csomagolóeszköz anyagonként 7% 9% 12% 15% 

 

A 29/2002. (II.27.) Korm. rendelethez kapcsolódóan megjelent a 
környezetvédelmi miniszter 6/2002. (III.1.) KöM rendelete a 
környezetvédelmi termékdíjakról, továbbá egyes termékek 
környezetvédelmi termékdíjáról szóló 1995. évi LVI. törvény 
végrehajtásáról szóló 10/1995.(IX.28.) KTM rendelet módosításáról. 
A rendelet rögzíti a bejelentési és fizetési kötelezettségre, az importáló 
kötelezettségeire, valamint a visszaigénylésre vonatkozó tudnivalókat. A 
rendelet mellékletében található a termékdíjköteles termékek megnevezése. 



Vállalkozók Európában 71

A 18. sz melléklet az EU-konform hazai környezetvédelmi szabályozást 
mutatja be. 
 

III.3. Beszállítói piac az Európai Unióban és Magyarországon 

(A  Magyar Kereskedelmi és Iparkamara, Beszállítói piac az Európai 
Unióban és Magyarországon, 2002-ben megjelent kiadványának f� bb 
megállapításait foglaltuk össze a fejezetben.) 
  

III.3.1. A beszállítói tevékenység 

Az ipar, és ezen belül a nyomdaipar szerkezete és termelési struktúrája az 
elmúlt 20–25 év folyamán átalakult. Ennek egyik jellemz� je, hogy a 
nagyvállalatok a termékeik részegységeinek, valamint a kiegészít�  
tevékenységeknek az elvégzésére egyre nagyobb mértékben a független kis- 
és középvállalkozásokat bízza meg. 
A vev� k és a beszállítók között vertikális együttm� ködés alakul ki, 
amelynek a csúcsán a végtermékeket el� állító nemzetközi nagyvállalatok 
állnak, az olcsóbb szinteken pedig a beszállító kis- és középvállalkozások 
(KKV-k) helyezkednek el. 
A m� szaki technológia és az információs technológiák fejl� dése, a 
globalizáció megnyitotta a nemzetközi piacokat. A magyar beszállítók 
könnyen válhatnak multinacionális cégek hazai és külföldi beszállítójává, 
amennyiben teljesítik az elvárásokat. Ugyanakkor számolniuk kell a külföldi 
versenytársakkal. 
Beszállításnak tekinthet�  minden olyan tevékenység, amely valamilyen 
végtermék el� állításához szükséges alkatrészt vagy részegységet gyárt, vagy 
szolgáltatást nyújt más vállalkozás számára. A beszállítók által gyártott 
termékek nem kerülnek közvetlen kereskedelmi forgalomba. 
A beszállításra jellemz� , hogy alapanyagból vagy félkész termékb� l, 
hozzáadott érték el� állításával magasabb szint�  termék jelenik meg, amelyet 
más cégek továbbfeldolgozással vagy összeszereléssel végtermékké 
alakítanak. 
A beszállítói tevékenység legmarkánsabban a feldolgozóiparban jelenik 
meg: ezen belül az autóipari és az elektronikai beszállítás a domináns. A 
beszállítói szinteket e területeken lehet a leginkább elkülöníteni, jól 
megkülönböztethet� k a nemzetközi nagyvállalatok, a nekik közvetlenül 
beszállító „integrátor” vállalkozások, valamint az alsóbb szinteken a közép-, 
a kis-, és a mikrovállalkozások. 



Nyomdaipar az Európai Unióban és Magyarországon 72 

A hazánkban letelepedett multinacionális cégek körében végzett felmérések 
alapján a magyar beszállítók aránya átlagosan 15–20% között mozog. Van 
olyan cég, amelyiknél ez az arány meghaladja a 60%-ot, és van olyan, 
amelyiknél a 10%-ot sem éri el. Az ország érdeke az, hogy ez az arány 
minél magasabb legyen. 
 

III.3.3. Az Európai Unió beszállítói piaca 

A beszállítók nagyságrendjének fejl� dését vizsgálva megállapítható, hogy az 
1960-as években a beszállítások kapacitás-kiegészít�  funkciót töltöttek be. 
A folyamatos fejl� dés eredményeként az 1970-es években már 
specializációra épültek, az 1980-as években pedig új termelési rendszerek 
láncszemei lettek. 
Egy, az 1990-es évek végén készült felmérés szerint a beszállítások 
nagysága a közösségben 240 milliárd eurót képvisel, amely szám Hollandia 
éves GDP-értékének felel meg. Jellemz�  adat, hogy 43 ezer vállalkozás 
kapcsolódott be a folyamatba, 3 millió munkahelyet adva az Európai 
Unióban. Ez a szám tovább növelhet�  az Európán kívüli területek értékeivel. 
Az összes iparágat alapul véve ennek az értéknek az egyharmadát 
Németországban, egyötödét Franciaországban, egytizedét Nagy-
Britanniában állítják el� . Dániában a beszállítók a nemzeti jövedelem 55%-
át adják, Görögországban mintegy 31%-át, de például Franciaországban 
csak 11%-át. 
Figyelemre méltó az is, hogy Írország 1985 és 1992 között helyi 
nyersanyagbeszerzéseinek értékét majdnem megkétszerezte, a vásárolt 
szolgáltatások értéke pedig másfélszeres lett az id� közben elindított 
beszállítói program hatásaként.  
Általánosan megállapítható, hogy a beszállítók súlya a feldolgozóiparban 
növekszik, de az egyes országok között számottev�  különbségek alakultak 
ki. 1992-ben Dániában, az Egyesült Királyságban és Hollandiában a 
beszállítások a feldolgozóipar termelési értékének 50%-át tették ki, míg 
Olaszországban, Görögországban és Portugáliában csak 10%-át. 
Az egyes alágazatokat a beszállítások súlya szerint sorba rendezve 
megállapítható, hogy a fémfeldolgozásban a legnagyobb a részesedési arány, 
amit az elektronika, a papír-, nyomda- és kiadóipar, a textilipar és a 
számítógépes szolgáltatások követnek. 
Az egyes tagállamok adatait figyelve a szektoriális adatok eltér�  képet 
adnak. A fémfeldolgozásnak a beszállításokban elfoglalt els�  helye jellemzi 
Olaszországot (44%-os aránnyal), Hollandiát, Portugáliát, Ausztriát, de 
általában is vezet�  pozíciója van a legtöbb tagállamban. Az elektronikai ipar 
Írországban vezet, de kiemelt helyet foglal el Hollandiában, 
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Spanyolországban is. A textil- és ruházati ipar Görögországban, a papíripar 
Finnországban preferált a beszállításokban. 
A beszállítások pozicionálása a helyi politika függvényében változatos képet 
mutat. Azok az országok, amelyeknek kicsi a helyi piacuk – például 
Portugália – a nemzetközi beszállításokat célozzák meg, a nagy hazai 
piaccal rendelkez�  országokban – Franciaországban, Németországban – 
viszont magától értet� dik a fejlett helyi beszállítói háttér. A történelmileg 
kialakult gazdasági kapcsolatok ugyancsak lényeges szerepet töltenek be az 
egyes országok beszállításaiban. Hollandia, Portugália legfontosabb partnere 
Németország. Írország az Európai Unió valamennyi fejlettebb országának 
dolgozik alvállalkozóként, de történelmi és földrajzi okokból természetesen 
Nagy-Britanniával áll a legszorosabb kapcsolatban. 
A beszállítások regionális kiterjedése tekintetében az Európai Unió nyugati 
területei vezetnek, itt s� r�  az alvállalkozói hálózat. Különösen er� sek 
Franciaország, Belgium, Németország és Hollandia vállalatainak 
nemzetközi kapcsolatai. Az egyes országokban is kialakultak olyan 
területek, ahol koncentráltan jelenik meg a beszállítás. 
Az integráció leginkább a fejletlenebb déli tagországoknak kedvez, mivel itt 
kétszer-háromszor akkora értékben exportálnak beszállítóként az Európai 
Unió tagországaiba, mint az ahhoz nem tartozó országok. Görögország 
els� sorban Németország számára végez bedolgozói munkát, a portugál 
vállaltok pedig a francia piacra koncentrálnak. 
Jellemz�  tendencia a nemzetközi verseny er� södése, a beszállítások 
számottev�  része exportra kerül. Egyre jellemz� bb a beszállítók számának 
csökkenése, f� leg többlépcs� s rendszerek kialakításával.  
 
Beszállítói politika az Európai Unióban 

Az aktuális piaci kihívásokra válaszoló nagyvállalkozások az 1990-es évek 
elejét� l kezdve fokozatosan növelték a beszállítóikhoz telepített termékek és 
szolgáltatások számát annak érdekében, hogy kizárólag 
alaptevékenységükre összpontosíthassanak. A Bizottság 1992-t� l kezdve 
építette ki alvállalkozó-fejlesztési politikáját, amely els� sorban a beszállítói 
piacok megteremtését és az európai beszállítók nemzetközi piacokon való 
részvételének el� segítését irányozta el� . 
Az Európai Unió nagy hangsúlyt helyez a beszállítások támogatására. A 
tagállamokban a beszállítások fejlesztését általában a kis- és 
középvállalkozás-fejlesztési politika és a regionális fejlesztés témakörébe 
sorolják. A szubszidiaritás elvének alkalmazása a beszállítási politikában azt 
jelenti, hogy ha egy beszállítástámogatási feladatot valamely régióban vagy 
tagállamban jobban tudnak megoldani, mint az Európai Unió közösségi 
adminisztrációjában, akkor az nemzeti keretek között marad. Mindebb� l az 
következik, hogy az Európai Unió központi adminisztrációjától a 
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tagállamokban m� köd�  beszállító cégek csak koordináló, fórumteremt� , 
kapcsolatépít�  jelleg�  segítséget várhatnak. E munka megvalósítása során az 
Európai Unió adminisztrációjának mindennapos partnerei az Európai Unió 
mellé delegált kis- és középvállalkozás-fejlesztési és beszállítói 
érdekképviseletek. 
A szóban forgó – prioritásként kezelt – fejlesztési politika mellett fontos 
szerepük van a beszállításoknak a technológiapolitika eszközeinek 
alkalmazásában is, ahol megjelenhetnek például direkt támogatások 
formájában, továbbá a kereskedelempolitika is befolyásolhatja a 
beszállításokat. 
Hatékony kormányzati eszköz lehet a beszállítások kiemelt kezelése a 
befektetés ösztönzési politika megválasztásakor is, az adókedvezmények, 
egyéb intézkedések protekcionista alkalmazásával. Hatással lehet a 
beszállításokra a pénzügyi-monetáris politika, a nem kormányzati 
szervezetekkel (NGO) kapcsolatos politika, valamint az Európai Unióban 
évi 900 millió dollár nagyságrendet elér�  közbeszerzési politika ösztönz�  
megválasztása. 
 

III.3.4. A beszállítóvá válás folyamata az Európai Unióban 

Egy vállalkozás beszállítóvá válásának folyamata egy-másfél évet vesz 
igénybe. A vev� k eleinte a teljes gyártandó mennyiség egy részét adják ki az 
új beszállítónak, kés� bb a többségét, végül a megállapodás szerinti teljes 
mennyiséget. Ez a hosszú távú kapcsolat évekre munkával látja el a 
beszállítót és némi biztonságot nyújt a vállalkozás és alkalmazottai részére. 
A nagyvállalatok írásba foglalják a beszállítókra vonatkozó, mérhet�  és 
számon kérhet�  követelményeiket. Vannak azonban nem számszer� síthet�  
elvárások is, például a vállalati kultúra, a vezet� ség megbízhatósága, 
idegennyelvtudás.  
 
A potenciális beszállítókat els� sorban a következ�  szempontok alapján 
vizsgálják: 

·  milyen árat ajánl, 

·  milyen min� séget képes folyamatosan biztosítani, 

·  milyen szállítási ütemezésre vállalkozik. 
 
 

További elvárások: 

·  rugalmasság (ilyen szempontból el� nyben vannak a kisvállalkozások), 
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·  megbízható és folyamatosan fejlesztett technológiai színvonal, amely 
nagy volumeneknél is módot ad a reprodukálhatóságára (ezt nem lehet 
alacsony bérekkel kompenzálni!), 

·  exportképesség, 

·  szakmai felkészültség (profizmus), 

·  megfelel� (en alkalmazott) min� ségügyi rendszer, 

·  alacsony kockázat (például Kelet-Magyarország árvizei, belvizei nagy 
kockázatot jelentenek), 

·  szolid üzletvitel (a nekik való beszállításon 3–6%-os bevételarányos 
profit érhet�  el), 

·  versenyképes ár, 

·  versenyképes szállítási teljesítmény. 
 

III.3.5. Beszállítóvá válás Magyarországon 

Magyarországon az ezredfordulóra sajátos kett� sséggel leírható vállalkozói 
szerkezet alakult ki az iparban. A bruttó hazai termék el� állítása, az export, 
a kutatás-fejlesztési tevékenység meghatározó hányada egy viszonylag sz� k, 
multinacionális körre jut. A hazai kis- és középvállalkozások hozzájárulása 
mindezekhez csekély. Ugyanakkor a kis- és középvállalkozások az elmúlt 
években munkahelyeket teremtettek, szemben a nagyvállalatokkal, ahol 
csökkent a foglalkoztatottság. 
Bár a kis-és középvállalkozások relatív teljesítménye a 
jövedelemteremtésben kissé javult, a t� kefelhalmozás, amely az egyik 
fontos feltétele a jöv� beni növekedés megalapozásának, viszonylag kis 
mérték� . A kis-és középvállalkozások egy része azonban mind jobb eséllyel 
vesz részt a gazdasági versenyben. Létezik a vállalkozásoknak egy 
leszakadó csoportja, amely azonban nem azonosítható a kis- és  
középvállalkozói kör egészével. A kisebb vállalkozások növekedése egyre 
inkább a belföldi értékesítésre épül, a külpiacokon közvetve, beszállítókként 
jelennek meg. Ez a tendencia összhangban van a nemzetközi 
tapasztalatokkal, amelyek azt mutatják, hogy a kisvállalkozások aktivitása 
az exportban sokkal kisebb, mint a nagyoké. 
A sajátos kett� s szerkezet oldásához, a külföldi t� kebefektetések 
ösztönzéséhez, továbbá annak érdekében, hogy a multinacionális vagy 
külföldi tulajdonú cégek hosszú ne vonják ki a t� kéjüket gazdaságunkból, 
elengedhetetlen a fejlett hazai háttéripar. Ugyanakkor a vev� knek is érdekük 
a jó min� ség� , megbízható magyar termékek beépítése. Olyan beszállítói 
háttéripar kialakítására van szükség, amelyben a magyar alvállalkozók 
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képesek az elvárt min� ségi követelményeknek megfelel�  termékeket 
gyártani, beszállítani a nagyvállalatokhoz, képesek a folyamatos m� szaki 
fejlesztésre, és beszállítói kapcsolatokat nem nehezítik a napi finanszírozási 
gondok. 
 
A beszállítói vállalkozások támogatásának fontos szerepe van az Európai 
Unióhoz való csatlakozás szempontjából. A vállalkozásoknak fel kell 
készülniük az integrációval együtt jelentkez�  kihívásokra.  
A támogatási eszközök választékában a nemzetközi egyezmények által 
megengedett, az Európai Unióban alkalmazott támogatások kerülnek 
el� térbe. 
 
A beszállítói fejlesztések alapvet�  célja, hogy azok a hazai vállalatok, 
amelyek innovatív képessége és termelékenysége megközelíti vagy eléri az 
Európai Unió színvonalát, stabillá és t� keer� ssé váljanak.  
A beszállítói vállalkozások fejlesztéséhez rendelhet�  kormányzati és 
regionális pénzügyi források összehangolása nélkülözhetetlen az 
általánosságban forráshiánnyal küszköd�  kis- és középvállalkozások 
számára.  
 

III.4. Hogyan készüljünk az Európai Unióhoz való 
csatlakozásra? Interjúk magyar vállalkozások 
képvisel� ivel 

Interjú Fábián Endrével, az M-real Pet� fi Nyomda igazgatójával: Az 
EU csatlakozás kihívásai gyakorlati szemmel 
 
Az EU-csatlakozással kapcsolatos feladatok különféleképpen érintik a 
társadalom különféle szintjeit. Elég nehéz ma meghatározni, hogy mi lesz az 
ered� je a különféle hatásoknak, de tisztán látszik, hogy teljes népgazdaság 
el� nyére fog válni az EU-csatlakozás. Erre a következtetésre tapasztalati 
úton is rá lehet jönni, ha követjük, hogy milyen élénkít�  hatásokat váltott ki 
a csatlakozás például Portugália vagy Írország gazdaságára. Az ipari, 
kereskedelmi fejl� dés felgyorsult, a befektetési, beruházási kedv megn� tt.  
Én gyakorlati szempontok szerint, mint egy multinacionális csoporthoz 
tartozó csomagolóanyagot (kartondobozt) gyártó nyomda – az M-real Pet� fi 
Nyomda – szemszögéb� l kívánom megközelíteni ezt a kihívást. A teljes 
képhez hozzá tartozik,  hogy ez a cég az els� k között volt privatizálva 
Magyarországon. Eredetét tekintve 160 éves múltra tekint vissza, azonban a 
valós fejl� dés, a valós ipari céggé való alakulás a 70-es évek elején 
kezd� dött meg. Nagyon fontos, hogy egy történelmi hagyománnyal 
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rendelkez� , a szocializmusban dinamikusan fejl� d� , a piacgazdasági 
lehet� ségeket mélyen kiaknázó cégr� l van szó. Ezt azért fontos 
megemlíteni, mert teljesen más a feltételrendszere egy zöldmez� s 
beruházásként, nyugati mintára létrehozott cégnél, mit egy folyamatosan, a 
követelményekhez dinamikusan adaptálódó vállalatnak. A teljes képhez 
hozzátartozik, hogy ugyan a gyors privatizáció megvolt, de a cég „magyar 
típusként” fejl� dött, a pénzügyi befektet�  igazán csak a financiális 
fejlesztését biztosította. A vállalat 2000-ben esett át a „második 
privatizáción” talán azt is lehet mondani, hogy az igazi privatizáción, amikor 
szakmai befektet�  vásárolta meg, a specializáció, a centralizáció és a 
globalizáció jegyében. Ez azt jelentette, hogy a cégnek a nyugat európai 
integrációs folyamatát fel kell gyorsítani. 
Vev� bázisát – nagyságrendjénél fogva – szinte teljes egészében a 
Magyarországon lév�  multinacionális fogyasztó cikkeket gyártók adták és 
adják ma is. Ez a tény is keményen meghatározta a vállalat folyamatos 
fejl� dését, hiszen az életben maradás, a piacon maradás érdekében ezekkel a 
nagynev�  cégekkel kellett lépést tartani. Tulajdonképpen ez határozta meg 
azt, hogy nem jelent alapvet�  (gyökereiben változást el� idéz� ) kihívást a 
csatlakozás, azonban nem szabad azt sem hinni, hogy ezt a feladatot 
könny� nek lehet tekinteni, ugyanis a piac kitágulása egyúttal szigorú – talán 
újszer� , szokatlan – szabályoknak, EU-el� írásoknak, követelményeknek 
való megfelelés, így is nagy kihívás lesz. Céltudatosan kell erre felkészülni, 
hogy a helyi, a nemzeti sajátosságok megtartása, beillesztése mellett 
meglegyen a teljes megfelelés. 
 
Általánosságban azt lehet mondani, hogy a magyar papíralapú 
csomagolóanyag gyártó ipart nem fogja hátrányosan érinteni a csatlakozás. 
A szerencsének köszönhet� en f� képp az elmúlt 10 évben ennek az 
iparágnak a szerepl� i tudtak az új technológiákba invesztálni. Az új gépek, 
technológiák gyakorlatilag kizárólag Nyugat-Európából származnak, így a 
gépi technológiai szint könny� szerrel tudott lépést tartani az európai szinttel. 
S� t azt is meg kell említeni, hogy – alapvet� en sajnos –, de ebb� l a 
szempontból szerencsénkre a nyomdaipari alap- és segédanyagok jelent� s 
része is Nyugat-Európából származik, miután nincs hazai gyártás. 
Ez az iparág alapvet� en nem igényel kutatásfejlesztést felhasználói oldalról, 
hiszen ezt a tevékenységet maguk a gépgyártók végzik és a fejlesztési 
eredményeiket a gépekkel együtt adják el és adják át a felhasználónak. Így, 
egyszer�  gépi invesztícióval hozzá lehet jutni a csúcstechnikához. Ez alatt 
persze nem azt értem, hogy nem kell tanulni az új kezelését, alkalmazását, 
hanem azt, hogy ehhez a tanulási folyamathoz is támogatást (szervízt) adnak 
a gépgyártók. A teljes know-how-hoz azonban nem elég a gépgyártók, 
alapanyaggyártók képzési folyamata, ehhez mindenkinek hozzá kell adnia a 
sajátját is. 
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Ebb� l a szempontból el� nytelen helyzetben vagyunk, miután 
Magyarországon a nyomdaipari szakemberképzés – itt els� sorban a 
legkorszer� bb technológiák gyakorlati, felhasználói szint�  képzésére, 
oktatására gondolok – még mindig meglehet� sen gyerekcip� ben jár, s� t 
talán azt mondhatjuk, hogy nem a legjobb irányba fejl� dik, ami azzal is 
magyarázható, hogy meglehet� sen speciális technológiák oktatására 
nemigen szakosodott senki. Nyugat-Európában erre a célra létrejöttek 
különféle szervezettségi formákban speciális training központok, de ezek 
elérése Magyarországról – els� sorban a középszint�  nyomdaipari 
szakemberek nyelvtudási hiányosságai miatt – meglehet� sen nehézkes. Így 
jutottunk el az els�  és talán ebben az iparágban a legfontosabb kihíváshoz; 
az európai tudásszint�  munkaer�  állomány biztosításához. Ezen csak 
egyedül a folyamatos cégen belüli és cégen kívüli képzés és oktatás segíthet. 
 
Humán er� források, oktatás, képzés 

Ez azért nagyon fontos, mert a csúcsmin� ség�  termékek el� állításához 
csúcsmin� ség�  munkaer�  és csúcsmin� ség�  munkavégzés szükséges. Mint 
említettem a termék-el� állítás er� forrásai tekintetében a gép és az anyag 
gyakorlatilag korlátozás és többletköltség nélkül elérhet�  Európából és a 
csatlakozás után ez még inkább egyszer� bbé és mindennapibbá fog válni. A 
legfontosabb er� forrást, az embert azonban még fejleszteni kell. 
Ezzel kapcsolatosan térnék ki a jelenlegi európai költség benchmarkingra. 
Ha a költségeket tekintjük, jelenleg a hazai el� állítású nyomdaterméknek 
10–15%-kal alacsonyabb költség� nek kellene lennie, nyugat-európai 
hasonló versenytársaknál, ugyanis a termékek költségéb� l 10–15% a 
bérköltség. Miután a magyarországi bérek még 1/3, 1/4-e az európai 
béreknek így egyszer�  matematikával kiszámítható ez a költségel� ny. A 
gyakorlat azonban teljesen mást mutat, ez a költségel� ny nincs meg, holott 
az fajlagos anyagköltség, az amortizáció, az egyéb költségek ugyanott 
vannak, mint Európában. A magyarázat a munkaer�  és a foglalkoztatás 
hatékonyságában rejlik. Itt van az el� nye azoknak a cégeknek, akik zöld 
mez� s beruházással, technológia, munkamódszerek, irányítási modell 
azonnali telepítésével kerültek Magyarországra.  
Ez a bérköltség-kérdés újabb problémát fog felvetni, azáltal hogy a 
munkabéreket jelent� sen emelni kell. Ha nem is azonnal az európai szintre, 
de jelent� s béremelkedési igényre lehet számítani, annak érdekében, hogy a 
cégek a munkaer�  egyensúlyukat fenn tudják tartani. 
Véleményem szerint az ipari területen a legnagyobb kihívás a humán 
er� forrás területén keresend� . Magyarországon a valós és tudatos humán 
resourcing még gyerekcip� ben jár. Ezt a szakmát ki kell tanulni, f� képp a 
hagyományokon alapuló vállalatoknál, hogy hogyan fejl� dhet a munkaügyi 
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osztály humánpolitikai osztállyá, és az hogy humán resourcing-gé, azaz 
emberi er� források felel� sévé. 
Ezzel kapcsolatosan az egyik legfontosabb feladat a tudatos oktatás, a 
tudatos training, hogy hogyan válhat a magyarországi munkaer�  európai 
szint� vé. Ezen a területen jelent� s lemaradást kell behoznunk. A munka 10 
éve kezd� dött és 50 év lemaradását kell/kellett behozni néhány évtized alatt. 
Sajnos ma még Magyarországon – a fejlett kultúrájú multinacionális cégeket 
kivéve – nincs meg sokszor még az igény sem erre a tudatos munkaer�  
fejlesztésre. Nagyon sokszor lehet még találkozni azzal a hozzáállással, 
hogy sajnáljuk az id� t a képzést� l. Pedig ez az egyik legjobb befektetés a 
csúcsmin� ség�  munkaer�  elérésében. 
A csatlakozás egyik legnagyobb rizikója a munkaer�  kivándorlás. Igaz, 
hogy ezt kezdetben szigorú szabályok fogják korlátozni, de sajnos a 
magyarországi tapasztalat az, hogy a kiskapuk keresésére fogják sokan a 
hangsúlyt fektetni, és meg fogják találni a lehet� séget az individuális 
személyek a külföldi munkavállalásra, s� t talán a szervezett munkaer� -
értékesítés is lábra kaphat. Ennek azért nagy a veszélye, mert a magyar 
munkaer�  alapjában véve nagyon értékes, akarni vágyó és kell�  
szervezettség esetén nagyon hatékony tud lenni. Azonban kezdetben ezt a 
kockázatos kihívást – mármint a külföldi munkavállalást – csak a 
legmagasabb szint�  munkaer�  fogja vállalni. 
 
Min � ség 

A min� ség oldaláról az elmaradás nem jelent� s. Bár ma még 
Magyarországon egyre inkább csak termékmin� ségr� l beszélünk. A 
folyamat, a m� ködés min� sége még nem került el� térbe. Nem eléggé 
helyezzük középpontba azt, hogy a jó min� ség�  folyamat automatikusan jó 
min� séget fog szolgálni. Nagyon sok magyar cég úgy gondolja, hogy az ISO 
9000 biztosítja a min� séget. Talán ez abból adódik, hogy az ISO 9000 egy 
min� ségirányítási rendszer és ezt ma még sokan összekeverik az el� bb 
említett termékmin� séggel. Személyesen találkoztam olyanokkal, akik 
büszkén mondták, hogy � k már az ISO 9000: 2000 szerint vannak auditálva, 
de azt nem látták tisztán, hogy mi a két szabvány közti különbség, meg azt 
sem, hogy mit jelent a TQM. Véleményem szerint ezen területen kell 
min� ség oldaláról a legtöbbet fejl� dni az európaivá válás útján. 
 
Versenyhelyzet 

Ma a magyar nyomdaiparban túlkínálat van. Ez több oldalról is 
megközelíthet� . Természetesen problémát jelent az elektronikus médiák 
megjelenése is, de nem igazán ez a meghatározó. Most kezd kialakulni a 
magyarországi nyomdastruktúra, most jönnek létre az igazi korszer�  
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középvállalatok, és még életben vannak és természetesen harcolnak az 
életükért a fejl� désképtelen kisvállalkozások. Ezt a helyzetet rontani fogja a 
csatlakozás, hiszen a versenyhelyzet n� ni fog.  Er� södik a min� ségigényes 
vev� közönség, az import lehet� ség javulni fog. Ma nagyon sok esetben a 
kisebb vev� k az import adminisztratív nehézségei miatt nem mennek 
külföldre vásárolni. 
Például saját területünkön, a kartondoboz-gyártás vonatkozásában ezt 
keményen érezzük, hiszen ma is a legnagyobb versenytárs az import, a teljes 
hazai igény közel 30%-a. Ez azért magas, mert a multinacionális vev� ket 
nem korlátozza az adminisztratív akadály. Ez a szám a hagyományos 
nyomdaiparban ma 4–5%-ra tehet� . Azzal kell számolni, hogy az import 
részaránya n� ni fog.  
Hasonlóan aggodalomra ad okot a kis számú hazai beszállító helyzete. 
Ugyanis nagyon sok esetben a termék, a szolgáltatás min� sége nem éri el az 
európai szintet, így aki nem képes erre a szintre fejl� dni, el fogja veszíteni 
piacának egy részét a teljes import liberalizáció miatt. 
Export oldalról ugyanúgy nehezek a kilátások a nyomdaipar számára, mert 
egész Európában túlkínálat van, és mint említettem a költségel� ny még 
nincs meg, tehát nem fognak jelent� sen  növekedni az export lehet� ségek. 
 
Környezetvédelem 

A környezetvédelem európai szintre való hozatala komoly feladatot fog 
jelenteni a nyomdáknak. A mai hazai szabályozás szerint még több területen 
türelmi id�  van, de a csatlakozás után a teljes megfelelés válik szükségessé. 
A VOC emisszió- és a zajcsökkentés, veszélyes hulladék feldolgozásának 
rendszere ma még nagyon sok közép nyomda számára ismeretlen. 
 
Fejlesztés 

Mint említettem a nyomdaipari fejlesztés els� sorban követ�  és a nyugat 
európai bázisra épít, azonban jelent� sen t� keigényes és meglehet� sen 
jelent� s a t� kehiány. Tekintettel a versenyhelyzetre kérdésessé válhat, hogy 
a technikai fejl� dés ugyanolyan ütemben növekszik-e, mint az elmúlt 10 
évben. Ezt nagyban meg fogja határozni, hogy különféle pénzekb� l (pl. a 
Phare, a Michelangelo, a Leonardo programok) milyen szeletet tud a 
nyomdaipar kiszakítani.  
 
Összefoglalás 

Véleményem szerint a magyar nyomdaipar meg tud felelni a csatlakozási 
elvárásoknak, ha kell� en felkészül erre, és átgondolt tervet készít makro és 
mikro szinten. S� t azt is mondhatjuk, hogy ez nyilvánvalóan el� nyére fog 
válni a magyar nyomdaiparnak, hiszen fejl� désre fogja azt ösztönözni. 
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Elemzésre kell, hogy kerüljenek az er� sségek, gyengeségek, a lehet� ségek 
és a veszélyek. Nagyon fontos az, hogy ehhez a kis fejl� d� képes 
nyomdavállalkozások segítséget, támogatást kapjanak. 
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Beszélgetés Gyarmathy Lászlóval, a hazai nyomdaipari 
kisvállalkozások helyzetér� l az Európai Unióhoz való csatlakozás 
küszöbén 

 
Gyarmathy László egy sikeres hazai nyomdaipari családi kisvállalkozás 
tulajdonos igazgatója. 
Véleménye szerint azon nyomdákban, akik a megtermelt nyereséget 
visszaforgatva,  az elmúlt tíz évet cégük építésével töltötték, nincs stressz, 
nincs szorongás az ország Európai Unióba történ�  belépése kapcsán. A 
nyomdák felkészültsége, és nem a nemzetiségi hovatartozása dönti el, hogy 
ki lesz sikeres. Már ma is ebben élnek, hogy aki nem tud rövid határid� re 
min� ségi munkát végezni, az elveszti a megrendel� t. 
A munkák volumene, átfutási ideje eldönti, hogy melyek azok a termékek, 
amelyeket már ma sem itthon készíttetnek, és melyek azok, amelyeket 
szerinte továbbra is itthon, akár egy-egy városon belül fognak elkészíttetni. 
Például egy nagyobb telefonkönyv már ma sem Magyarországon készül. 
Ilyen, és ehhez hasonló termékeknél, ahol több száz tonna papír 
nyomtatásáról van szó, és speciális a technológiai igény, már megéri a 
szállítási költség, így szóba jöhet a több száz kilométer távolságban való 
gondolkodás. A hagyományos nyomdaipari munkák nagy része azonban 
nem ebb� l a körb� l kerül ki, a kis példányszámú kiadványok – 
prospektusok, szakfolyóiratok, m� szaki kiadványok, üzleti jelentések stb. – 
ma sem, és az EU-ba lépésünket követ� en sem fognak nagyobb 
távolságokban készülni. Ezek a termékek alkotják a mi 18 f� s cégünk és a 
hazai kis nyomdák nagy részének a f�  profilját. Ma amikor gyakran nem 
egészen egy nap áll rendelkezésre a film átadásától a termék helyszínre 
történ�  kiszállításáig, ezeket a munkákat nem veszélyezteti az EU-ba történ�  
belépésünk után sem a külföldi konkurencia. Az ilyen típusú termékek 
továbbra is ott fognak elkészülni, ahol a szellemi és technikai kapacitás 
helyben rendelkezésre áll. De ugyanebb� l a gondolatmenetb� l következik az 
is, hogy mi sem fogunk ezeken a területeken exportálni, mert ott is 
rendelkezésre állnak ezek a feltételek. 
Exportot csak a könyv- és a csomagolóanyag-gyártás területén tartok 
reálisnak, gondolok itt például a kötött könyvekre, ahol még ma is sok a kézi 
munka. Ezeken a területeken várható verseny, áthidalhatóak a távolságok 
okozta többlet költségek a nagy példányszámok esetén. 
A digitális információtovábbítás az anyagok fogadása területén igen fontos a 
kis nyomdáknál is, például a nyomdánk rendelkezik ISDN Leonárdo-
kártyával, ami tudomásom szerint még igen kevés konkurenciánál található.     
Az anyanyelvi szint�  nyelvtudás jelent� sége is egyre nagyobb a hazánkban 
tevékenyked�  külföldi partnerekkel való kommunikáció területén, valamint 
egyre több a német, angol stb. nyelven megrendelt anyag, amelynek az 
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elkészítését nem bízzák ma már a nyelvet tökéletesen nem ismer�  
vállalkozóra. 
A közbeszerzési eljárás keretében meghirdetett nagy állami megrendelések 
területén – amelyek gyakran túlzó m� szaki feltételeket megfogalmazva 
jelennek meg – sem érzem sikeresnek a kisvállalkozói kört már ma sem, így 
véleményem szerint ez még inkább így lesz az EU-s pályázatok esetén is. 
A munkák megszerzésénél a kapcsolatokat tartom a legfontosabbnak. Új 
helyre betörni igen nehéz, a meglév� ket elveszíteni viszont könny� , a 
legkisebb hiba elég az ügyfél elvesztéséhez. 
Szomorú, de a piac az esetek meghatározó részében az ár alapján dönt, aki a 
legolcsóbb, az kapja munkát. Nem a min� ség az els� dleges döntési 
szempont, még a multik esetében sem. A min� ség, a határid� , a rugalmasság 
alapkövetelmények. A m� veleti ár évek óta folyamatosan megy lefelé, ma 
már nem csak az infláció mértékében, hanem ezt meghaladó mértékben. 
A kis és közepes cégek nem m� ködnek a tulajdonos és/vagy az egész család 
minden napi munkája nélkül, ez feltétele a cég életben maradásának. 
A kormány és a kis- közép vállalkozások viszonyával kapcsolatban 
Gyarmathy úr véleménye, hogy az ország szempontjából is nagyon fontos a 
kis és középvállalkozások helyzete ma és az EU-ban egyaránt. Egyetért 
azzal, hogy fontos a társadalom ezen részének segítése, de nem mindegy, 
hogy ezt milyen módon, milyen módszerekkel teszik. Így pozitív példaként 
említi, hogy a rendszerváltás után minden hazai vállalkozás három évig 
50%-os társasági adó kedvezményt kapott. Ez nem volt diszkriminativ, nem 
avatkozott be ezzel az állam a piaci  viszonyokba. A jelenlegi törvények 
szerint használt berendezések és épület felújítások díja és a szoftverek 
költsége egyáltalán nem írható le a társasági adóból. 
Az állami pénzeknek az utóbbi években pályáztatás útján történ�  
visszajuttatását a nyomdaipari cégekhez, Gyarmathy úr úgy ítéli meg, hogy 
ez beavatkozás a piaci viszonyokba. Ismeretei szerint a Széchenyi-terv 
keretében, 2001-ben mintegy 2,3 Mrd Ft került a nyomdaiparba amellyel 
egy sz� k kör járt jól, a többi piaci szerepl� vel szemben.  
Gyarmathy úr az adókedvezményeknek a jelenleginél szélesebb körét 
tartaná a kisvállalatok segítése terén az igazságos, piac konform 
megoldásnak. Meg kellene találni azokat a lehet� ségeket, ami a 
kisvállalkozások piacra jutását segíteni tudná az Európai Unióba. 
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Hogyan látja Jászkuti László, a Magyar Nyomdász Szakmai Szövetség 
elnöke a hazai nyomdaipar helyzetét az Európai Unióhoz való 
csatlakozás tükrében 
 
Az Európai Unióban zajló folyamatok, az uniós nyomdaipar helye, helyzete, 
szerepe nem különbözik jelent� sen a hazaitól. 
Nemzetközi a kiadók nagy része, a gép- és anyaggyártók többsége. A 
globalizáció hatására egyre kevesebbek kezében egyre koncentráltabb t� ke 
halmozódik fel.  
Ami a világban végbemegy, annak hatása nálunk is érz� dik, csak legfeljebb 
néhány évvel kés� bb. 
Az Európai Unióhoz történ�  csatlakozás, mint jogi aktus, reményeink 
szerint egyik napról a másikra fog megtörténni, de maga a csatlakozás az 
egy hosszú folyamat, amelyben már idáig is sok minden történt és történik 
nap mit nap. Az Európai Unió országaiba már ma is bemehet a munkaer� , 
ha szakmailag jól felkészült, ha beszéli az adott ország nyelvét. Már ma is 
bejöhet a t� ke, az európai vállalkozó már ma is vehet, vagy alapíthat céget, 
így nyomdát is. 
A világban, így az Európai Unióban is a nyomdák súlyos, els� sorban 
strukturális válságban vannak, és most keresik a helyüket a cross- média 
világában. 
Iparunk Gutenberg zseniális találmányának megszületése óta nem változott 
annyit, mint az elmúlt 15 év alatt! Ne gondoljuk azonban azt, hogy 
számunkra ezek a változások már sok újat nem hozhatnak. 
A nyomdászok mind az Európai Unióban, mind Magyarországon nehezen 
élik meg korábbi meghatározó szerepük elvesztését. A média világában ma 
már nem a nyomda a kulcsfigura, hanem a megrendel� , a kiadó. 
Amikor egy kiadvány megjelentetését tervezik, akkor a kiadó el� ször 
magának teszi fel a kérdést, hogy könyv- és/vagy CD, és/vagy Internet 
legyen a megjelentetés helye, formája. Legtöbbször nem is dönt ebben el� re. 
Ha dönt is, akkor a piac hatására egyre gyakrabban választja a képi 
megjelenítés helyett a hang és képhordózókat. A kiadó a szellemi termék 
birtokosa, így a piac pillanatnyi érdeke szerint határoz a fenti lehet� ségek 
közül. Ha a nyomtatás mellett dönt, akkor is a nyomdász számára szokatlan 
kis példányszámban, „just in time”, és nem raktárra rendel. A nyomda nehéz 
helyzetben van, ilyen nem megszokott ajánlat hallatán, de tudnia kell, hogy 
igent vagy nemet mond, az esetleges utórendelések miatt 5-ször vagy 10-
szer ekkora példányszámra vonatkozik a válasza. 
De az is lehetséges, hogy a nyomtatás mellett el kell vállalnia a CD 
elkészítését vagy akár a többi lehetséges nyomtatott és elektronikus médián 
történ�  megjelentetés. Meg tudja-e csinálni vagy nem, vajon világosan látja-
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e mindenki a számára teljesen új piaci szituációt? A válasz még várat 
magára. 
A kérdések ma már drámaian merülnek fel az európai vállalkozók között. A 
nemzetközi szervezetünkben, az Intergraf ülésein személyesen van 
alkalmam hallani a vezet� k és tulajdonosok útkeres�  vitáit. A hazai 
kollégákkal folytatott beszélgetésekb� l az derül ki, hogy nálunk ez még csak 
néhány év múlva lesz a napi valóság, de elkerülhetetlen. 
Ki kell mondani, hogy a hazai nyomdaiparban kiépített kapacitás a gazdaság 
jelenlegi fejlettségi szintjéhez, a piac nagyságához képest túlzott. A hazai 
nyomdaipar nagyszámú vállalkozása közül azonban már nagyon is jól 
látszanak a „biztos túlél� k”. Gondolok itt azokra a kis- és 
középvállalkozásokra, amelyek az elmúlt 10 évet „építkezéssel” töltötték. A 
megtermelt nyereséget visszaforgatták a gépekbe, technológiába. Ezek a 
cégek ma már európai uniós színvonalon tudnak rövid határid� re, kis 
példányszámot, kifogástalan min� ségben gyártani, � k lehetnek az el� bb 
említett „biztos túlél� k”. 
A cégbejegyzésben közel 3500 nyomdaipari tevékenységet végz�  
vállalkozás szerepel. Tegyük fel hogy, ezek közül mintegy 2500 valóban 
nyomtat is. Ennek 80–85%-a európai uniós értelmezésben kisvállalkozás, 
(50 f�  alatti). Szomorú de valószín� síthet� en egy részük tönkre fog menni. 
Nem azért, mert Magyarország belép az Európai Unióba, hanem azért, mert 
nem tudnak megfelelni a drámai gyorsasággal változó követelményeknek. 
Ha a vállalatnagyság után termékcsoport oldaláról is meg szabad 
közelítenem a kérdést, az átalakulás legnagyobb vesztesei a napilapot és 
folyóiratot, a legnagyobb nyertesei a reklám-hirdetési termékeket gyártók 
lesznek. 
A megrendel�  konkrét igénnyel lép fel, � t csak a végeredmény érdekli, és 
csak akkor fizet, ha azt kapja, amit rendelt. Ez a dolog piaci oldalról történ�  
megközelítése. 
A másik oldal sokkal összetettebb, a cégeknek meg kell felelnie a 
munkaegészségügyi, környezetvédelmi, ergonómiai, munkajogi és még 
számtalan egyéb követelménynek, jogszabálynak, rendeletnek. Itt megint az 
a kérdés, ki tudja ezeket megfizetni, a korszer�  elszívó- és utóéget�  
berendezéseket, a használt festékes dobozok megsemmisítésének a 
megoldását stb. 
További kérdés a gép, a papír, az alapanyagok stb. finanszírozása. Sokáig 
már nem tartható a jelenlegi állapot, hogy a nyomdák egy részét az 
anyagszállítók finanszírozzák. Európában is létezik a kereskedelmi, vagy 
céghitel, de ez csak 1 hónap. E fölött a bank mérlegadatok ismeretében nyújt 
forgóeszközhitelt.  
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Véleményem szerint itt fog visszaütni, hogy nálunk a jövedelem jelent� s 
része nem jelenik meg a mérlegben. A bank ezeknek a cégeknek nem ad 
hitelt, és ez számukra nehéz helyzetet eredményezhet. A hitelképesség 
záloga a valós mérleg. Az Európai Unióval összehasonlítva a hazai 
nyomdaipar bérviszonyaival kapcsolatban megállapítható, hogy még a 
kiemelt szakmunkás – pl. jó gépmester–kategóriában sem érjük el a bérek 
egynegyedét. Túl nagy a szakadék továbbá a tulajdonos vagy akár a vezet�  
menedzserek jövedelme és a dolgozók bére között is. Ehhez tartozik még, 
hogy a hazai termelékenység nem megfelel� , csak mintegy egyharmada az 
Európai Unió átlagos termelékenységének. 
Nem utolsó szempont az Európai Unióban remélt boldogulásunkhoz az 
emberi tényez�  szerepe: a nyelvismeret, a világra nyitottság, a helyi szakmai 
alapon létrejöv�  önszervez� dések szerepe, a mobilitás, a jelenleginél 
fejlettebb erkölcsi magatartás. 
A hazai nyomdaiparnak a digitális világban kell megtalálnia a helyét, amely 
területen az USA és Japán már el� bbre tart, mint az Európai Unió. A 
nemzetközi el� rejelzések szerint a digitális nyomtatás területén 2015-ig évi 
8–10%-os növekedéssel számolnak, addig ez id�  alatt az ofszetnyomtatás 
csak 2–3%-os dinamikával fog n� ni. A legújabb technika felvállalása 
komoly rizikó, de az kétségtelen, hogy a nyertesek az ezt felvállalók közül 
fognak kikerülni. 
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Pet�  János, a Magyar Lapkiadók Egyesülete f� titkára 
Lapkiadási tények, trendek Magyarországon 
 
Nehezen hihet� , de tény, hogy ma Magyarországon nem kevesebb, mint 400 
kiadó foglalkozik lapkiadással. A nyilvántartásban azok is szerepelnek, 
amelyek egyetlen egy kiadvánnyal büszkélkednek, de azok is, amelyek 
országos terjesztés�  lapjaikkal a választék teljes palettáját kínálják az 
olvasóknak. A bejegyzett újságok száma így mindent egybevetve ma 
Magyarországon meghaladja a hétezret, ami meglehet� s fejl� désr� l 
tanúskodik, ha a rendszerváltás el� tti helyzetet vesszük alapul.  
Azokban az években ugyanis, amikor a lapkiadás ellen� rzés alatt állt, 
mindössze 5 központi napilapot és 19–21 országos újságot adtak ki és az 
összes kiadvány száma is alig haladta meg a nyolcszázat. 
1990 óta különösen a helyi lapok száma növekedett nagymértékben. Ma már 
nincs nagyobb település az országban, amely ne dicsekedhetne legalább egy 
lappal, ha nem többel. Ezek kiadása a helyi önkormányzatok, kulturális 
központok, helyi szervezetek és közösségek védnöksége alatt történik. 
Ennek megfelel� en csak ritkán foglalkoznak nemzetközi vagy fontosabb 
országos témákkal, f�  tevékenységük a helyi érdekeltség�  információ 
biztosítása, mint például a helyi önkormányzatok döntése, beszámoló a helyi 
találkozókról, iskolai és egyházi életr� l, sportról, stb. 
A rendszerváltás után a magazinpiacon is jelent� s élénkülés indult meg. Ezt 
az 1990 februárjában módosított 1986-os sajtótörvény tette lehet� vé, miután 
kimondta, hogy id� szaki lapokat természetes személy, jogi személy, 
valamint társaság is alapíthat. Ezzel megkezd� dött a kiadók és kiadványok 
számának gyors növekedése. A lapkiadás állami kézb� l magánkézbe került 
így jelenleg - néhány nagyobb lapkiadó mellett- a közepes és a kis cégek 
alkotják a kiadók többségét, miközben a forgalom nagyobb részét 
természetesen továbbra is a nagyobb társaságok adják. A magyar nyomtatott 
sajtópiacot az elmúlt években az állandó átalakulás és a koncentráció 
jellemezte. Ennek a folyamatnak az eredményeként a külföldi tulajdon 
aránya a lapkiadásban meghatározóvá vált. 
Az Axel- Springer csoport részaránya például a magyarországi lapkiadásban 
ma már megközelíti a 30%-ot. 2000-ben a magazinpiacon a holland 
érdekeltség�  VNU Lapkiadó Rt. részesedése az árbevételb� l 30%-ot, a 
hirdetési piaci árbevételb� l 28%-ot, az eladott példányszámokból pedig 
35%-ot tett ki. Ez év els�  felében azután tulajdonosváltás zajlott le VNU 
Budapest Lapkiadó Rt-nél. A holland VNU megállapodást írt alá Fogyasztó 
Információs Csoportjának (CIG: Consumer Information Group) eladásáról a 
Helsinki központú Sanoma WSOY médiacsoportjával. Európa ötödik 
legnagyobb magazinkiadójának, a CIG-nek és Finnország legnagyobb 
magazinkiadójának, a Sanoma WSOY Helsinki Media-nak az egyesítése 
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egy új er� központ kialakulását eredményezte az európai magazinkiadásban. 
2000 végén tovább terjeszkedett a magyar piacon a svájci érdekeltség�  
Ringier- H kiadó Kft. is. (Blikk, Nemzeti Sport, Magyar Hírlap). 
A következ�  lapkategória – amelyben a lapok száma jelent� sen növekedik –  
a hirdetési újságok kategóriája. Közöttük megtalálhatók a nemzetközi 
hálózatok kiadványai, egyedi helyi és regionális újságok is. Némelyek csak 
apróhirdetéseket tartalmaznak, míg mások tartalmukat hosszabb - rövidebb 
cikkekkel kívánják változatossá tenni. 
A szórakoztató, kikapcsolódást szolgáló magazinok, úgymint a 
rejtvényújságok, divatlapok, humoros lapok, lakberendezési, f� zési és 
erotikus magazinok a következ�  népes lapcsoport.  
Az el� bbiekhez hasonlóan a kulturális magazinok és folyóiratok száma is 
viszonylag magas Magyarországon, bár ezek példányszáma általában kicsi, 
és t� ke nélkül képtelenek tartósan fennmaradni. 
Ezzel ellentétben a kereskedelmi magazinokból nincs kell� en széles 
választék. A környezetvédelmi kiadványok száma viszont n� , csakúgy, mint 
a pedagógiai és az oktatás- módszertani és számítástechnikai magazinoké is. 
A különböz�  orvosi szakok és egészségügyi ágazatok is rendelkeznek saját 
periodikákkal mind a szakmai, mind pedig a széles olvasóközönség 
számára.  
A különböz�  egyházközösségek és felekezetek kiadványai mellett találunk 
plébániák, gyülekezetek, püspökségek által kiadott újságokat is. 
A magyar sajtópiac liberalizálásával párhuzamosan az egymást követ�  
kormányok egyre nagyobb terheket róttak a kiadókra. Így ma az adóteher 
12%-os, szemben az Európai Unióhoz tartozó országok többségének 
gyakorlatával, ahol a lapkiadás adómentes, vagy legfeljebb 4%-ot tesz ki. Ez 
arról tanúskodik, hogy arrafelé a lapkiadás kiemelten kedvezményes 
elbírálásban részesül. 
A piaci viszonyok kialakulásával párhuzamosan Magyarországon is 
elkezd� dött a példányszámok auditálása, valamint az olvasottság mérése. 
Ezek az eszközök ugyanis nélkülözhetetlenek a reklámügynökségek 
számára, médiaterveik kialakításában. Az auditálás nehezen indult meg 
Magyarországon, mivel a kiadók vonakodva barátkoztak meg azzal a 
gondolattal, hogy valós példányszámaikat a szakma, különösen a 
reklámszakma megismerje. Az elmúlt évek folyamán azonban egyre több 
kiadó látta be, hogy a példányszámok auditálása, az átláthatóság 
elengedhetetlen. Jelenleg mintegy 125 magazint auditálnak 
Magyarországon. A sok termékkel rendelkez� , nagy példányszámú kiadók 
szinte mind auditálnak.  
A magyarországi magazinpiac rendkívül színes. Vannak olyan népszer�  
kiadványok, amelyek már 1990 el� tt is a piacon voltak, de sok új lap is 
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felt� nt az évek során. Ez utóbbiak között több olyan is van, amely kizárólag 
a magyar szellemi t� ke gyümölcse, de számos „magyarított” világtermék is 
megtalálható az újságárusoknál. A legnagyobb példányszámban a színes 
magazinok és a n� i lapok jelennek meg, kiélezett versenyt folytatva 
egymással. Az egymással verseng�  kiadók ugyanis id� nként hasonló 
termékekkel jelennek meg, ugyanazt az olvasói tábort megcélozva.  
A magazinok sikeres kiadása csak megfelel�  reklámbevétel mellett 
képzelhet�  el. A 2000. év els�  felére vonatkozó adatok szerint a magazinok 
a reklámtorta 14,1%-át mondhatták magukénak. A televízióknak ebb� l 
54,9%, a napilapoknak 15,4%, a közterületen reklámozóknak 7,5%, a 
rádióknak 5,2%, a kábeltévéknek 2,5%, a moziknak 0,4% jutott. A 
magazinok reklámbevétele a 2000. év els�  5 hónapjában 10 120 790 000 
forintot tett ki. E tekintetben a legnagyobb növekedést 1998-ban jegyezték 
fel, azóta a reklámpiac besz� kül� ben van. 
Szakért� k szerint a magazinpiac továbbra is folyamatosan változni fog. Az 
elkövetkez�  években egyre több olyan lapot adnak majd ki, amelyekkel az 
olvasóknak egy speciális rétegét kívánják megcélozni. Új címek jelennek 
meg, a meglév� k közül pedig több elt� nik a palettáról. A piacra továbbra is 
jellemz�  lesz a magazinok kiadói jogának vétele- eladása. Ez a jelenség is 
beleillik abba a tendenciába, miszerint a lapkiadók száma Magyarországon 
az elkövetkez�  években majd tovább csökken.  
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KONKLÚZIÓK 

Az elmúlt évtizedek világgazdasági folyamatait meghatározta a globális és a 
regionális szervez� dési szintek egyre jelent� sebbé válása, és ezzel 
párhuzamosan a tudásalapú gazdaságfejl� dési modell elterjedése. 
Az Európai Unió gazdasági és iparpolitikai célja a kis- és 
középvállalkozások európaivá, nemzetközivé válásának el� segítése, hogy 
ezek a vállalkozások élni tudjanak az egységes piac által kínált 
lehet� ségekkel. 
Az EU-iparpolitika alapját az áruk, a személyek, a szolgáltatások és a t� ke 
szabad mozgása képezi, valamint a mindezekhez kapcsolódó információ 
szabad áramlása. 
 
Az áruk szabad mozgásának alapfeltétele olyan vámunió kialakítása, 
amelyben nem csak a tagországok közötti vámok sz� nnek meg, hanem 
megsz� nik 

·  minden, olyan járulékos adófizetési kötelezettség, amely más 
tagországok áruit diszkriminálná, 

·  mindennem�  importkorlátozás, 

·  az állami monopólium, 

·  az állami támogatás, 

·  és minden versenykorlátozó intézkedés. 

 
Magyarország Európai Unióhoz történ�  csatlakozása után megsz� nnek a 
határok hazánk és más tagországok között, megsz� nnek a vámok és más 
korlátozó intézkedések. A fogyasztók bármely tagországban 
magánhasználatra korlátlan mennyiség�  árut vásárolhatnak, s azt – 
ellen� rzés és származási bizonyítvány nélkül – behozhatják az országba. Ez 
óriási kihívást jelent a piaci szerepl� k részére, de segítségükkel a 
vállalkozók jelent� sen növelhetik a saját piaci részesedésüket. 
 
A személyek szabad mozgása által lehet� vé válik a munkaer�  szabad 
áramlása, amely a hazai nyomdaiparban is megváltoztathatja a munkaer� -
piaci helyzetet. Az Európai Unióban mindenkinek joga van külföldi 
állásajánlatra jelentkezni, e célból szabadon belépni bármely tagállam 
területére, illetve munkavégzés céljából ott tartózkodni, vagy letelepedni a 
munkavégzés megsz� nése után is. A tagország állampolgára egyben uniós 
állampolgár is. A letelepedési jog a vállalkozásokat is megilleti. 
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A szolgáltatások szabad áramlására Magyarországnak, ezen belül a hazai 
nyomdaiparnak is fel kell készülnie. Az Európai Unió tagországai 1999. 
február 1. óta alapíthatnak nálunk egyéni vállalkozást, a magyar 
állampolgárok pedig 2000. június 1. óta mehetnek egyéni vállalkozóként az 
Európai Unióba. A kínálat b� vülése és az uniós versenyhelyzet valószín� leg 
kedvez�  hatással lesz majd a szolgáltatások hazai színvonalára és árszintjére 
is. 
Az ellenszolgáltatás fejében nyújtott szakipari és kereskedelmi 
tevékenységre, a szabadfoglalkozású tevékenységre, közlekedési és 
pénzintézeti (banki) tevékenységre (szolgáltatásra) nem az áru, a személyek 
és a t� ke szabad mozgására vonatkozó el� írások az érvényesek. Ezek a 
tevékenységek ugyanis bármely tagországban letelepedés nélkül végezhet� k 
bármely más tagország számára. 
 
A t� ke szabad mozgása a t� ke és a jövedelmek liberalizálását a szabad 
t� kem� veletek jogát, valamint a valutakorlátozás és a külön engedélyezési 
eljárások megszüntetését jelenti. 
A közös pénz megteremtése és m� ködése csak folyamatosan fenntartható 
monetáris politika bevezetésével lehetséges. Az euró értékállóságát a 
következ�  feltételek teljesülése biztosítja: 

·  az infláció legfeljebb 1,5%-kal haladhatja meg a három legkisebb 
áremelkedéssel bíró tagország fogyasztói áremelkedésének az átlagát, 

·  az államadósság nem haladhatja meg a GDP 60%-át, és csökken�  
tendenciát kell mutatnia, 

·  a költségvetési hiány nem lehet több a GDP 3%-ánál, és szintén 
csökken�  tendenciájúnak kell lennie, 

·  a hosszú távú betétek kamatlába legfeljebb 2%-kal haladhatja meg a 
három legalacsonyabb kamatlábú ország átlagát, 

·  a valutaárfolyam leértékelése nem lehet nagyobb az Európai Monetáris 
Rendszer (EMS) által megengedettnél. 

 
A hazai nyomdaipar európai uniós kilátásai 

Az Európai Unióhoz történ�  csatlakozás a magyar nyomdaipart 
összességében várhatóan nem érinti hátrányosan, ugyanakkor a magyar 
nyomdaipar nagyságrendjénél fogva nem fog maga után vonni 
konkurenciaellenes lépéseket sem az Európai Unió piacán, mivel a magyar 
cégek száma – korábbi adatok alapján – az Európai Unió nyomdáinak 4,8%-
a, munkavállalóinak száma 1,8%-a, árbevételének mindössze 0,6%-a. 
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Az ágazat technikai szintjét tekintve nincs nagy lemaradás az Európai 
Unióhoz képest, mivel az alapanyagok, nyomdaipari gépek és berendezések 
az Európai Unió tagországaiból, illetve más fejlett országokból származnak, 
bár a gépek átlag életkora közel duplája az európainak. Mindez az Európai 
Uniótól várt gazdasági fejl� déssel rövid id�  alatt behozható, várható, hogy 
eliminálódni fog. Ezzel összefüggésben azonban az alacsony technikai 
szinttel rendelkez�  nyomdák túlélési esélye csökken. 
A magyar nyomdaipar termelésének exportaránya hasonló (7–8%) a uniós 
országokéhoz, a kivitel a legfejlettebb nyugat-európai és skandináv 
országokba irányul, amely arányt várhatóan tartani tudja. 
 

A vámkorlátozások hazai lebontása a nyomdaipar termékeinek mintegy 60–
70%-át gyártó nyomdákat (könyv, folyóirat, napilap) érintik. Egy 
nemzetközi egyezmény következtében e termékek importja vámmentes, míg 
az itthoni el� állításukhoz felhasznált alapanyagok számottev�  része még 
vámköteles. Az uniós nyomdaipari termékek importja ma is nagy 
versenytársa a hazai termékeknek. Szakemberek véleménye szerint az uniós 
csatlakozással az import mérsékelt emelkedésére kell számítani. 
 

A nyomdaiparban befejez� dött a privatizáció. Az ágazat vagyonának 
mintegy 30%-a külföldi szakmai befektet� k kezébe került. A m� szaki 
fejlesztés és a beruházás meghatározó része e befektet� k tevékenységéhez 
kapcsolódik. 
A nyomdaipar t� keigényes ágazat. Az ágazat nagy részben alkalmaz 
automatizált berendezéseket, illetve számítástechnikai termel� eszközöket. A 
hazai tulajdonban lév�   kis- és középvállalkozásoknál súlyos a t� kehiány. 
Az utóbbi 6–8 évben túlnyomó többségében 3–6 éves, használt, felújított 
gépeket helyeztek üzembe, ami a technológiai lemaradást tovább növelte a 
hazai nyomdaiparban kiépített kapacitás a gazdaság jelenlegi fejlettségi 
szintjéhez, a piac nagyságához képest túlzott. A hazai nyomdaipar 
nagyszámú vállalkozása közül azonban már jól látszanak azok a kis- és 
középvállalkozások, amelyek az elmúlt 10 évet „építkezéssel” töltötték. A 
megtermelt nyereséget visszaforgatták a gépekbe, technológiába. Ezek a 
cégek ma már európai uniós színvonalon tudnak rövid határid� re, kis 
példányszámot, kifogástalan min� ségben gyártani, � k lehetnek a „biztos 
túlél� k”. 
 
A nyomdai tevékenység monopóliumának megsz� nése óta (1988) az ágazat 
vállalati szerkezete az európaihoz hasonló. Meghatározóak a 20 f�  alatti 
üzemek, míg a közepes és a nagy nyomdák száma a termékszerkezet 
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technológia követelményeinek megfelel� en alakult. További lényeges 
szerkezeti átrendez� dés nem várható. 
 

A magas színvonalú magyar szakemberképzésnek köszönhet� en az elméleti 
és a gyakorlati képzettség európai színvonalú. Ugyanakkor a hasonló 
kvalitású európai szakmunkás jövedelmének a hazai a 20–30%-át sem éri el. 
Ez a lemaradás az európai uniós csatlakozásnál komoly képzett munkaer�  
kivándorlást eredményezhet.  
A bérköltség további problémát is felvet, a munkabéreket jelent� sen emelni 
kell. Ha nem is azonnal az európai szintre, de jelent� s béremelkedési 
igényre lehet számítani, annak érdekében, hogy a cégek a munkaer�  
egyensúlyukat fenn tudják tartani. 
Az Európai Unió országaival összehasonlítva, a hazai nyomdaiparban eddig 
nem voltak olyan küls�  kényszerít�  körülmények, több évtizedes 
hagyományok a piaci versenyben, amelyek szükségessé tették volna a jobb 
munkaszervezettséget, a termelékenység növelését, a kevesebb él� munka 
felhasználást, amely magyarázza a jelenlegi bérszínvonal különbséget. 
Problémaként jelentkezik az is, hogy hiányzik a szakmai továbbképzés 
intézményes rendszere, amelynek kiépítése tovább nem halasztható feladat. 
 

Az elmúlt években a hazai nyomdák az európai uniós csatlakozás jegyében 
gyors ütemben  szerzik meg az ISO 9000 szabvány szerinti 
min� ségtanúsítányt, és az ISO 14 001 szabványnak megfelel�  
környezetvédelmi tanúsítványt. Az Európai Uniós normákhoz igazodó 
környezetvédelmi el� írások teljesítése (VOC emisszió, zajcsökkentés, 
veszélyes hulladék feldolgozásának megoldása) t� keigényes, kedvezményes 
hiteleket igényel. A környezetvédelem európai szintre való hozatala komoly 
feladatot fog jelenteni a nyomdáknak.  
 

Feltétlenül pozitívum, hogy a magyar nyomdaipar munkaadói, és 
munkavállalói érdekképviseletei hosszabb ideje megbecsült tagjai az európai 
szakmai szervezeteknek. 
A hazai nyomdaipari vállalkozásoknak tudatosan kell készülni az Európai 
Unióhoz történ�  csatlakozásra. Új üzleti elgondolások kidolgozásával, az 
innováció és az új technikák, számukra el� nyös felhasználásával, a 
marketing- és PR-tevékenységük fejlesztésével válhatnak egy nemzetközi 
piac eredményes szerepl� ivé. 
 



Nyomdaipar az Európai Unióban és Magyarországon 94 

Felhasznált irodalom: 

Központi Statisztikai Hivatal 
·  Havi közlemények 
·  Évkönyvek 
·  Ipari és épít� ipari évkönyvek 
·  Külkereskedelmi évkönyvek 
 
Gazdasági és Közlekedési Minisztérium 

·  Az ipar 2000. évi tevékenysége 
·  EU-integráció 
·  Gazdaság 
 
Materials Panel – Packaging materials task force. 
A consultance document, 2000 
 
Panorama of the EU Industry: Publisching, printing 
and reproduction of record media 
 
Eurostat Yearbook 2001 
Data 1989–1999, Eurostat 
 

Nyomdavilág, 2000–2002-ben megjelent számai  
Magyar Grafika, 2001–2002-ben megjelent számai 
 

Internet források: 
Európa szerver: http://www.europa.eu.int  
EU-s linkgy� jtemény: http://www.eucsatlakozás.lap.hu  
Jogszabályok hivatalos magyar fordításai: http://www.im.hu  
Phare segélykoordináció: http://www.meh.hu/pharekoord/  
Gazdasági Minisztérium-SME: http://www.gm.hu/gm/menu.vallal  
Eurostat: 
http://europa.eu.int/comm/economy_finance/publications/enlargementpapers
_en.htm  
http://fvf.hu  
www.cegnet.hu  
www.gm.hu  
www.piranet.hu  
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Mellékletek 

1. számú melléklet. Az EU tagországok, valamint az USA és Magyarország 
általános makrogazdasági mutatói 
 

Foglalkoztatás 
Aktív Államok 

Lakosság 
száma, 
ezer f� * 

GDP/f� , 
 

USD* 

1 f� re 
jutó 

jövedelem 
USD* 

Beruhá-
zás, 
GDP 

%-ában 

Munka-
nélküliség 

% 
Férfi 

% 
N�  
% 

Ausztria 

Belgium 

Dánia 

Finnország 

Franciaország 

Görögország 

Hollandia 

Írország 

Luxemburg 

Nagy 
Britannia 

Németország 

Olaszország 

Portugália 

Spanyolország 

Svédország 

8 100 

10 200 

5 300 

5 200 

58 900 

10 600 

15 900 

3 800 

400 

 

59 500 

82 100 

57 200 

10 000 

39 500 

8 800 

25 800 

26 600 

28 400 

24 400 

23 300 

11 600 

27 700 

28 900 

46 500 

 

22 900 

25 000 

24 400 

17 600 

19 200 

24 300 

15 300 

16 000 

15 500 

14 400 

14 800 

11 600 

17 000 

17 400 

- 

 

15 600 

15 700 

16 700 

11 100 

13 000 

13 400 

23,2 

21,7 

22,9 

18,3 

20,0 

23,1 

22,1 

20,8 

22,1 

 

19,1 

22,4 

20,5 

28,0 

24,8 

17,1 

3,7 

7,0 

4,7 

9,7 

9,5 

- 

2,9 

4,2 

2,4 

 

6,6 

7,9 

10,5 

4,1 

14,1 

5,9 

80,6 

72,1 

84,3 

78,2 

75,3 

76,0 

83,7 

81,2 

- 

 

82,8 

81,9 

75,6 

83,6 

75,5 

79,8 

62,2 

58,1 

75,9 

72,2 

62,0 

49,9 

65,2 

56,2 

68,8 

 

67,5 

63,7 

46,8 

67,2 

50,7 

75,0 

USA 275 400 35 800 18 600 21,6 4,0 84,7 71,8 

Magyarország 10 000 12 300 - 24,4 6,5 67,8 52,5 
*értékek kerekítve 



Nyomdaipar az Európai Unióban és Magyarországon 96 

2. sz. melléklet. Az EU tagországok, USA és Magyarország 
külkereskedelmi mutatói 
 

Államok 
Export, 
Milliárd 
USD* 

Export, 
GDP 

%-ában 

Átlagos 
növekedés 
(5 év) % 

Import, 
Milliárd  
USD* 

Import, 
GDP 

%-ában 

Átlagos 
növekedés 
(5 év) % 

Ausztria 

Belgium 

Dánia 

Finnország 

Franciaország 

Görögország 

Hollandia 

Írország 

Luxemburg 

Nagy Britannia 

Németország 

Olaszország 

Portugália 

Spanyolország 

Svédország 

95 

200 

69 

52 

371 

26 

241 

84 

23 

385 

625 

305 

33 

167 

108 

45,1 

88,1 

42,4 

42,5 

28,7 

20,2 

60,6 

88,7 

- 

27,2 

33,4 

28,4 

31,4 

29,9 

47,4 

7,2 

5,8 

6,0 

10,6 

8,0 

7,3 

7,0 

17,3 

9,3 

6,2 

8,3 

4,1 

6,4 

10,2 

8,2 

96 

192 

60 

39 

353 

36 

224 

71 

19 

412 

618 

293 

46 

180 

96 

45,6 

84,7 

37,0 

32,6 

27,2 

28,6 

56,3 

74,8 

98,8 

29,1 

33,0 

27,2 

43,3 

32,2 

42,1 

7,1 

5,7 

6,6 

8,6 

7,7 

9,0 

7,8 

16,6 

8,6 

9,0 

7,6 

6,3 

8,5 

11,4 

8,1 

USA 990 10,7 7,1 1244 13,5 10,6 

Magyarország 26 53,0 15,4 27 55,5 12,6 
* értékek kerekítve 
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3. sz. melléklet.  Az egy dolgozóra jutó nyomdai árbevétel alakulása 
Európában, 1997 

NL:   Hollandia  D:  Németország 
DK:  Dánia   S:  Svédország 
F:  Franciaország  B:  Belgium 
I:  Olaszország  GB:  Nagy-Britannia 
IRL:  Írország   A:  Ausztria 
GR:  Görögország  P:  Portugália 
E:  Spanyolország  FIN:  Finnország 
L:  Luxemburg 
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4. sz  melléklet. Néhány európai uniós tagország vállalati struktúrája 
 

A német nyomdaipar struktúrája, 1999 
Üzemek Foglalkoztatottak Az adott üzemben a 

foglalkoztatottak száma száma % száma % 
1–9 10 069 70, 9 32 881 14, 8 

10–19 1 929 13, 6 26 263 11, 8 
20–49 1 370 9, 6 41 555 18, 7 
50–99 477 3, 4 32 462 14, 6 

100–499 319 2, 2 60 477 27, 2 
500–999 25 0, 2 16 944 7, 6 

1000 és a fölött 8 0, 1 11 738 5, 3 
Összesen: 14 197 100, 0 222 320 100, 0 

 
Az osztrák nyomdaipar struktúrája, 1999 

Az adott üzemben a 
foglalkoztatottak száma 

Alkalmazottak 
száma (db) 

Vállalkozások 
száma (db) 

1–9 1 918 625 
10–19 2 491 183 
20–49 4 164 140 
50–99 2 594 38 

100–249 n. a. 26 
250–499 n. a. 4 

500 és a fölött ---- ---- 
Összesen: 16 550 1 016 

 
A spanyol nyomdaipar struktúrája, 1999 

Az adott üzemben a 
foglalkoztatottak száma 

Alkalmazottak 
száma (db) 

Vállalkozások 
száma (db) 

1–9 21 520 5 238 
10–19 16 735 840 
20–49 22 315 498 
50–99 7 040 89 

100–249 5 200 38 
250–499 5 380 20 

500 és a fölött 1 510 3 
Összesen: 79 700 6 726 
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5. sz. melléklet. A csomagolóanyag gyártás világpiaci megoszlása, 1997 
 

Régió 
Érték 

millió USD 
Fogyasztás/f�  

USD 

Nyugat-Európa 

Észak-Amerika 

Japán 

Maradék 

111,858 (28%) 

105,004 (27%) 

60,250 (16%) 

108,688 (29%) 

290,4 

352,2 

479,1 

17-26 

Összesen: 358,800 69,3 

 
           Anyag Érték 

USD 

Papír 

M� anyag 

Fém 

Üveg 

138,888 (36%) 

130,172 (34%) 

77,160 (20%) 

35,580 (10%) 

Összesen: 385,800 

 
 
 
6. sz. melléklet. A csomagolóanyag gyártás magoszlása európai 
viszonylatban, 1997 
 

Régió Érték, 
USD millió 

Fogyasztás/f� , 
USD 

Egyesült Államok 

Németország 

Franciaország 

13,566 (12,1%) 

26,765 (23,9%) 

19,677 (17,6%) 

238,0 

338,8 

351,4 

Összesen (Nyugat-Európa) 111,585(100%) 290,4 

 
Anyag Min – Max, 

% 
Papír/karton 

M� anyag 

Fém 

Üveg 

32-56 

13-26 

5-14 

7-28 
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7. sz. melléklet. Magyarország makrogazdasági mutatói, 1996–2000 
 
 

 1996 1997 1998 1999 2000 
Alapadatok  

Lakosság (átlag), 1000 f�  10 193 10 155 10 144 10 068 10 024 

Terület 93 030 km² 

Makrogazdasági adatok 1 000 millió Ft 

GDP 6 894 8 541 10 087 11 398 12 877 

 1 000 ecu/euró 

GDP 35,6 40,4 41,9 45,1 49,5 

GDP/f�  3 500 4 000 4 100 4 500 4 900 

Inflációs ráta % (változás az el� z�  évhez viszonyítva) 

Fogyasztói árindex 23,5 18,5 14,2 10,0 10,0 

ecu/euró 1 ecu/euró= … Ft 

Éves átlag 193,74 211,65 240,57 252,77 260,05 

Külkereskedelmi adatok millió ecu/euró 

Export 12 529 16 876 20 505 23 487 30 525 

Import 14 473 18 757 22 912 26 286 34 833 

Ebb� l: % 

Export EU-val 69,7 71,2 72,9 76,2 75,1 

Import EU-val 62,3 62,8 64,1 64,4 58,4 

Foglalkoztatás % 

Munkanélküliség 9,9 8,7 7,8 7,0 6,4 

Munkanélküliség, férfi 10,7 9,5 8,5 7,5 7,0 

Munkanélküliség, n�  8,8 7,8 7,0 6,3 5,6 
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8. sz. melléklet. Papírtípusok és f� bb gyártók Európában, 1000 t 
 

tonna   LWC 

      
 
tonna   Mázolt 
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tonna   Mázolatlan 

(Forrás: M-Real annual report 2000) 
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9. sz. melléklet. A világ vezet�  papírgyártó cégei, 1999 
 
 

Papírgyártó cég 
Európa 

Forgalom, 
millió USD 

Papírgyártó cég 
Világ 

Forgalom, 
millió USD 

1. Stora Enso + 
Consolidated 
Papers 

12365 1. Intenational 
Paper + Champion 
International 

21300 

2. UPM-
KYmmene 

7925 2. Kimberly-Clark 13005 

3. SCA + Metsä 
Tissue 

7333 3. Stora Enso + 
Cons. Papers 

12365 

4. Metsälitto + 
Modo Paper 

5210 4. Weyerhaeser 10845 

5. Norske Skog + 
Fletcher 
Challenge Paper 

4165 5. Georgia-Pacific 9790 

6. Jefferson 
Smurfit Group 

3925 6. Smurfit-Stone 
Container + St. 
Laurent 

8065 

7. Arjo Wiggins 
Appleton 

2965 7. Nippon Paper 7960 

8. AssiDomän 2965 8. UPM-
KYmmene 

7925 

9. Haindl 1719 9. SCA + Metsä 
Tissue 

7333 

10. Ahistrom 1535 Oji Paper 7305 
(Forrás: International Paper) 
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10. sz. melléklet. 50 ezer feletti eladott példányszámú hazai lapok, 2000. 
IV. negyedév 
 

Kiadvány neve Nettó nyomtatott példány Értékesített példány 
ORSZÁGOS NAPILAPOK 

Népszabadság 
Blikk 
Nemzeti Sport 
Mai Nap 
Magyar Nemzet 

224 025 
151 333 
118 044 
124 394 

90669 

203 594 
114 870 
89 037 
86 037 
67 906 

VIDÉKI NAPILAPOK 
Kisalföld 
Zalai Hírlap 
Vas Népe 
Kelet-Magyarország 
Fejér Megyei Hírlap 

84 656 
62 668 
62 096 
58 919 
53 432 

80 528 
60 434 
59 756 
54 175 
50 034 

M� SORÚJSÁGOK 
TVR - Hét 
Színes RTV 
RTV M� sormagazin 

510 435 
438 176 
142 078 

432 581 
383 340 
132 212 

SZÓRAKOZTATÓ HETILAPOK 
Story 
N� k Lapja 
Kiskegyed 
Meglepetés 
Tina 
Füles 
Popcorn 
Gyöngy 

451 176 
396 203 
331 067 
183 395 
147 383 
120 857 
96 675 

104 989 

395 509 
349 613 
268 383 
155 100 
121 645 
98 336 
69 730 
55 216 

GAZDASÁGPOLITIKAI HETILAP 
HVG 136 356 116 957 

SZÓRAKOZTATÓ HAVILAPOK 
Reader’s Digest 
Válogatás 
Csók és könny 
Playboy 
N� k Lapja Évszakok 
100×Szép 

197 357 
 

105 957 
73 200 
82 075 
84 150 

175 484 
  

74 831 
59 940 
53 117 
54 258 

HOBBILAPOK 
Ügyes 
Lakáskultúra 
Otthon 
Autó K2ett�  

150 773 
103 508 
91 219 
66 782 

118 938 
73 362 
66 439 
50 905 
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IGYENES LAPOK 
Budapesti Piac 
Hekki 
Pesti Est 
Futár Hetilap 
Tipp (Hajdú-Bihar) 
Tipp (Szabolcs-
Szatmár-Bereg) 
Tipp (Borsod-Abaúj-
Zemplén) 

950 027 
807 000 
110 008 
102 005 
99 356 
77 516 

 
74 847 

---- 
---- 
---- 
---- 
---- 
---- 

 
---- 

(Forrás: MATESZ nem auditált, 2000. Negyedévi összesítése) 
 
 
 
11. sz. melléklet. A Magyarországon kiadott könyvek számának és átlagos 
példányszámának alakulása, 1970–2000 

 
 

Forrás: KSH 
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12. sz. melléklet. Csomagolóanyag felhasználás piaci szegmense 
Magyarországon, 2001 
 

 
 
13. sz. melléklet. Csomagolóanyag felhasználás/f� , 2001 
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14. sz. melléklet. Csomagolással kapcsolatos EU-szabványok és 
szabványtervezetek 
 
 

Szabvány 
száma 

Magyar címe (nem végleges) Eredeti angol 
szabvány címe 

Megjegyzés 

EN13139 Csomagolás – Csomagolás és 
környezet – Fogalom 
meghatározások 

Packaging – Packaging 
and the environment – 
Terminoly 

Végleges* 

EN13427 Csomagolás – Követelmények az 
európai csomagolási és csomagolási 
hulladék szabványok használata 

Packaging – 
Requirements for the 
use of European 
Standards in fields of 
Packaging and 
packaging waste 

Elfogadva** 

EN13428 Csomagolás – Különös 
követelmények a gyártásra és 
összetételre – Megel� zés a 
felhasználás csökkentésével 

Packaging – 
Requirements specif. To 
manufacturing and 
composition – 
Prevention by source 
reduction 

Elfogadva** 

EN13428 Csomagolás – Újrafelhasználás Packaging – Reuse Végleges* 
EN13430 Csomagolás – Anyagában 

visszaforgatható csomagolásokkal 
kapcsolatos követelmények 

Packaging – 
Requirements for 
packaging recoverable 
by material recycling 

Elfogadva** 

EN13437 Csomagolás és anyag-
visszaforgatás – Anyagában 
visszaforgatás feltételei – 
Visszaforgatási folyamat leírása és 
folyamatábra 

Packaging and material 
recycling – Criteria for 
recycling methods – 
Description of recycling 
process and flow chart  

Javaslat 

EN13440 Csomagolás – Újrahasználat arány 
– Meghatározás és számítási 
módszer 

Packaging – Rate of 
energy recovery – 
Definition and method 
of calculation 

Javaslat 

EN13504 Csomagolás – Visszanyelés – A 
visszaforgatott anyag legkisebb 
tartalmának követelményei 

Packaging – Material 
recovery – Definition 
and method of 
calculation 

Kész 
jelentés 

EN13688 Csomagolás – Anyagában 
visszaforgatás – Jelentés 
anyagokkal szembeni 
követelményekr� l az anyagában 
visszaforgatás tartós akadályának 
megel� zése 

Packaging – Material 
recovery – Report on 
requirements for 
substances and 
materials to prevent a 
sustained impediment to 
recycling 

Kész 
jelentés 

*    Szavazásra bocsátott szabvány, tartalmában már nem várható értelmi változás. 
**  Megszavazott, de még nem kiadott szabvány. 
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15. sz. melléklet. A szerves illóanyag-kibocsátással kapcsolatos definíciók  
 

Megnevezés Rövidítés Definíció 
Maximum 
Allowable 
Concenration 

MAK Egy munkahelyen használt anyagnak az a 
legnagyobb megengedett koncentrációja a 
leveg� ben gáz, g� z vagy lebeg�  anyag 
formájában, amely ismételt és hosszan tartó 
hatás esetén – rendszerint napi hatórás hatás 
és átlagosan 40 órás munkaheti ott 
tartózkodás esetén – a foglalkoztatottak 
általános egészségét nem károsítja. 

Time-Weighted 
Average 

TWA Id� arányos középértékkel, általában 8 órás 
munkanapra vagy 40 órás munkahétre 
számolt légszennyez� anyag-koncentráció 
(megfelel a német MAK-értéknek). 

Short Term 
Exposure Limit 

STEL Rövid idej�  hatás határérték. 15 perces – 
rövid id� re vonatkozó érték, maximális 
koncentráció (megfelel a német MAK-
értéknek 

Parts per million 
(10-6) 

Ppm Részecske per millió szilárdanyagra: 
mg/kg, gázra: ml/m3. 

Volatile Organic 
Compounds 

VOCs Szerves illóanyag, amelynek 20 
C-on 
legalább 0,01 kPa a g� z nyomása. A metán 
mint hajtógáz nem a VOC része.  

 
 
16. sz. melléklet. Kibocsátott légszennyez�  anyagok (védett I.)  
 
 

Megnevezés Kódja Veszélyességi 
foka 

Kibocsátott 
határérték, 

kg/h 
Szén-monoxid 002 2 1,33 
Nitrogén-oxidok 003 2 0,04 
Izopropil-alkohol 307 3 0,30*** 
Butil-alkohol 308 3 0,1*** 
Etil-acetát 321 4 0,05*** 
Nem elégett 
szénhidrogén* 

---- ---- ** 

*     - C1-ben kifejezve 
**   - a jelenlegi hatályos jogszabályok szerint még nincs határértékkel 
szabályozva 
*** - a Környezetvédelmi Felügyel� ségek el� zetes ajánlása 
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17. sz. melléklet.  Növényi alapú tisztítószerek    
 

Gyártó/forgalmazó Termék neve Vizsgált nyomógépek 
Bioplast E Heidelberg Speedmaster MAN-

Roland R-700 
Donauchem 
Handelsges mbH 

Bioplast Z KBA tekercsofszet 
M. Huber Hidro Clean, 

10 T 2200 
Heidelberg Speedmaster MAN-
Roland R-700 

Novasol S 2 Heidelberg Speedmaster  DS Druckerei-
Service Rotowash Bio MAN-Roland R-300, R-700, R-900 
Vegra GmbH Schellreiniger 

220300 
KBA tekercsofszet 

Feboclean 
BIO 2 K 

Heidelberg Speedmaster MAN-
Roland R-700 

Felix Böttcher GmbH 

Feboclean 
BIO 3 

Heidelberg Speedmaster MAN-
Roland R-700 KBA íves és tekercs 

BASF Drucksysteme 
GmbH 

Printclean Heidelberg Speedmaster  

Bio Wash 200 
K 

Heidelberg Speedmaster MAN-
Roland R-700 KBA íves és tekercs 

Eurostar MG KBA íves és tekercs 

DC Druck Chemia 
GmbH 

Geo Wash K Heidelberg Speedmaster MAN-
Roland R-700 

Hostman Steinberg 
GmbH 

Hydro Clean 
10 T 2200 

Heidelberg Speedmaster MAN-
Roland R-700 
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18. sz. melléklet. EU-konform hazai környezetvédelmi jogi szabályozás 
 
 
Általános környezetvédelmi szabályozás 
1995. évi LIII. Törvény a környezet védelmének általános szabályairól 
 
Leveg� tisztaság-védelmi szabályozás 
21/2001. (II. 14.) Korm. rendelet a leveg�  védelmével kapcsolatos egyes 
szabályokról 
14/2001. (V. 9.) KöM-EüM-FVM együttes rendelet s légszennyezettségi 
határértékekr� l, a helyhez kötött légszennyez�  pontforrások kibocsátási 
határértékeir� l 
10/2001. (IV. 19.) KöM rendelet az egyes tevékenységek és berendezések 
illékony  szerves vegyület kibocsátásának korlátozásáról 
17/2001. Köm rendelet a légszennyezettség és a helyhez kötött légszennyez�  
források kibocsátásának vizsgálatával, ellen� rzésével, értékelésével 
kapcsolatos szabályról 
 

Zajvédelmi szabályozás 
4/1984. (I. 23.) EüM rendelet a zaj- és rezgésterhelési határértékek 
megállapításáról 
12/1983. (V. 12.) MT rendelet a zaj- és rezgésvédelemr� l 
140/2001. (VIII. 8.) Korm. rendelet egyes kültéri berendezések 
zajkibocsátási követelményeir� l és megfelelésük tanúsításáról 
 

Vízvédelmi szabályozás 
204/2001. (X. 26.) Korm. rendelet a csatornabírságról 
32/1964. (XII. 13.) Korm. rendelet a vízügyr� l szóló 1964. évi IV. törvény 
végrehajtásáról 
21/1999. (VII. 22.) KHVM-KöM együttes rendelet a vízmin� ségi 
kárelhárítással összefügg�  üzemi tervek készítésének, karbantartásának és 
korszer� sítésének szabályairól 
4/1984. (II. 7.) OVH rendelkezés a csatornabírságról 
4/1981 (IV. 4.) OVH rendelkezés az Országos Vízgazdálkodási Szabályzat 
kiadásáról 
7/2002. (III. 1.) Köm rendelet a használt és szennyvizek kibocsátásának 
mérésér� l, ellen� rzésér� l, adatszolgáltatásáról, valamint a vízszennyezési 
bírság szabályairól 
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Hulladékgazdálkodási szabályzat 
2001. évi XLIII. Törvény a hulladékgazdálkodásról 
98/2001. (VI. 15.) Korm. rendelet a hulladékok jegyzékér� l 
29/2002. (II. 27.) Korm. rendelet a környezetvédelmi termékdíjról, továbbá 
egyes termékek környezetvédelmi termékdíjáról szóló 1995. évi LVI. 
törvény végrehajtásához szükséges egyes intézkedésekr� l rendelkez�  
113/1995. (XI. 27.) Korm. rendelet módosításáról 
6/2002. (IX. 27.) KÖM rendelete a környezetvédelmi termékdíjról szóló 
1995. évi LVI. törvény végrehajtásáról szóló 10/1995. (IX. 28.) KTM 
rendelet módosításáról 
 

Környezetbiztonsági szabályozás 
2000. évi XXV. Törvény a kémiai biztonságról 
44/2000. (XII. 27.) EüM rendelet a veszélyes anyagokkal és a veszélyes 
készítményekkel kapcsolatos egyes eljárások, illetve a tevékenységek 
részletes szabályairól 
41/2000. (XII. 20.) EüM-KöM együttes rendelete az egyes veszélyes 
anyagokkal illetve veszélyes készítményekkel kapcsolatos egyes 
tevékenységek korlátozásáról 
102/1996. (VII.) korm. rendelet hivatkozása a veszélyes hulladékokról 
93/1996. (VII. 4.) Korm. rendelet a környezetvédelmi megbízott 
alkalmazásának feltételéhez kötött környezethasználatok meghatározásáról 
(a jogszabály abban az esetben vonatkozik a szervezetre, ha a nyomdai 
meghaladja a 10 millió m²/év mennyiségét) 
11/1996 (VII. 4.) KTM rendelet a környezetvédelmi megbízott alkalmazási 
és képesítési feltételeir� l 
11/1994. (III. 25.) IKM rendelet az éghet�  folyadékok és olvadékok 
tárolótartályairól (a jogszabály abban az esetben vonatkozik a szervezetre, 
ha 5 m³-t elér�  térfogatú tartályban történik az éghet�  folyadékok tárolása) 
46/2000. (XII. 29.) EüM-FVM-Köm-GM együttes rendelet egyes veszélyes 
készítmények behozatalával, illetve kivitelével összefügg�  bejelentési és 
el� zetes tájékoztatáson alapuló jóváhagyási (PIC) eljárásról 
12/2001. (V. 4.) KÖM-EüM együttes rendelet a vegyi anyagok 
kockázatának becslésér� l és a kockázat csökkentésér� l 
 


